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VENHA AO MILLENNIUM BCP E APRESENTE A SUA CANDIDATURA A PME LIDER 2014,

PARA ALEM DOS BENEFICIOS QUE O ESTATUTO DE PME LIDER 2014 LHE CONFERE, COM O MILLENNIUM BCP BENEFICIA
AINDA DE CONDICOES PREFERENCIAIS PARA O DIA A DIA DA SUA EMPRESA.

CANDIDATURA SUJEITA A APROVACAQ PELO IAPMEI/TURISMO DE PORTUGAL, DE ACORDO COM OS CRITERIOS DE
OBTENCAQ DO ESTATUTO PME LIDER PARA 2014 (WWW.FINCRESCE.PT).

FACA DE 2014 UM ANO DE SUCESS0. FALE COM O MILLENNIUM BCP.

PARA UM NOVO MUNDO, UM NOVO MILLENNIUM.
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. Millennium
www.millenfiumbep.pt bcp Empresas
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BEYONCE DESENHA SAPATOS

A cantora internacional estd a um stiletto com plataforma e de finalizar o sapato com a prevé apenas o design de um
apostar no mundo da moda e o designer italiano garante que Beyoncé. Depois ela vai dizer par de sapatos. A artista esta
vai lancar um par de sapatos em  estara nas lojas nas préximas 0 que gosta e 0 que nao gosta ainda a colaborar com a marca
colabora¢ao com Giuseppe Za- semanas. no resultado final”, revelou o Topshop na criagao de uma
notti. O modelo escolhido sera “Neste momento estou a tratar criador. Para ja, a colaboragao linha de roupa.
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Artigos de pele portugueses
Ax xportgtes poruguess de aigos e el atingem novo maximo historico

2008 praticamente triplicaram e ascendem
agora a 143 milhoes de euros.

No ano passado, as vendas de artigos de pele e
marroquinaria no exterior aumentaram 29%,
com destaque para o crescimento em Espanha
(mais 46% para 28 milhoes de euros). Tam-
bém em Franga os artigos de pele portugueses
ganham cada vez mais adeptos, com um cresci-
mento, em 2014, de 25% para 23 milhoes de eu-
ros. O terceiro mercado para o setor continua a
ser Angola. Em 2014, as exportacoes cresceram
sensivelmente 8% atingindo os 11 milh6es de
euros. Destaque ainda para Marrocos, que con-
tinuou a ser o quarto mercado mais importante
com um acréscimo de §5%, para 9 milhGes de
euros.

As exportagoes de artigos de pele estao a cres-
cer em praticamente todos os subsetores. Mais
de metade das vendas concentram-se, agora,
nas “malas e bolsas”, com um crescimento de
30,3% em 2014 para 72 milhoes de euros. Tam-
bém o subsetor de “outros artigos de pele” esta
a passar por um periodo de afirmagio, com as
vendas a aumentarem 33,2% para 60 milhdes de
euros. Por fim, também o “vestudrio e acesso-
rios em pele” averbaram, no ano passado, um
comportamento positivo (mais 3,8% para 11,6
milhées de euros).

O setor estd numa fase muito positiva. Ana
Maria Vasconcelos, da Belcinto, defende que
“estamos a assistir a varias movimentacoes
interessantes de mercado, nomeadamente com
grandes marcas que habitualmente produziam
em paises como a China ou a India a apostarem
em Portugal”. As razdes sio variadas porque “4 4
realidade desses paises esta a mudar de forma
muito rapida e significativa”. Mas ha outras
explica¢bes igualmente vélidas. “Os negdcios
estdo mais dificeis para todos os agentes econ6-
micos. Em consequéncia, as marcas optam por
arriscar menos e realizar os seus negécios de
forma mais segura”.

Boa qualidade, servico de elei¢ao e resposta
rapida parecem ser argumentos de peso para as
empresas nacionais. Carla Sousa, da Ceancarel,
assegura que “as empresas portuguesas que se
especializaram na producao de artigos de gran-
de qualidade prestam um servico eficiente e
particularmente rapido”. “Sao vantagens claras
face aos grandes concorrentes internacionais”.
Agora, falta “reforgar os investimentos na pro-
moc¢ao das nossas empresas”.
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Nesta edicéo, o Jomal da APICCAPS
inicia uma ronda de entrevistas
pelos autarcas das regiées de forte
concentracdo da industria de calcado.
Comecamos precisamente por Inacio
Ribeiro, o Presidente da Camara
Municipal de Felgueiras.
Oportunidade para «apalpar o pulso» a
principal regido exportadora da industria
portuguesa de calcado. Perceber o
momento atual e que projetos sao
expectaveis para o futuro,
numa alftura em que se
inicia um novo Quadro
Comunitario de Apoio.

.........
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A INDUSTRIA QUE MAIS TEM EVOLUIDO, NOS ULTIMOS ANOS, EM TERMOS
RELATIVOS, E A DOS COMPONENTES. ISTO PROVA 0 GRANDE POTENCIAL DE
CRESCIMENTO DE FELGUEIRAS.

vista

Entrevista ao Presidente da Camara Municipal de Felgueiras

elgueiras € um dos grandes
polos produtivos do setor de

calcado em Portugal. Como é
que avalia a evolucao recente do
Avalio de forma muito positi-
va. Os nossos empreendedores
estao como sempre estiveram, a
altura de responder a novos de-
safios e as maiores adversidades.
Viveram-se, ha cerca de 15 anos,
momentos dificeis, mas 0s nos-
sos empresarios demonstraram
que sio, claramente, produtores
de exceléncia e a evolugio recen-
te de todo o setor do calcado € a
confirmagio dessa exceléncia.
Este sucesso passa pelo saber ge-
rir organizagoes e pelo facto de
homens e mulheres que ocupam
as mais diversas fun¢oes, desde
a mais complexa, a mais sim-
ples garantirem a qualidade dos
produtos.

Houve uma adaptacio constante
a exigéncia do mercado e todos
se adaptaram, empresarios, cria-
tivos, entre outros funcionarios
que facilmente se familiarizam
com a utilizacdo da tecnologia
de ponta.

Os nossos empresarios fizeram
com que os mercados, que ha
anos atras duvidaram da nossa
capacidade de producao, voltas-
sem e, atualmente, somos capa-
zes de responder aos mercados
mais exigentes e mais caros do
mundo.

Na sua opiniao, de que modo
tendera a evoluir a industria de

calcado em Feloueiras:

Da experiéncia que tenho e dos
contactos que estabeleco perma-
nentemente com os empresarios
e pessoas ligadas ao setor, os si-
nais e indicadores que me forne-
cem s3a0 muito positivos. Existe
uma grande drea de crescimento
da industria do cal¢cado e de
componentes. A industria que
mais tem evoluido, nos tltimos
anos, em termos relativos, € a
dos componentes. Isto prova o

grande potencial de crescimento
de Felgueiras. Os indicadores
comprovam isso! Felicito os
intervenientes que contribuem
para o sucesso. A evoluc¢io ird
manter-se!

uliar. Com uma taxa de desem

omo interpreta essa situacao:
Os empresarios pedem apoio
para se instalar, nao s6 em Fel-
gueiras, mas também noutros
concelhos e até fora de Portugal,
em paises que disponibilizem
meios que possibilitem o au-
mento da sua produtividade. Em
Felgueiras ja nao ha mao-de-obra

@]

menos encargos.
Ainda em 2014, me desloquei
com empresarios a outros pai-

zar-se. Desta forma encontrario,
com certeza, novos mercados.
Infelizmente, nao podemos mul-
tiplicar a mao-de-obra no nosso
concelho.

Para mim, enquanto autarca, é
fundamental que o centro de
decisdo desta exceléncia coletiva
(calgado, componente, design)
tique em Felgueiras. Nao tenho
davidas que os felgueirenses
continuario na linha da frente!

Dado o peso relativo da indus

ria de calcado em Felgueiras

nao correrao o risco de ficar
xcessivamente dependentes de
M UnICo setor:

Os ultimos tempos sao prova de

que esse raciocinio esta errado.

HE

I!

Temos jovens felgueirenses a
destacar-se em todo o mundo.
Tém estado nas principais pas-
serelles (Londres, Nova Iorque,
Paris) a promover o seu nome, a
sua marca e consequentemente
o nosso concelho.

Felgueiras lidera na exportagao
de vinho verde e de kiwi. A
venda de docaria e de bordados
manuais tem aumentado. Temos
diversas industrias especializadas
com muito sucesso.

Os felgueirenses sao empreen-
dedores natos, isso estd no seu
ADN.

Naio corremos riscos. As areas
que mais estao a crescer, neste
momento, em termos relativos,
sao outras, para além do calgado.

(Jue projetos tém para a indus

tria de calcado em Felguerras:
Os nossos projetos passam por
manter uma forte relacao com o
setor. Por conhecer a capacidade
de gestao dos diferentes interve-
nientes. Passa pela ligacao entre
os empresarios e os estabeleci-
mentos de ensino. Em Felguei-
ras temos a Escola Profissional
de Felgueiras e a Escola Superior
de Tecnologia e Gestao, que
num trabalho de parceria se
estao a adaptar as necessidades
dos nossos empresarios para
potenciar a inddstria.

() que se podera esperar da

scola Protissional de ke guciras

E fundamental gerar matéria-pri-
ma para a producio. Se o ensino
regular nos prepara para a vida, o
ensino profissional complementa
essa formac¢ao com uma orienta-
¢ao pratica, técnica e vocacional
para as competéncias coletivas
desta regido. A Escola Profissio-
nal terd uma relacao direta com
o Politécnico e garante que um
jovem que nao queira ser investi-
gador do ponto de vista laborato-
rial passe a sé-lo na pritica, para
que seja pragmatico.

A “Descalco”™ € uma das 1nicia
tivas que a Camara tem apadri
nhado desde o seu 1nicio. (Jue |
projetos tém para a " Descalco’:
Os desafios sao muitos. Gostari-
amos de levar a Gala “Descal¢o”
além-fronteiras. Esta é a Gala
da criatividade e do design do
calcado e da moda.

Acredito cada vez mais nes-

ta Gala, porque os jovens que
saem da Escola Profissional, do
Politécnico e das empresas sao
cada vez mais arrojados, tendo
alguns ja o seu nome e marca nas
mais conceituadas passerelles.
Eles serao os nossos parceiros
na “Descal¢o”. Levaremos uma
imagem de marca que queremos
cada vez mais irreverente, mais
possante e mais reconhecida.

Hista ja em vigor o novo Juadro
de Ap

As expectativas sa0 muitas.
Felgueiras vai, com certeza,
apresentar novos projetos que
potenciem ainda mais a ativida-
de das empresas e contribuam
para a dinimica econémica do
concelho e do pais.

Estes apoios sao fundamentais

e irao certamente servir para os
NOss0Os empresarios inovarem e
internacionalizarem os seus pro-
dutos. Sao fundos muito uteis
para permitirem que as peque-
nas e médias empresas do nosso
concelho obtenham um maior
sucesso € continuem a ter uma
grande oferta de emprego que
possibilite as familias felguei-
renses, e de concelhos vizinhos,
terem uma melhor qualidade de
vida.

Em termos autdrquicos passa
por criar melhores condicoes de
vida urbana. Fazer dos nossos es-
pacos urbanos uma sala de estar
coletiva.



A proxima jogada
de mestre e SUA!

E tudo uma questaodeRESULTADOS!

A DECPRIME- Consultoria e Processo Lda., € uma empresa especializada no
desenvolvimento de solucoes de Software e reengenharia dos processos de

negocio para qualquer Organizacao.

Tem como missao o desenvolvimento, a partir de plataformas open-source, de
solucoes que contribuam para o aumento da eficacia, eficiencia e

economia das Organizacoes ou Empresas Cliente, contribuindo

para gque estas se convertam em Organizacoes ou Empresas
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O designer portugués Miguel Vieira
foi convidado, pela quarta vez, a in-
tegrar o calenddrio da FashionPhi-
losophy - Fashion Week Poland, no
ambito da parceria de intercimbio

estabelecida entre a ModaLisboa e
a Semana de Moda da Polénia.

A FashionPhilosophy - Fashion
Week Poland realiza-se entre os
dias 16 a 19 de abril, em Lodz, e

MIGUEL VIEIRA APRESENTA COLEGAO NA POLONIA

apresenta as cole¢oes para o outo-
no/inverno 2015-2016 dos principais
criadores de moda polacos e de
alguns convidados internacionais.
Esta ¢ mais uma oportunidade de

reconhecimento do trabalho do
criador, que tem ja um percurso de
sucesso na Polonia, bem como de
promocao da moda nacional além-
fronteiras.

C

Degrau a degrau,
ano apos ano, a in-
dustria mais sexy da
Europa seduz cada
vez mais comprado-
res.

A escalada de su-
cesso dos sapatos
portugueses nao
para de surpreender.
Os niimeros nao
mentem e as expor-
tacoes de calcado
mantém a trajetoria
ascendente ha ja §
anos consecutivos.
Em 2014, assinala-
-se um crescimento
de 7,7%, fruto da
exportacao de 89
milhGes de pares de
calcado transporta-
dos de Portugal para
os quatro cantos do
mundo, no valor de
1.870 milhoes de
euros.

Os resultados sao
animadores. O
Jornal da APIC-
CAPS foi procurar
perceber a férmula
secreta que explique
as razoes desta con-
quista mundial.

“O desempenho
recente do setor esta
diretamente relacio-
nado com a evolugio
que as empresas re-
velaram nos dltimos
anos: com a aposta
nas marcas, com o
refor¢o da presenca
nos mercados e com
o aumento da capa-
cidade de resposta e
de flexibilidade”. A
analise é de Amilcar
Monteiro da Fly
London, e encontra
eco nas palavras de
Ricardo Monteiro,
da Cloud: “os resul-

tados recentes sao
fruto da qualidade
que as empresas tém
imprimido nos pro-
dutos que comercia-
lizam. A qualidade
do design também
evoluiu muito, mas a
grande mais-valia do
setor é o excelente
servico que presta
aos seus clientes”.
Miguel Abreu, da
Goldmud, acres-
centa outro aspeto:
“este € um trabalho
que tem vindo a

ser construido nos

ultimos anos e que
nos trouxe reconhe-
cimento publico
internacional”.

Prudéncia
em 201§

Naio obstante o bom
desempenho recente
do setor, o ano de
2014 estd a ser abor-
dado com particular
prudéncia. Com
efeito, o ultimo
trimestre de 2014,
Ccomo era expecta-

nanha

Seducao a toda a escala

vel, foi ja marcado
pelo abrandamento
da conjuntura se-
torial, segundo o
Boletim Trimestral
de Conjuntura da
APICCAPS, com
uma tendéncia de re-
dugio na producio,
na carteira de enco-
mendas e, no mer-
cado nacional, nos
precos. Ainda assim,
as empresas conti-
nuam a considerar
que o estado dos
negocios foi global-
mente satisfatorio e

continuaram mesmo
a aumentar os seus
niveis de emprego.

Para 2015, as pers-
petivas sao de pro-
longamento desta
fase de abrandamen-
to da conjuntura,
nomeadamente ao
nivel da produgio

e encomendas, em
linha alias com as
previsdoes macroe-
conémicas de um
crescimento bastan-
te débil nos princi-
pais mercados do

calgado portugués.
Consequentemente,
as empresas apon-
tam agora para a
estabiliza¢ao do
emprego no setor,
embora acreditem
que o estado dos
negocios perma-
necera suficiente.
Importa realgar

que as empresas de
maior dimensao e as
mais orientadas para
os mercados interna-
cionais mostram-se
mais otimistas do
que as restantes.



A Parceria Ideal
Para o0 Seu Negdcio

A Expandindistria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucoes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestido e Adminisiragao ® .
Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA é constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

O modulo GEPE - Gestao da Producao estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento e controlo de producao, respectivos custos e
margens, permitindo-lhe:

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da producdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

* A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

» A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulacao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced
Scorecard ®

Conjunto de aplicagbes cujo objecti-
vo principal é apoiar a gestio
estratégica da sua organizagéo,
através da exploracdo de indicado-
res esfratégicos totalmente alinhados
com a Missdo e Visdo.

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

O processo de recolha, organiza-
¢do, analise e monitorizagdo de
informacgdes oferecem-lhe suporte a
tomada de decisdo em tempo real,
permitindo-lhe ainda a exploracédo
combinada de diversos dados.

Solicite a visita de um consultor especializado e conhec¢a as nossas solucoes:
Tel: 228347750 f Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-895, 4250-214 PORTO

Website: www expandindustria.pt

E-mail: geral@mail expandindustria.pt

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

O sistema de Gestdo Documental
permite-lhe a organizacdo e arquivo
electronico de fodos os ftipos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electronica e a respectiva
distribuicdio aos destinatarios, com
total desmaterializacdo, assumindo
assim a constituicdo de um siste-
ma “Data Ware House”.

Qutras Solugdes de Negdcio:

- Gestdo de AssociagOes

- Gestdo de Transitarios

- Gestdo de Escolas

- Gestdo de Transportes

- Gestdo da Administragao Local
- Gestdo de Agregados

©)
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A Eureka Shoes, que em
dezembro inaugurou no
Luxemburgo a sua pri-
meira loja no estrangeiro,
em regime de franchising,

EUREKA EXPANDE REDE DE LOJAS EM PORTUGAL E ABRE EM AMESTERDAO

Holanda.

prepara ja para o segundo
semestre deste ano nova
abertura, desta feita em
Amesterdao, capital da

Em Portugal, a marca da
Alberto Sousa, Lda tem
ja uma rede de 27 lojas
proprias, e prepara-se para
abrir mais trés até junho e

outras tantas na segunda
metade do ano. Lisboa,
Férum Algarve e Guima-
raes sao as localizagoes
escolhidas.

Em apenas um ano, What’s Up
— Olhar a Moda foi ja visto por
mais de um milhao de especta-
dores. A 29 de Marco estreou
em novo hordrio (as 23h00), na
RTP 2 e voltou a surpreender.

No ultimo programa, durante
30 minutos, Ana Viriato deu

a conhecer varias historias: o
percurso de varias marcas de
cal¢ado nacionais na MICAM,
a principal feira de calgado do
mundo, as principais tendén-
cias para o préximo Inverno,
apresentadas na 44." edi¢ao da
Modalisboa Curiouser, uma en-
trevista com o designer de moda
Pedro Pedro, um perfil sobre a
carreira de Miguel Guedes dos
Blind Zero, uma visita guiada a
exposi¢ao da revista Maxima 100
Homens Sem Preconceitos — Um
Passo pela Igualdade e o percurso
da empresa Arcopédico.

Com emissoes simultidneas na
RTP 2, RTP Internacional
(Europa/Asia/EUA), RTP In-
formacgao, RTP Acores e RTP
Madeira, o What’s Up tornou-
se uma referéncia no panorama
da moda nacional, lancando um
olhar sobre o melhor que se faz
em Portugal, em dreas que vao do
calcado ao design de moda, nao
esquecendo a cultura e as artes.

Para Eduarda Abbondanza, di-
retora da Modalisboa, “trata-se
de um programa muito bem fei-
to sobre a industria de calgado
e nao so, abrange varios temas
da sociedade, bastante atuais

e muito interessantes”. Ja Luis
Onofre considera que “o What’s
Up representa para os espec-
tadores uma montra sobre a
atualidade da moda e do design
em portugués. E a oportunidade
para descobrir o dinamismo e

a qualidade de marcas e perso-
nalidades com uma presenca

What’s Up-0Olhar a

cada vez mais determinante no
mundo”. Miguel Vieira, por seu
turno, sublinha que “o progra-
ma veio “mostrar” ao mundo

a faceta criativa de um pais
moderno que é Portugal”. Nuno
Baltazar, por sua vez, sublinha
que “o What’s Up - Olhar a
Moda é um programa que veio
colmatar uma enorme falha na
programagao publica que apesar
de ter tradicao em programas de
moda, hia muito que nao tinha
nenhuma proposta nesta area.
Modernidade, dinamismo e
ousadia espelham o espirito do
programa e da APICCAPS que
assume a lideranca de mais um
projeto que poderia a partida
ser absolutamente improvavel”.
Para o designer, o programa
“aborda varios aspetos desde a
expansio de marcas portugue-
sas, perfis dos protagonistas da
area e entrevistas a figuras ic6-
nicas da nossa sociedade e ajuda
a refletir a enorme vontade que
existe em Portugal na afirmacao
das suas industrias criativas”.

Parceria com a

RTP

Recorde-se que What's Up -
Olhar a Moda é um programa
desenvolvido pela APICCAPS
(Associag¢ao Portuguesa dos
Industriais de Calgado, Compo-
nentes, Artigos de Pele e Seus
Sucedéineos) com o apoio do
Programa Compete, em parceria
com a Radio Televisao de Portu-
gal RTP) e insere-se num projeto
comunicacional mais amplo, no
ambito da campanha de comuni-
cacio em curso Portuguese Shoes
—The Sexiest Industry in Europe,
que tem por objetivo aumentar as
exportacoes do setor, através do
refor¢o da notoriedade internacio-
nal, e atrair jovens para a inddstria
portuguesa de cal¢ado.

a ultrapassa
um milhao de espectadores



SPEDYCARGO

TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solu¢des mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logistics Partner. OHTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdao mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacao em

cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
ESPECIALIZADO
EM FEIRAS
INTERNACIONAIS
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GOLDMUD LANGA LOJA ONLINE

tos, tanto da colecao corrente,
como de modelos mais classi-
cos. As atualizacoes sio feitas
semanalmente, ou seja, a cada 7
dias sao disponibilizados novos
artigos.

A Goldmud lan¢ou-se recen-
temente no universo online, e
acaba de lancar uma loja virtual.
A marca nacional esta no mer-
cado desde 2006 e pretende,
desta forma, consolidar a sua

posi¢iao no mercado nacional

e marcar passo no processo de
internacionalizagao.

No novo espago virtual é possi-
vel encontrar toda a cole¢ao da
marca, num total de 70 produ-

A loja online Goldmud esta
ainda disponivel para os di-
versos dispositivos de acesso a
internet: smartphones, tablets,
iPhones, iPads e até mesmo
televisoes.

A Lemon Jelly, marca
de calcado injetado da
Procalgado, foi distin-
guida pela COTEC, a
Associagcao Empresa-
rial para a Inovacao foi
constituida em abril
de 2003, na sequéncia
de uma iniciativa do
entdo Presidente da
Reptblica, Jorge Sam-
paio, e que conta hoje
com 330 associados.
A marca Lemon Jelly
desenvolve, produz

e comercializa uma

enorme variedade de
calcado injetado desde
botins, botas, sapatos,
até sandalias e cartei-
ras enriquecidos por
inimeros acabamen-
tos, texturas e aplica-
¢bes que tornam cada
modelo unico. Sao
100% fabricados em
Portugal recorrendo a
materiais € processos
inovadores, utilizan-
do componentes de
elevada qualidade e
novas tecnologias de

produgao. A marca
detém mais de 130 mo-
delos registados com
patentes de design e

€ ja comercializada

em sensivelmente 20
mercados.

O Prémio da COTEC
€ um dos mais presti-
giados a nivel nacio-
nal. Entre os critérios
de avaliacdo incluem-
se as caracteristicas
inovadoras do produto,
a inser¢ao do processo

jacaQ

Lemon Jelly disting

de desenvolvimento

e comercializacao do
produto numa estraté-
gia global de inovacao,
ou a viabilidade eco-
némica e sustentabi-
lidade ambiental do
produto. O prémio foi
atribuido no dmbito do
11.° Encontro Nacional
de Inovac¢ao COTEC,
que teve lugar no dia
26 de fevereiro em
Lisboa, pelas maos do
Presidente da Republi-
ca, Cavaco Silva.

The best components you will never see.

www.lusocal.com

exceléncia“14

6 ANOS DE EXCELENCIA
2009 - 2014
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A edic¢do italiana da Vogue celebra cinquen-
ta anos e o Jornal da APICCAPS e a revista
Portuguese Soul entrevistaram em exclusivo
Franca Sossani, a sua diretora. Palavras
mestras de uma das mais poderosas editoras
do mundo e um verdadeiro icone por direito
proprio.

Por Manuel Arnaut

Ndo é um exagero dizer que o rumo da in-
dustria da moda é decidido por uma mdo de
pessoas. Franca Sozzani, 64 anos, diretora
da edicdo italiana da Vogue, que acaba de
celebrar o seu quinquagésimo aniversdrio é,
decididamente, uma delas.
Oriunda de uma familia bourgeoise, que ndao
via a moda com os melbores olbos, Sozzani
licenciou-se em Filosofia e Literatura pela
Universidade de Mdntua. Depois de iniciar a
sua carreira na Vogue Bambini, chegou com
29 anos a direcdo da Let, uma revista para a
Jjovem mulber italiana. Foi ai que comecou a
trabalbar com os ainda desconbecidos gran-
des fotografos de boje, como Peter Lindbergh,
Paolo Roversi, Herb Ritts ou Steven Meisel,
com quem ainda boje colabora numa mani-
Jestacao clara do seu interesse por imagens
poderosas, que comuniquem sem necessitar o
apoio de palavras.
Hd 26 anos ao leme daquela que é conside-
rada uma das revistas mais controversas e
influentes de sempre, Sozzani mantém a sua
lideranca destemida, provando que a moda
ndo se limita a roupa e as tendéncias. E é
através dos ensaios fotogrdficos que publica,
que discute temas como o racismo, a obsessdo
pela cirurgia estética, o consumo de drogas
por celebridades e até o derrame de petroleo
do Golfo do México, ilustrado gloriosamente
numa producdo em que a supermodelo Kris-
ten McMenamy posa sobre rochas, pintada
de negro, como se fosse mais uma vitima da
catdstrofe. No entanto, nem tudo sdo aplau-
sos para a diretora, que muitas vezes € posta
em causa por usar a aparente frivolidade da
moda para debater temas tdo delicados. A
sua resposta? “E melbor ser controversa do
que passar despercebida.” Brava!

egou ao cargo de direcao da

Vogue Italia em 1988. Ainda se
pall

Lembro-me desse dia como

se fosse ontem. O escritdrio

da Vogue ainda era na Piazza

Castello, onde a revista nasceu,

e foram tempos muito dificeis.

Tinha uma visao muito diferen-

te do que a revista tinha sido até

a minha chegada e houve muitas

queixas por nao ter respeitado

o espirito classico que a Vogue

Italia tinha.

"

Podemos dizer que quando che-
oou tinha logo uma visao muito
clara do que querias

Sim. Eu sabia que nio queria
ter uma revista apenas para

os profissionais da industria,
extremamente italiana, onde s6
poderiam estar marcas italianas.
A minha ideia sempre foi criar
uma Vogue Itdlia mais interna-
cional.

COIMO S€ Propos a 1aze-10¢

Decididamente, através das
imagens. Uma vez que a revista
¢ publicada em italiano, teria de
ser através de uma linguagem
universal. As imagens nao preci-
sam de qualquer tradugio, sio,
na sua esséncia, uma mensagem.

Costumo dizer que fui a inven-
tora do Instagram! {risos} Fiz

o contrario das outras revistas,
que usam as imagens para apoiar
o texto. Eu usei o texto como
complemento das imagens.

[A edicao que celebrou o quin-
quagésimo aniversario (Setem
bro 2014) demorou mais tempo

do que as outras a completar:
Nao, pois sou o género de pes-
soa que gosta de fazer tudo no
ultimo momento. Até a expo-
sicdo que fizemos para celebrar
esta data, aberta desde Setem-
bro, foi planeada em Julho. No
entanto, faco as coisas desta
forma nio porque me atraso.
Acontece que acredito que con-
seguimos fazer sempre melhor.

magino que tenha sido um
pesadelo conseguir juntar as cin
quenta topmodels que brilham

trabalhoso, mas penso que, no
final, conseguimos as cinquenta
mulheres mais importantes dos
ultimos tempos. Foi um grande
teito.

N

A0 longo da sua passagem pela

V: € ltalia parece tentar pas
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E importantissimo terem
um conceito forte, para
nio se perderem, e tém de
ser criativos, mas humil-
des. A humildade é mesmo

al COmeca a recuperar de

criador tem de conseguir

gem do investidor ou das

essencial porque um jovem
perceber também a lingua-

pessoas que trabalham nas

uma forte crise que a

etou, naturalmente, a

ue conselno daria a0S NOSSOS Criadores:

COmMPromisso entre a visao
do designer e o que € possi-
vel. Afinal, o objetivo é que

as roupas (e o calcado) sejam

fabricas. E tem de haver um

produzidas e usadas pelas
mulheres nas ruas. Quem
nao esta preparado para isto
deve dedicar-se as artes tra-
dicionais e nao a moda.

5

ar uma mensagem que a moda
mais do que roupa. Podemos
dizer 1sto:

Com certeza. A forma como se
veste diz muito sobre si e a sua
personalidade e acredito que a
moda é um perfeito espelho do
tempo em que vivemos.

[¢)

uando pensa abordar temas
controversos como o desastre
petrolitero do (Golto do Mé
X1CO, a promocao de modelos
oras e modelos plus size € as
eabilitacoes de celebridades
eme poder vir a receber criticas
egativas:
Claro que em alguns casos pen-
so duas vezes. Quando decido
arriscar, nunca agradara a todos,

li

[=d =] |=]
; (93

qualquer forma, a Vogue Itilia
é uma revista mensal e, se nao
gostou do que viu, certamente
que vai gostar no més seguinte.

quando a acusam de usar estas
questoes dramaticas para vender

Honestamente, ja nao leio as
criticas e o que se escreve. Se
assim fosse, ficaria completa-
mente desencorajada. Na minha
opinifo, se a moda é o espelho
da sociedade, e se morrem trés
mulheres por dia mortas pelos
seus maridos ou namorados, por-
que é que eu nao devo usar uma
das mais poderosas ferramentas
para abordar essa questao? Nao
consigo ver qual é o problema!
Claro que tudo o que fiz nio foi
perfeito, mas nao podemos dar
ouvidos a toda a gente.

m todas as entrevistas que l1
obre s1 € apelidada de rebe
de ou mestre da controversia.
ente-se bem neste papel
Na2o me sinto rebelde ou con-
troversa. Apenas nio quero que
a minha revista seja um catélo-
go de moda para as mulheres
ricas. A moda deve falar a mais
pessoas e é importante passar a
mensagem de que esta inddstria

ndo se reduz apenas a roupa.
De qualquer forma, é melhor
ser controversa do que passar
despercebida.

es:
Hoje em dia é mais dificil um
jovem designer estabelecer-se,
pois ha menos dinheiro e cada
vez menos apoios. Por isso mes-

i

noda

e assistir a desfiles. Ha muito
trabalho arduo e sacrifiquei
muito de mim para ocupar este
cargo. Sao muitas horas de
trabalho didrias e nada é ofere-
cido.

ua a parte que gosta mais €
menos do seu trabalho:

A parte de trabalhar as imagens
ainda é aquilo que mais me in-
teressa. O que gosto menos € ir
aos desfiles, pois passamos ho-

Tem de haver um compromisso entre
a visao do designer e o que € possivel
produzir industrialmente. Afinal, 0
objetivo é que as roupas (e o calcado)
sejam produzidas e usadas pelas
mulheres nas ruas. Quem nao esta
preparado para isto deve dedicar-se as
artes tradicionais e ndo a moda.

mo é que a Vogue Itdlia trabalha
muito no sentido de encaminhar
jovens criadores em dire¢ao ao
sucesso. Fazemos um concurso,
dedicamos uma edic¢ao ao tema,
levamos os criadores as fabricas,
viajamos com eles até ao Dubai,
a China e a Africa... Sinto que
tenho esta missao e vejo o suces-
so destes novos nomes como se
fosse o dos meus filhos.

Trabalhar numa revista de
moda nao é sé ir a cocktails

ras infinitas no carro, a espera
que comecem as apresentagoes.

undo, 0 que veste:
Sou consumidora de moda e
gosto de mudar o mais possivel.
No entanto, ndo quero tornar-
me numa fashionista, obceca-
da pela dltima tendéncia ou a
ultima marca sensacio. Visto
apenas o que acho que me fica
bem e gosto de misturar tudo,
para criar o meu estilo pessoal.

uir as revistas de moda. Alem
disso, a Vogue Italia tem uma
omponente online muito for
te. De que forma vé o futuro
dos me10s 1Mpressos:
Penso que as grandes preju-
dicadas serao as revistas de
servicos, focadas em ajudar a
perder peso ou conseguir um
namorado. Hoje em dia, tem
toda essa informacao na inter-
net, nao precisa de esperar um
més por uma revista. Por outro
lado, penso que meios como a
Vogue Itilia, fortes em ima-
gem, terdo sempre comprado-
res. A qualidade é palpavel e as
pessoas investem nisso. Até os
mais jovens.

(=3

o ¢ fotograto e a sua

irma, para alem de ter dir1igido

e, ¢ a fundadora da loja de
culto 10 Corso Como. Fala-se
de moda em sua casa:
N3o sei se sabe, mas o meu pai
era engenheiro, e achava que
a Moda nio poderia ser uma
profissao. A minha mae, como
qualquer bourgeois, gostava de
roupa, mas nao de uma for-
ma obsessiva. Ou seja, nio se
falava nada de moda em minha
casa. S6 posso concluir que,
por vezes, a vida evolui de uma
forma muito inesperada. No
que diz respeito ao meu filho,

(= @
7]
(¢}
(o
=

Interessa-se mais por celebri-
dades, video e musica.

O que faz Franca Sozzani
quando N20 €sta NO €SCritorio
nao tem de ser a diretora da
Vogue ltalia:
E muito facil: durmo, leio mui-
to e vejo filmes. {risos} Adoro
literatura russa, biografias e
obras de Kubrick ou Fellini.
Gosto também de revistas de
decoracio e de procurar novas
propriedades pelo mundo fora.
Nem tudo na vida é moda.
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SECRETARIO DE ESTADO DO EMPREGO DESTACA SETOR DO CALGADO

do Calc¢ado, o secretério de
Estado do Emprego visitou
a fabrica de calgado Joia em
Felgueiras e presidiu a ceri-

monia de encerramento da
campanha da ACT.
Octavio de Oliveira exor-
tou os bons resultados que

No ambito do encerramento
da Campanha para a Melho-
ria Continua das Condicoes
do Trabalho na Indastria

o setor atingiu nos ultimos
anos e felicitou a industria

pela campanha em prol dos
trabalhadores.

alho

ACT encerra Gampanha para a Melhona
das Condicoes de Trabalho no Calcado

A Autoridade para as Con-
di¢oes do Trabalho (ACT)
encerrou, em mar¢o, a Campa-
nha para a Melhoria Continua
das Condi¢bes do Trabalho

na Industria do Calcado com
as presencas do secretario de
Estado do Emprego, presiden-
te da Camara Municipal de
Felgueiras, Inspetor-Geral da
ACT e representantes dos par-

ceiros sociais, nomeadamente
a APICCAPS, e institui¢oes

do setor.

O evento fez o balanco final
das atividades da campanha
que decorreu durante o ano
2014, e que englobou ag¢oes de
informacao, formagao e sen-
sibilizacao, visitas inspetivas

e divulgacao de varios instru-
mentos sobre a prevenc¢ao dos
riscos profissionais na indudstria
do cal¢ado. No total, foram
visitadas pelos inspetores do

trabalho 175 empresas, abran-
gendo mais de 9.000 trabalha-
dores.

Além disto, foram analisadas
2.723 situa¢des no dominio da
seguranca e saude no trabalho,
830 das quais passiveis de me-
lhoria. As matérias abordadas
nestas acoes relacionaram-se
com os riscos identificados no
setor do calcado pelo progra-
ma da Campanha com especial

relevo para os riscos quimicos,
organizacao das atividades de
Saude e Seguranga no Traba-
lho, e riscos mecanicos, entre
outros.

Durante o decorrer da campa-
nha da ACT foram realizadas
48 acdes de sensibilizacao e
foram distribuidos cerca de
600 cartazes e mais de 18.700
folhetos sobre a prevencao dos
riscos profissionais.

care\pP\as

Campos & Resende, Lda

Apartada

Materiais utilizados no fabrico de Solas:
TR I TPS | TRU4+FU | PVC | PU
PU Soft & Bicolor

Materiais ulilizados no fabrico de Palmilhas:

PU | PUARtIfOngico | PU Antibacteriand
Areas de atuagio;

Moda | Outdoor | Conforto | Sadde

PU Bidencidade U antiestatico ESD




Formacao para
Executivos | Braga

Parceria Catélica Porto Business School | Catélica Braga

A Catoélica Porto Business School e a Catélica Braga desenvolveram uma parceria com o objetivo de
disponibilizar fFormacao avancada para executivos no Minho, com o selo de qualidade e exceléncia da
marca Catodlica.

Curso Geral de Gestao
Programa generalista que aborda de forma integrada e sistémica os mais relevantes temas
de Gestao, para quem nao tem formacao académica na area.

Duracdo: 210 horas (trés trimestres com 6h por semana)
Datas de realizacdo: 12 jan.— 26 nov.

Horario: Segundas e tercas (18:30-21:30)

Direcao do Programa: Nuno Corte-Real

Marketing & Sales Intelligence
Programa generalista que aborda de forma integrada e sistémica os mais relevantes temas
de Gestao, para quem nao tem formacdo académica na area.

Duracdo: 80 horas (trés meses com 12h por semana)

Datas de realizacdo: 13 mar. — 16 mai.

Horario: Sextas (8:30-19:00) e sdbados e tercas (8:30-13:00)
Direcdo do Programa: Ana Corte-Real

Financ¢as para Nao Financeiros
Para todos os gestores que necessitam de ferramentas de andlise para tomar decisdes de
gestdo e avaliar oportunidades de investimento.

Duracdo: 40 horas (dois meses com 8h por semana)
Datas de realizacdo: 3 abr.— 15 mai.

Hordrio: Sextas (14:30-19:00) e sdbados (8:30-13:00)
Direcdo do Programa: Alvaro Nascimento

Mini MBA
Programa de formacdo executiva de curta duracao, estruturado em modulos que
proporcionam uma visdo completa e integrada da empresa.

Duracdo: 102 horas (cinco meses com 15h por semana)

Datas de realizacdo: 2015.

Horario: Quintas (18:30-21:30), sextas (8:30-18:00) e sdbados (9:00-13:00)
Direcdo do Programa: Alvaro Nascimento

PARA MAIS INFORMACOES: MARTA MAIA | MFMAIA@PORTO.UCP.PT | 226 196 260

o
ﬁ:\ﬁ 2 Campus Camoes ﬁ Rua Diogo Botelho, 1327
|4 4710-362 Braga i 4169-005 Porto

AR

Yt
T. +351 253 206 100 T. +351 226 196 260

CATOLICA ¢ 1351253 206 108 CATOLICA PORTO  F.+351226 196 259
BRAGA www.braga.ucp.pt BUSINESS 5CHOOI www.catolicabs.porto.ucp.pt
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CUBANAS CALCA A BARBIE

A boneca mais famosa o “Dia Nacional sem uma edicao especialde  galochas da Cubanas,
do mundo celebrou 56 Saltos”. A Barbie asso- cem pares exclusivos nos tons de rosa a que
anos, e para assinalar a ciou-se, assim, a marca Cubanas vs Barbie. a Barbie nos habituou
data decidiu substituir ~ portuguesa de calcado O modelo exclusivo com apontamentos
os «stilettos» e declarar ~ Cubanas e apresentou ¢ uma das marcantes brilhantes.

lisboa

Da cabeca aos pés: Modalishoa reforca parcerias

“A curiosidade € o cora¢ao da moda, e a
moda vai mostrar as suas cores”. Assim
comecou o desvendar das tendéncias para a
proxima estagao fria da moda nacional. De
13 a 15 de mar¢o, o Patio da Galé e alguns
edificios emblematicos da cidade receberam
a 44." edicao da ModaLisboa. Curiouser deu
o mote para trés dias de tendéncias, numa
edi¢io curiosa, irreverente e surpreenden-
te, que encheu a capital com o fervilhar da
moda. Centenas de jornalistas, dezenas de
compradores e visitantes marcaram presenga
em mais uma celebra¢io do que de melhor
se faz em Portugal.

O Sangue Novo - iniciativa da ModaLisboa
que apoia e divulga jovens talentos da moda
nacional - deu o mote para o inicio dos trés
dias de desfiles, com propostas arrojadas e
criativas de jovens designers. Banda, Duarte,
Inés Duvale, Cristina Real, David Catalan,
Patrick de Padua, MHKA, Patricia da Cos-
ta, Tania Fonseca e Ruben Damasio apre-
sentaram ao publico o que respira o Sangue
Novo. Uma plataforma cada vez mais im-
portante no lancamento dos novos talentos
nacionais no panorama internacional e que,
nesta edi¢ao, deu oportunidade a Patrick de
Padua de apresentar as suas propostas no
contexto internacional.

Olga Noronha inundou os Pacos do Conce-
lho com as propostas criativas da joalharia
medicamente prescrita. Uma intrusao a se-
gunda pele humana, enfatizando e mapeando
o conjunto complexo de canais condutores
do fluxo sanguineo. A joalharia voltou a bri-
lhar na passerelle lisboeta com as propostas
de Valentim Quaresma, que abriu o segundo

dia de desfiles.

O amor a patria, o resgate dos lagos sociais e
o arco-iris de cores foram alguns dos tragos
de inspiracdo de Dino Alves e Filipe Faisca,
dois dos 20 criadores portugueses que trans-
tormaram o Patio da Galé no palco de uma
auténtica revoluc¢ao vanguardista da moda
nacional.

Pela quadragésima quarta vez na histéria, as
luzes voltaram-se a acender, e os corredo-
res da Cadmara Municipal encheram-se de

centenas de manequins nos 400 metros da
passerelle.

A portugalidade foi mais uma vez chamada

a ribalta em todo o evento. Destaque para

a colecao inspirada nos Lusiadas e assinada
por Nuno Gama, que exortou uma das mais
importantes passagens da histéria portugue-
sa. Pedro Pedro fechou com chave-de-ouro

a semana de moda de Lisboa, com propostas
inspiradas no bailado classico. Uma vez mais,
o minimalismo e a escolha perfeita de mate-
riais combinaram-se em propostas inicas.

Casamentos felizes

As tendéncias da moda nacional para a
estacdo fria foram divulgadas com cerca de
quinze parcerias criativas. Uma vez mais, a
passerelle lisboeta foi palco da unido do de-
sign de calgado ao design de vestudrio, sedi-
mentando uma identidade nacional cada vez
mais forte e interligada. Alexandra Moura e
Goldmud; Miguel Vieira e Evereste; Nuno
Gama e Eureka; Pedro Pedro e Basilius;
Ricardo Preto e Clay’s; Valentim Quaresma
e Fly London renovaram as suas liga¢oes e
voltaram a desfilar lado a lado na passerelle
nacional.

Destaque para as parcerias de estreia entre
Kolovrat e NoStudio, Luis Carvalho e Eu-
reka, Dino Alves e Nobrand, Ricardo An-
drez e Senhor Prudéncio (para cal¢ado de
homem) e Eureka (em cal¢ado de senhora),
que arrancam assim com novas colaboracoes.

Também na plataforma Sangue Novo, o
cal¢ado foi um ponto de destaque. BANDA
uniu-se a Nelson Oliveira, Inés Duvale a
Relyquia, Patricia da Costa a marca Felmini
e Duarte a Ten Toes. Por seu turno, Cristina
Real, também jovem criadora, apostou no
design préprio, criando uma linha de calgado
em nome de autor.

Estas parcerias, verdadeiramente estratégicas
entre criadores e marcas de cal¢ado, visam
afirmar a moda portuguesa no contexto
internacional. As marcas estao, assim, apos-
tadas em fomentar uma linguagem criativa
para responder cada vez mais disponivel para
produtos singulares.
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O grupo Ara, sedeado na Ale-
manha, encerrou o ano fiscal

de 2014 com um ligeiro aumen-
to do volume de negdcios do
grupo.

Seia acolhe, desde 1991, uma das

unidades de produg¢ao da multi-
nacional e atualmente emprega
345 pessoas, produzindo diaria-
mente 5.000 pares de sapatos,
10.000 pares de solas e 10.000
pares de enfustes, que depois

19

ARA CRESCE EM PORTUGAL

sdo exportados para os varios
mercados em que a marca esta
presente. Em 2014, a Ara Shoes
Portuguesa exportou cerca de
950 mil pares de calgado, alcan-
¢ando uma faturagao de 26,7

milhoes de euros. A Ara esta
presente em Portugal desde
1974, sendo que os seus sapatos
passaram a estar a venda nas
sapatarias portuguesas a partir
de 2003.

A Ttalia enfrentou, em 2014, um
ano particularmente complexo.
A falta de apoio institucional é
apontada pela associagio setorial
(Assocalzaturifici — Associa¢ao
de Calc¢ado de Itélia) como uma
das questbes mais preocupan-
tes. Mas ha outros aspetos a ter
em conta no “estado da Nacao”
italiana.

No final de 2014, os dados
oficiais mostravam uma pers-
petiva de retragio na producao
de calgado em Italia. Previa-

se que o pais teria produzido
menos de 200 milhdes de pares
pela terceira vez em seis anos.
Apesar disso, as estimativas de
estagnacao das exportagdes, por
pouco foram ultrapassadas. De
acordo com os ultimos nume-
ros, NOS Primeiros ONze meses
do ano, houve uma retracao nas
exportagdes italianas, com uma
queda de 1,9% para 201 milhdes
de pares vendidos. Na base dos
resultados menos favoraveis do
setor italiano esta a instabilidade
sentida nos diferentes paises, o
esfriamento do crescimento no
Extremo Oriente, e uma grande
desacelerac¢ao na Europa Orien-
tal, com especial enfoque nos
decréscimos em paises como a
Rassia, Ucrania e Cazaquistao.
Outra particularidade reside

no facto de Italia ja importar
por ano mais de 300 milhdes de
pares de cal¢ado, dos quais sensi-
velmente metade provenientes
do continente asiatico (s6 da
China, Italia importou em 2014
133 milhoes de pares de calgado).

Empresario e homem de ne-
gocios com vasta experiéncia

na industria de cal¢ado, Cleto
Sagripanti representa, atualmen-

jorid
vear

Industria italiana: o estado da Nacao

te, o maior produtor europeu

do cal¢ado. Na ultima edicao

da MICAM, o presidente da
associac¢ao italiana falou com o
World Footwer sobre as suas
expectativas para a inddstria de
calcado em 2015, sobre o estado
atual das feiras e sobre o recente
anuncio do Férum Internacional

de Calgado.

Cleto Sagripanti admite uma
preocupagio crescente com a
instabilidade sentida na Europa
de Leste, mas os desenvolvi-
mentos politicos mais recentes
deram-lhe alguma tranquilidade
de melhoria futura. O presidente
da associacio italiana acredita
que “passo a passo, a alta tensao
entre os paises vai diminuir e a
situacao vai melhorar”. Apesar
das dificuldades sentidas pela
indastria italiana em 2014, Sa-
gripanti sente-se confiante com
os sinais dados pelos mercados:
“Estamos a ter bons sinais do
mercado interno italiano. Esta-
mos a aumentar as exportagoes
para Franca e para os Estados
Unidos. Se no topo desta lista
a Rassia nos der bons sinais em
2015, acredito que poderemos
ter um bom ano, depois de sete
anos de crise”.

Feiras e exposicoes

As feiras e exposi¢oes de calgado
tém, de um modo geral, ante-
cipado as datas, o que motivou
fortes reacoes na industria a
nivel mundial. Cleto Sagripanti
acredita que todas as mudancas
levam tempo para ser aceites,
mas a primeira impressao sobre
o impacto serd positivo: “Du-

rante a MICAM ninguém falou
comigo sobre as datas, de modo
que é um bom sinal, porque nor-
malmente se algo nao é bom, as
pessoas queixam-se. No entanto,
ha sempre espaco para nos adap-
tarmos, e estamos convencidos
que as datas atuais sao as me-
lhores. Apesar disso, se existir a
possibilidade de ter uma semana
com 10 dias de moda em Milao,
podendo juntar desfiles de moda
entre a MICAM, Mipel e Mifur,
talvez possamos mudar a nossa
agenda. Por agora, estamos fe-
lizes com as datas. “Além disto,
enquanto os certames esto a
antecipar as respetivas datas e a
experimentar novos formatos,
estamos a assistir ao apareci-
mento de novas feiras na Eu-
ropa, principalmente pequenas
feiras regionais”. O representan-
te do cal¢ado italiano acredita
que as feiras sao um instrumento
fundamental para as PME, como
um veiculo privilegiado para as
empresas “entrarem em contac-
to com os clientes”.

Apesar de admitir uma jung¢ao
de eventos, Cleto acredita que,
além de a MICAM ser a exposi-
¢ao mais importante de cal¢ado,
ha espago para exposi¢goes meno-
res. “E necessario que as empre-
sas tenham experiéncias de teste
para que possam avaliar a sua
participa¢io em feiras maiores
como a MICAM. A partir dessa
perspetiva, nao podemos ter
apenas a MICAM na Europa”.

A MICAM Shangai é uma das
conquistas mais importantes
para o empresario italiano e para
a associa¢ao, uma vez que foi
repetidamente advertido sobre

as dificuldades de organizar uma
teira como a MICAM Shangai,
na China, um mercado exigente
e desconhecido. No entanto,

o balango é muito positivo:

“ja passaram trés anos desde o
langamento do evento, e depois
de um investimento maci¢o.

Por agora, a MICAM, enquanto
projeto mundial, esta focada em
Shangai. Nova Iorque, Mosco-
vo e outros novos locais estra-
tégicos serao analisados com
extrema precaucao. Os EUA,
por exemplo, sio um mercado
«tao exigente» como a China. E
importante testa-lo em primeiro
lugar, e é por isso que um peque-
no grupo de empresas italianas
participa na feira Sole Commer-
ce. Depois disso, em conjunto
com a industria do vestudrio e da
Comissao de Comércio Italiana
“vamos analisar se no préximo
ano ¢ o momento para investir e
ter a MICAM em Nova Iorque”.
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PRAIAS PORTUGUESAS ESTAMPADAS EM SAPATOS

Depois de fotografar as praias e
as piscinas do mundo vistas do
céu, o famoso fotoégrafo Gray
Malin decidiu estampar as suas
paisagens mais famosas em
sapatos e sapatilhas.

SIMAC TANNING TECH 2015

TECMACAL

INDUSTRIAL 50LUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;

- tecnologia de boquilha para aplicagao
de cola;

- programacao por touch-screen;

- mudanga super rapida de bico fino para
bico largo através de regulagdo automatical
(max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- ecONOmia em consumos de cola e energia;
- pingas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel,

- piatelo programavel,

Rua dos Combatentes do Uramsr

"1, 3700-088 5. J. da Madeir - Porfugat
Tel: +351 256 200 480

Fax; +351 258 B32 059

E-mail: tecmacai®tecmacal pt

A colegao foi produzida em
parceria com a marca Sperry
Top-Sider e foi apresentada na
loja Colette, em Paris. Malin es-
colheu trés das fotografias mais
famosas da série “A La Plage, A

La Piscine” para imprimir em
quatro modelos de sapatos, para
homem e mulher, que vao desde
sapatilhas a mocassins. Uma

das imagens escolhidas para

0s sapatos mostra os areais €

A

O Grupo Tecmacal, através da
sua empresa Optima — Equipa-
mentos CNC, marcou presenca
pela primeira vez no maior even-
to mundial de maquinas para

o setor do calcado, a SIMAC
TANNING TECH, em Milao.

O Grupo Tecmacal fez a sua
apresentacao internacional das
maquinas de fabrico préprio
para o setor do calgado (maqui-
nas de timbrar, marcar, cortar
vira, facear eldstico, referenciar,
laser galvanométrico, fresadora
CNC e de aplicagao de prego
decorativo).

chapéus-de-sol numa das praias
mais famosas de Lisboa.

Para além do cal¢ado, as fo-
tografias podem ser aplicadas
em capas de iPhone ou até em
cal¢oes de banho.

A participa¢io do Grupo Tec-
macal na SIMAC TANNING
TECH 2015 foi bastante posi-
tiva, superando as expectativas
criadas, com visitantes de varios
paises como Italia, Senegal, Ale-
manha, Colombia, Dubai, Eslo-
vaquia, Espanha, Franca, Grécia,
India, Indonésia, Inglaterra,
Marrocos, Polonia, Canad4, Sui-
¢a, Roménia, Estados Unidos da
América e Vietname, possibili-
tando a abertura de portas para a
solidificacao da internacionaliza-
¢ao deste tipo de equipamentos
para todo o mundo.

A TRADICAO ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA
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MARCA DE CALGADO INSPIRA-SE NO FADO

Procurar ideias de negdcios Na edi¢ao deste ano, os sapa- alto em tributo a guitarra por-  “made in” Portugal. A marca
inovadoras é o principal ob- tos nacionais estiveram entre tuguesa e ao fado. A produ- estd a preparar o lancamento
jetivo do IdeaLab, um Labo- os finalistas, com a proposta ¢ao, artesanal, eterniza a arte de uma loja online, e o primei-
ratério de Ideias de negécios da designer de produto Zé- antiga do entalhamento e dos ro modelo da linha pode ser
promovido todos os anos pela lia Maia. O projeto Volutas bor§ados nacionais, conce- encomendado no site www.
TecMinho, em Guimaraes. apresenta um sapato de tacio bendo assim um sapato 100% volutas.pt

2SdS

Manuel Luis Goucha
lanca colecao de calcado

O apresentador de televisao Ma-
nuel Luis Goucha acaba de pre-
parar uma colecao de sapatos em
parceria com a marca de calgado
Eureka Shoes. “Destino(s)”, é o
nome da cole¢io criada e assinada
pelo préprio. Os primeiros mo-
delos desta edi¢ao assumem os
nomes dos destinos de elei¢ao do
apresentador, e serviram de inspi-
ragao para as criagoes.

Ha muito é conhecido o gosto do
apresentador da TVI por moda

e, em especial, por sapatos. Esta
parceria insere-se na politica de
colaborac6es da Eureka Shoes
com marcas de designers nacio-
nais e personalidades publicas
relacionadas com a moda, que tem
potenciado e divulgado a marca
nos contextos nacionais e interna-
cionais. Os modelos chegam as lo-
jas em abril e integram o catalogo
primavera/verao 2015 BLOSSOM
Eureka Shoes.

FITA REFORGO ORLAR (MISTA)

U
o— FECHO
Kb

FITA
REFORGO
COSTURA
(RENDADA)

COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DE CALCADO, LDA.

PELES ETECIDOS

www.slatel.com

DESLIZANTE
(GRIPER) |

TELA VERGAR
(JERSEY'’S)

TESTEIRA EM TECIDO

COM PING-PONG

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1 | Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira ‘\

Tels. 256 822627 / 256 823042| Fax 256 827374 / Fax online 213 516768 i
E-mail: geral@slatel.mail.pt / comercial@slatel.mail.pt

EMTELA OU AGLOMERADOS




GTCP - BIOCONFORT

PROJETO DE EXPANSAO DOS LABORATORIOS DE ENSAIO

" BIOTECNOLOGIA
” CONFORTO
" QUIMICA AVANGADA

” DESEMPENHO FUNCIONAL

® centro tecnolégico
do cal¢ado de portugal

— Laboratério de biotecnologia

Novos métodos de ensaio de materiais e produtos
necessarios ao estudo e validacao de funcionalidades,
resultantes de necessidades dos consumidores e/ou
dos resultados de projectos de I&DT do cluster do
calcado, nomeadamente ensaios microbiologicos e
ambientais.

— Laboratorio de conforto

Sistemas de suporte ao desenvolvimento de calgado
casual, de moda e de trabalho com conforto superior,
através da avaliacao do conforto dinamico.

— Laboratorio de analise quimica avancada

Avaliacédo de parametros, impostos aos materiais
e produtos, com vista a responder as exigéncias
propostas pela legislacao aplicavel.

— Laboratorio de aplicacdes avancadas e seguranca

Sistemas e metodologias para testes associados
a avaliacdo e inovacao de produtos de elevado
desempenho técnico e atividades desportivas.

QUADRO P UNIAO EUROPEIA
DE REFERENCIA * Tk
ESTRATEGICO %+ | Fundo Europeu
[ | NACIONAL L de Desenvolvimento Regional

O NOVO NORTE

AAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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O Centro Tecnolégico do Calcado
recebeu o Dia Aberto ao Conheci-
mento. Uma iniciativa do IJAPMEI,

que pretende criar ligacoes cada

vez mais solidas e dinimicas entre
o mercado e as empresas, as univer-

sidades e as equipas de investiga-

¢30 com vista a responder as reais
necessidades das PME nacionais.
Neste Dia Aberto, os empresa-
rios e responsaveis de empresas
de diferentes ramos de ativida-

23

CTCP RECEBE DIA ABERTO A0 CONHECIMENTO

de tiveram a oportunidade de

conhecer o trabalho que o CTCP
desenvolve no setor do calcado,
mas também noutras areas de ati-
vidade. Numa troca de experién-
cias e conhecimentos, os respon-

saveis do CTCP apresentaram
aos convidados o conhecimento
produzido, alguns projetos em
curso, competéncias dos técnicos
e os trabalhos desenvolvidos nos
seus laboratorios acreditados.

)Colo

BPI apoia intemacionalizacao do calcado portugués

O BPI e a APICCAPS
celebraram um protocolo
de cooperacao que visa
apoiar as empresas do se-
tor, sobretudo no dominio
da sua internacionalizacao.
Ao abrigo desta parceria,
o BPI ird cooperar com

a APICCAPS em temas
de interesse mutuo e de
apoio aos seus Associados
sobretudo no dominio da
exportacio e de oportuni-
dades abertas pelo Portu-
gal 2020/Horizonte 2020.
Esta coopera¢io abrange
ainda a realizacdo e dina-
mizacao de eventos sobre
temas de interesse para
os Associados da APIC-
CAPS.

Todos os semestres se-

rao estabelecidos, entre a
APICCAPS e o BPI, os te-
mas de acao a desenvolver
ao abrigo do Protocolo.

Na assinatura do proto-
colo estiveram presentes
pelo BPI Fernando Ulrich
e Maria Celeste Hagatong
e, pela APICCAPS, o seu
presidente, Fortunato Oli-
veira Frederico, e o diretor

-

geral, Manuel Carlos Silva.

A APICCAPS tem diri-
gido os seus esfor¢os no
apoio a internacionaliza-
¢ao do setor, em parceria
com a AICEP, na produ-
¢ao e partilha de conheci-
mento, em parceria com
o Centro Tecnolégico

do Calgado de Portugal,
prestando ainda apoio as
empresas em dominios
como a inova¢ao e moder-
nizagao, assisténcia téc-
nica e formagao. O apoio
as PME, em particular as
exportadoras, também
tem sido uma prioridade
estratégica do BPI, que
lidera atualmente progra-
mas e linhas de relevincia
para a economia nacional.
O banco assinou, com o
Fundo Europeu de Investi-
mento, o primeiro acordo
de garantia em Portugal
ao abrigo do InnovFin,
no dmbito do Horizonte
2020, destinado a apoiar
empresas inovadoras, em
particular PME, como é
o caso da grande maioria

dos Associados da APIC-
CORTE AUTOMATICO DE COURD
Conioenas do milharus pares do calcado sio cortados
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SHOES

DESIGNED By
THE FUTURE

QUER MELHORAR A IMAGEM
DA SUA EMPRESA?

PRECISA DE UM NOVO SITE?

PRETENDE INVESTIR NUMA
LOJA «ON LINE»?

TEM NECESSIDADE DE CRIAR
UM NOVO CATALOGO?

A APICCAPS, ATRAVES DO PROGRAMA
COMPETE, DISPONIBILIZA-LHE APOIOS.



