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“O que fomos, o que somos € o
que queremos ser” é o lema da
empresa de José Machado. Des-
de 1997 no mercado, a Macosmi
¢ um dos exemplos de reinven-
¢a0 na industria. Atualmente,

a empresa de José Machado
apresenta um volume de neg6-
cios na ordem dos 12 milhoes de
euros, mas o objetivo é chegar
aos 15 milhdes em 2015 € aos 20
milhoes em 2016. Para isso, es-
tao previstos investimentos em
diferentes areas de acao.

Em 1997, José Machado, com
experiéncia no setor téxtil,
juntou-se a dois sécios e decidi-
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ram lan¢ar um neg6cio em nome
préprio. “Comeg¢amos o projeto
sem dinheiro nenhum e com
necessidade de recorrer a apoios
financeiros”. Com apenas 12
trabalhadores e a produzir 100
pares por dia, a empresa mante-
ve-se durante dois anos focada
na produgao para o exterior.

Dois anos depois, a jovem em-
presa decide evoluir para outros
segmentos, principalmente para
moda jovem, e comega a produ-
zir calgado para senhora. E nesse
periodo que nasce a marca pro6-
pria Coqueterra. As feiras inter-

Abreu e Abreu
abre nova fabrica

O grupo Abreu&Abreu,
responsavel pela Gol-
dmud, esta a finalizar

a reconstrug¢ao de uma
nova unidade industrial
em Barrosas. A empre-
sa de Lousada adqui-
riu e remodelou uma
tabrica com quatro mil
metros quadrados, com
capacidade para insta-
lar uma produgio de
1200 pares por dia.

O investimento, no
valor de um milhao de
euros, prevé também a

implementacio do lay-
-out da Abreu&Abreu
no novo espago. A
antiga fabrica, segundo
o responsavel Miguel
Abreu, ja ndo tinha

0 espago necessario
para a produgao didria
fabricada. A unidade

de Lousada ja esta a
venda e a mudanca de
instalacoes esta em fase
de finalizagao, faltando
apenas a transferéncia
por completo dos servi-
¢os administrativos.

Macosmi

quer duplicar vendas

nacionais e o acompanhamento
dos novos mercados emergentes
foram o passo seguinte. No en-
tanto, o ano de 2001 marca um
periodo de paragem no processo
de crescimento da empresa, em
grande parte devido a instabili-
dade sentida nos Estados Unidos
ap6s o atentado de 11 de setem-
bro. Os anos seguintes foram de
recuperacao e de estabelecimen-
to de novas metas.

Em 2006, a empresa decidiu tro-
car as instalagdes de Vizela por
um novo espago em Sao Marti-
nho do Campo com 5.000 me-
tros quadrados. O investimento
em novos sistemas tecnolégicos
com maior capacidade produti-
va, maior flexibilidade e rapidez
de resposta foram aquisi¢coes
chaves para a empresa.

Em 2010, e depois de criar a
marca para o segmento alto
Atelier do Sapato, José Machado
abriu uma nova unidade fabril
em Castelo de Paiva, a JOMA-
MI, unicamente dedicada ao
corte e costura. Esta aquisi¢ao
permitiu a contratacdo de 40
novos trabalhadores e o aumen-
to da produc¢ao. Pouco tempo
depois, e com a expansao da
Coqueterra no horizonte, nasce
a Do Corporation, vocacionada
unicamente para a distribui¢cio
das marcas proprias da empresa.

g

Mas é em 2013 que o processo
de investimento, no valor de
dois milhoes de euros, entra

em marcha. Em causa estava,
inicialmente, a aquisi¢ao de trés
novos pavilhoes. A aquisi¢ao

de novas tecnologias permitiu a
duplicacio da capacidade produ-
tiva para 1.600 pares por dia e a
contratacao de 50 novos traba-

lhadores.

Atualmente a empresa tem em
marcha um plano de expansao
das instalacbes da Macosmi, em
Santo Tirso, para um total de
10.000 metros quadrados. Além
dos investimentos em novos
espacos, esta em curso uma re-
novagao no lay-out da fabrica e
a aplicagio de um sistema infor-
matico préprio. “Queremos ter
uma fabrica do século XXI”.

Por ano, a Macosmi produz

380 milhares de pares e expor-
ta 98% da produgio para 600
pontos de venda em 19 paises.
Segundo José Machado, a prio-
ridade da empresa é torna-se
numa referéncia global. “Temos
a estrutura, a estratégia, novas
oportunidades de crescimento
e, mais importante, temos como
ambic¢ao ser uma referéncia
internacional”.
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O IADE-U e o IPAM em con-
junto oferecem, através da sua
oferta formativa, um Mestrado
em Design Management que
tem como objetivo principal

PROJETOS CURRICULARES DE DESIGN MANAGEMENT EM EMPRESAS

inovacao.

tormar profissionais aptos a
desenvolver a gestao comple-
ta do processo de design em
empresas e a gerir projetos de

No ambito da terceira edi¢ao do
curso, e porque o plano curri-
cular prevé para o préximo ano
letivo a realiza¢ao de estagios ou
projetos dos estudantes em am-

bientes profissionais, o IPAM
disponibiliza-se para entrar em
contacto com as empresas no
sentido de integrarem os alunos
de mestrado em projetos reais.

Depois de cinco anos de
forte crescimento, com
as vendas para o exterior
a passaram de 1.200 mi-
lhoes de euros anuais em
2009 para sensivelmente
1.90O0 NO ano transato
(mais 55%), 2015 devera
ser um ano de consolida-
¢ao do calgado portugués
nos mercados internacio-
nais. “Queremos crescer,
mas de forma consoli-
dada”. A consideragao é
de Fortunato Frederico,
empresario e presidente
da APICCAPS. “2015
sera um ano importan-
te, porque vai permitir
consolidar um conjunto
de projetos que inicia-
mos no passado recente.
Nio importa vender
muitos mais sapatos, mas
antes comercializa-los
com maior valor acres-
centado”. Pedro Ramos
acrescenta que “o setor
deve apostar apenas na
diversidade e no aumen-
to do valor acrescentado.

nacional
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S6 assim poderemos
continuar a afirmar-nos
no exterior, promovendo
apostas inteligentes e ati-
vas em novos mercados”.
Fazendo uma analogia
aos descobrimentos, o
responsavel da Ambi-
tious recorda que “os
portugueses ha séculos
navegam e descobrem
novos caminhos e deve-
rdo continuar a fazé-lo.
Os descobrimentos da
era moderna sio ainda
mais desafiantes, mas os
principios e os objetivos
$40 0s mesmos, a con-
quista”.

A estagnagio de alguns
mercados revelantes para
as empresas portuguesas,
como Francga, ou a situ-
acao peculiar de outros,
como a Russia, causaram
alguma apreensio para

as empresas no inicio do
ano. Ainda assim, os pré-
ximos meses poderio ser
mais animadores. “Acre-

ditamos numa melhoria
gradual e a longo prazo”,
destacou Pedro Ramos.
“O abrandamento no pri-
meiro trimestre deveu-
se, de grosso modo, a
situac¢io de instabilidade
em alguns mercados,
nomeadamente com uma
quebra geral das vendas
em Francga — que afetou
tanto os produtos por-
tugueses como os dos
seus concorrentes - e
uma redugio substancial
das importagdes prove-
nientes da Russia”. No
segundo trimestre, o
cenario melhorou e as
empresas revelaram-se,
no Boletim Trimestral de
Conjuntura, “moderada-
mente otimistas, espera-
do uma recuperacao da
producgio e das encomen-
das, nomeadamente do
estrangeiro”. Com efeito,
26% das empresas admi-
te mesmo um aumento
das encomendas e 55%
aponta para uma estabili-

zac¢dao. Da mesma forma,
praticamente 30% das
empresas antevé um
aumento da produgio.
Complementarmente,

a introducao de novos
produtos do mercado,
nomeadamente linhas
mais desportivas (Portu-
gal esteve durante muito
tempo especializado na
producao de calcado em
couro e mais cléssico)
criou algum embaraco,
ainda que momenténeo,
as empresas, mas a capa-
cidade produtiva do setor
permitiu uma resposta
célere. “Estamos mais
formatados para produzir
calcado mais formal, mas
conseguimos adaptar-nos
rapidamente a mudanca”,
enalteceu Sérgio Cunha,

da Nobrand.

Também José Machado,
da Macosmi, assume uma
maior expectativa para
um segundo semestre
animado. “Sem duvida

alguma que o segundo
semestre serd melhor”. A
aposta em novos merca-
dos como a Coreia ou a
América do Sul tenderi a
dar frutos”.

Este ano serd igualmen-
te dedicado a terminar
varios projetos indus-
triais. Depois da criagio
de uma dezena de novas
empresas em regioes do
interior do pais, como
Celorico de Basto, Cas-
telo de Paiva ou Seia,
varias empresas (uma
vintena no total) proje-
tam o refor¢o da capaci-
dade produtiva, através
da expansao da area
industrial. O Jornal da
APICCAPS apresenta-
lhe dois projetos (pigina
2) em vias de conclusdo
€ que permitirao um
reforco da capacidade
competitiva e da respos-
ta rapida nos mercados
internacionais.
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Estima-se que existam cerca de §
trilides de pegas de plastico a flu-
tuar nos oceanos (o suficiente para
encher 600 avides), um nimero que
tem vindo a crescer e que tem preo-

cupado as organizaces ambientais.
A empresa alema de cal¢ado des-
portivo Adidas tentou arranjar uma
solucao util para a questio e, em
conjunto com a organizagio de con-

ADIDAS CRIA SAPATILHAS COM RESIDUOS DO MAR

servacao dos oceanos Parley, langou
o primeiro sapato no mundo com

uma parte superior feita inteiramen-
te de plastico reciclado do oceano e
redes de pesca. Por agora, o sapato ¢

simplesmente um protétipo. No en-
tanto, a adidas anunciou que estd a

projetar o lancamento de uma linha
de produtos unicamente produzidos
com plastico recolhido dos oceanos.

Portugal continua a reforgar

a presen¢a na maior feira de
calgado do mundo. No total, 9o
empresas vao integrar a comiti-
va nacional na MICAM, que se
realiza de 1 a 4 de setembro pré-
ximo. Ja antes, no final de julho,

Portugal tera uma forte presenca
na GDS.

A feira de Diisseldorf, agenda-
da para os dias 29 a 31 de julho,
contard com a presenga de 880
marcas de dezenas de paises,
revelando em primeira mao as
cole¢des primavera/verao de
2016.

promo

Novo

O

rde nacional

na maior feira de calcado do mundo
380 MARCAS DE DEZENAS DE PAISES NA GDS

A presen¢a na GDS e MICAM
insere-se na estratégia promo-
cional definida pela APICCAPS
e AICEP, com o apoio do Pro-
grama Compete 2020, € que visa
consolidar a posi¢ao relativa do
cal¢ado portugués nos mercados
externos.

Sensivelmente 180 empresas da
fileira do calcado estio a partici-
par, desde o inicio do ano, num
megaprograma de promogao a
escala internacional, que se tra-
duzira na presen¢a em mais de
60 dos mais prestigiados féruns
internacionais da especialidade.
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Record
na MICAM

No inicio de setembro, em
Milao, Portugal registara a maior
presenca de sempre num even-
to no exterior. Ao todo, as 9o
empresas portuguesas respon-
dem por mais de oito mil postos
de trabalho e sensivelmente 500
milhdes de euros de exportagio.

A promocao comercial externa
é, de resto, a primeira das prio-
ridades para a industria portu-
guesa de cal¢ado, que coloca

no exterior mais de 95% da sua
produgio. A presen¢a na maior e
mais prestigiada feira de calgado
do mundo serd, uma vez mais,
da maior importéincia. Ao todo,
mais de 1600 expositores, de
aproximadamente 50 paises, e
mais de 40 mil visitantes pro-
fissionais marcario presenga na
teira de Milao. Portugal voltara
a ser a segunda maior delegacao
estrangeira na feira, sendo ape-
nas superado pela Espanha.
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QUE PROJETOS TEM PARA A INDUSTRIA DE CALGADO E ARTIGOS DE PELE NA BENEDITA?

em estreita colaboracao,
sejam realizadas acoes de
formacao e divulgacao,
para além da promog¢ao da

Foi ja assinado um Proto-
colo de Cooperagao entre
o Municipio de Alcobaca
e a APICCAPS para que,

entrevista

futura Area de Localizacio
Empresarial da Benedi-
ta— ALEB. Gostaria que
esta industria se afirmasse

ainda mais na Benedita e
que seja, cada vez mais,
um setor de exceléncia do
concelho.

ENTREVISTA A PAULO INACIO, PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ALCOBAGA

penedita é um dos
principais polos pro
dutivos do setor de

calcado e de artigos

de pele em Portugal.
omo € que avalia a

evolucao recente do

g

E com muito agrado
que tenho constatado
a evolugao que o setor
de calgado e de artigos
de pele em Portugal tem
demonstrado nos ultimos
anos. A vitalidade deste
setor é, por certo, fruto da
visao estratégica que o tem
guiado e da altera¢ao de rumo.
Temos que estar cientes que
temos que competir com os me-
lhores e ter a ambic¢ao de sermos
mesmo o top da industria do
cal¢ado e dos artigos de pele. O
volume de negdcios e das expor-
tacoes alcancgadas sao a prova de
que a aposta estd a ser ganha.

[N a sua opiniao, de que modo
tendera a evoluir a industria de
calcado na Beneditar

Penso que a industria de calga-
do da Benedita passou por um
ajustamento nestes ultimos anos.
Para sobreviver e manter uma
boa carteira de clientes é neces-
sario produzir com o objetivo

de ter o melhor produto, com

o melhor design e os melhores
materiais. Produzir muito e
barato ja ha muito que deixou de
ser viavel, dada a competi¢ao dos
paises asidticos. Nao foi um peri-
odo ficil, mas tenho consciéncia
que o saber fazer e os anos de
experiéncia acumulada que tém
no ramo ajudou os nossos empre-
sarios e, a partir daqui, a evolugao
s6 pode ser positiva.

ALCOBAGA E, EM ESPECIAL, A REGIAO DA
BENEDITA MANTEM UMA FORTE RELAGAO

A INDUSTRIA DO COURO, SOBRESSAINDO A
PRODUGAO DE CALGADO, DE ARTIGOS DE
PELE E DE MARROQUINARIA DE EXCELENCIA,
QUE SE DESTINAM A0S MAIS EXIGENTES
MERCADOS DE TODO 0 MUNDO. ESTE FOI 0
PONTO DE PARTIDA PARA A CONVERSA COM
PAULO INACIO, PRESIDENTE DA CAMARA
MUNICIPAL DE ALCOBAGA.

Para além do setor de calcado
que outros setores tem rorte

expressao na Beneditar

A Benedita sempre foi uma fre-
guesia muito empreendedora e as
suas gentes aventuraram-se desde
cedo em desenvolver diferentes
industrias. No entanto, algumas
destacaram-se e chegaram até aos
nossos dias. Para além do cal¢a-
do, a marroquinaria, a cutelaria

e a transformacao de pedra sao
alguns dos setores bandeira desta
freguesia.

ue outras areas economicas
acredita que podem Ser reforca
das no futuro

Todas as areas econémicas que
os empresarios e empreendedo-
res pretendam desenvolver serao
bem recebidas. No entanto, e no
que concerne ao setor do cal¢a-
do, neste momento s6 temos a
Itélia a nossa frente. O calgado
portugués é o segundo mais caro
do mundo e com um importante
peso nas exportacoes portugue-
sas. Penso que esta area continu-
ara na vanguarda nos préximos
anos.

Iista Ja em vigor o novo Juadro
de Ap )

Gostaria que a Area de Locali-
zag¢ao Empresarial da Benedita

— ALEB se concretizasse neste
Quadro Comunitario de Apoio, e
que o mesmo tenha aplicacao na
economia real e no apoio a todos
os empresarios e empreendedo-
res do nosso pais. Sem industria
a economia perde vitalidade e
capacidade concorrencial, para
além da tao necessaria criacao de
emprego.
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TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solu¢ées mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logjistics Partner. O HTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdao mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacao em
cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
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SALTOS ANOVIVEIS CHEGAM A LISBOA

modelo da marca. Esta é a
quinta loja da criadora, que

A primeira loja Tanya Heath ~ botas, sandalias e sapatos Castil, tem apenas disponi-
acaba de chegar a Lisboa. A com um mecanismo na base  veis quatro linhas de sanda-
marca é reconhecida inter- que permite a troca de saltos  lias e cinco de sapatos, no ja tem espagos em Paris,
nacionalmente pelos saltos entre 0s 4,5 Cm € 0s 9 cm. entanto o catdlogo permite Porto, Los Angeles e Toron-
amoviveis e disponibiliza A loja de Lisboa, no Edificio  a encomenda de qualquer to.

feiras

Expo Riva com hons sinais

I1.366 visitantes profis-
sionais, de mais de 100
paises, um aumento de
5,5% em relacao a Junho
de 2014. Foi este o desfe-
cho da 84 edicao da Expo
Riva Schuh.

“A Expo Riva Schuh vol-
tou a reunir produtores,
distribuidores, agentes
em varios niveis de sub-
contratacao e a afirmar-se
como uma plataforma de
negobcio essencial no setor
do calcado”, defendeu o

presidente da Riva del
Garda Fierecongressi,
Roberto Pellegrini.

“Conseguimos excelentes
resultados, tanto ao nivel
dos visitantes como no
que se refere aos expo-
sitores: 1.389 empresas,
1.064 dos quais italianos
e 324§ estrangeiros. Desta-
que para o acréscimo das
visitas de compradores
provenientes da Austrilia,
Emirados Arabes, Grécia,
Singapura e EUA”, desta-

caram os responsaveis da
Feira de Riva del Garda
Fierecongressi.

Portugal esteve presente
com 61 empresas. Trata-
se da maior participagio
de sempre do setor na
feira do Norte de Italia.
Relativamente a edicao
anterior, assinala-se um
crescimento de 15,1%

da delegacao nacional.
A préxima edigdo esta,
agora, agendada de 16 a 19
janeiro de 2016.

The best components you will never see.

exceléncia14

6 ANOS DE EXCELENCIA
www.lusocal.com 2009 - 2014
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Aposta na America Latina reforcada

PORTU
GUESE
SHOES

DESIGNED By
THE FUTURE
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La Semana de’la Moda de Colombla

—_

O calcado portugués vai reforgar
a aposta na América Latina. Em
julho, 15 empresas participam

na ColombiaModa. A partir de
Medellin, prevé-se uma aborda-
gem a todo o continente sul-
americano

Segundo a Inexmoda, a entida-
de responsavel pela organizac¢ao
do evento, “a ColombiaModa
reuniu a oferta mais completa
de moda do pais, agrupando
num sé espago cal¢ado, vestua-
rio, espacos de negécios, espa-
¢o de tendéncias e desfiles de
moda”.

EL CALZANS
MAS CALIENTE

M (mand —'

PABELLON
AZUL

Na ultima edi¢ao, um total de
7.024 compradores nacionais

e 1.552 internacionais (de 53
paises) participaram na semana
de moda mais importante da
Colémbia. A zona do cal¢ado,
de acordo com a Inexmoda,
encerrou com valores recorde,
gerando negdcios na ordem
dos 22 milhées de délares. As
empresas portuguesas exibiram
propostas arrojadas e exclusivas
no desfile coletivo, apresentado
no segundo dia da feira.

Na circunstincia, Pedro Ramos
admitiu que “aposta no merca-
do colombiano foi uma aventu-

EN EUROPA
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ra surpreendente”. Ja Joaquim
Moreira, da Felmini, defendeu
que a ColombiaModa foi uma
grande oportunidade de negé-
cio. “Tivemos uma rea¢gao mui-
to positiva por parte do publico
colombiano. As expetativas sao
as melhores”. “Os visitantes fo-
ram muito eXpressivos € mos-
tram-se bastante agradados com
o calg¢ado portugués”, sublinhou
Lucia Ferreira, da Handsteps. A
empresa de Oliveira de Aze-
méis, que exporta 95% da sua
producio, espera que a Colom-
bia seja uma porta de entrada
para o gigante americano.

Calcado portugués seduz na Colombia

Passo a passo e a bom ritmo,

0s sapatos portugueses vao
galgando cada vez mais fron-
teiras, invadindo continentes e
apaixonando compradores de
varias nacionalidades. Nos pés
de milhares de clientes em todo
mundo, a linguagem do calgado
portugués é universal: conforto,
design, qualidade e sofisticacao
dos materiais.

Marcela Estrada, editora de
Moda da revista colombiana
Infashion, considera que “a qua-
lidade do calcado portugués é
inegavel. Nota-se logo a primeira

vista. O publico colombiano vai
adorar os sapatos portugueses”.
Ja Clara Henriquez, Diretora

da Inexmoda e ColombiaModa,
destaca “o design perfeito. Re-
flecte um grande poder criativo”.

O aumento do PIB da economia
colombiana e o crescimento da
populacao de classe média alta
geram uma oportunidade para a
industria portuguesa de calgado.
Para Marcela Estrada “o pais
estd a crescer de forma muito
rapida, a abrir-se ao exterior e é
muito importante que o publico
colombiano possa contactar com

bons produtos do exterior, como
0s sapatos portugueses”.

Este ano, a industria do cal¢ado
portugués volta a participar na
ColombiaModa. Uma dezena de
empresarios fazem as malas até
Medellin, dispostos a consoli-
dar as exportagdes na América
Latina. ”Vai ser muito bom ter
as empresas portuguesas por ca’,
admite Cristina Forero, Direto-
ra da revista Soho. Lila Ochoa
acrescenta outro aspecto: “as
empresas portuguesas tém um
grande poder criativo e sao mui-
to bem-vindas a2 Colémbia”.

UNIAO EUROPEIA

ployle)

A aposta na Colémbia iniciou-
-se logo nos primeiros meses de
2014. No 4mbito de uma cam-
panha de comunicacao integra-
da, o cal¢cado portugués marca
ja presenca regular nas varias
revistas colombianas da especia-
lidade, e mais de sensivelmente
dois mil colombianos recebem
regularmente informacao sobre
as potencialidades do cal¢ado
portugués. Nos proximos dois
anos, a industria direcionara es-
torgos para o Chile e, mais tar-
de, para o Perd. A grande meta
¢ entrar no mercado americano
nos proximos seis anos.

Invitacién valida para una (1) persona. Esta tarjeta no es valida para
ingresar al recinto ferial. No se permite el ingresso a menores de 16 afios.
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ACCOES DE IMAGEM NA COLOMBIA

Em julho, para além da pre-
senca de 15 empresas na feira
de Medellin, realizar-se-4 um
desfile de moda no dmbito
da Semanada da Moda da

Colombia, a Revista Fucsia, a
mais reputada revista colom-
biana, dedicara 16 paginas a
exceléncia do calcado nacio-
nal.

to de ac¢bes de comunicagio
e imagem, de modo a cons-
truir uma imagem de prestigio
do cal¢ado portugués em toda
a América Latina.

Paralelamente a presenca na
Colombiamoda, a APICCAPS
em parceria com a AICEP, e
o apoio do Programa Compe-
te 2020, definiram um conjun-

mercados

ENTREVISTA A JOAO RIBEIRO DE ALMEIDA, EMBAIXADOR DE PORTUGAL EM BOGOTA

“A Colombia tem um ADN

muito proximo no nosso”

AS EMPRESAS PORTUGUESAS PARECEM
TER DESCOBERTO A AMERICA LATINA E,

SUCINTA, A CONVERSA COM JOAO RIBEIRO
DE ALMEIDA, EMBAIXADOR DE PORTUGAL EM

BOGOTA
" olombpbia parece estar
cada vE€zZ mais, na mmoda.
l‘ sua opiniao, O que jus
tifica esta aposta recente

das empresas portuguesas
de varios setores de ativi

aad

A Colémbia tem vindo

a afirmar-se como um
mercado interessante,
com praticas de mercado
abertas, com uma cultura
de negdcios e um ADN
empresarial proximo do
nosso.

-

As empresas e os produtos
portugueses conseguem
afirmar-se pela diferencia-
¢ao em qualidade, e per-
mitem, a0 mesmo tempo,
oportunidades para as em-
presas colombianas cres-
cerem. Seja na extensao
da gama de oferta duma
empresa colombiana para
um nivel de qualidade

mais elevado, seja também
em parcerias industriais
que combinem knowhow
de mercado regional do
socio colombiano, com
knowhow industrial e de
inovagio do sécio portu-
gueés.

Nao creio, por isso, que a
Colémbia seja uma ques-
tdo de moda por natureza
efémera. Acredito sim
que o relacionamento
econémico que estamos

a construir sobre um
relacionamento politico
historicamente forte, seja
duradouro e que a Colém-
bia possa vir a afirmar-se
como uma valiosa pla-
taforma para as nossas
empresas na regiao andina
(Chile, Perti, Equador),
nos paises da América
Central e no acesso indi-
reto aos EUA.

De que forma pensa que a

olompia va €voluir nos
[PrOX11mMoOsS anos:

Somos francamente opti-
mistas sobre as perspeti-
vas futuras da Col6mbia,
se se mantiver o espirito
reformista dos ultimos
anos. O choque compe-
titivo proporcionado por
tratados de livre comércio
com os principais blocos
econémicos, a aposta
na infraestruturac¢ao de
que o pais tanto carece,
uma agenda consolidada
e credivel de paz, capaz
de estender o Estado de
Direito e a tranquilida-
de a todo o territério e a
melhoria da distribui¢ao
de riqueza, nomeada-
mente através da criagao
dos alicerces dum Estado
Social minimo, s3o ala-
vancas muito poderosas

para reforgar o quadro de
estabilidade do pais.

Certamente que sim, e

ja se comega a notar a
presenca de algum cal¢ado
portugués de gama mais
alta nas lojas do segmen-
to A-B. Agora é certo, e
creio que os industriais
portugueses do calcado
tém isso presente: no
momento atual nao havera
mais de 2 milhdes de con-
sumidores na Colombia
com poder aquisitivo para
“marca portuguesa”, e pro-
vavelmente nao chegarao
aos 10 milhdes para calga-
do “made in Portugal”.
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O concelho de Felgueiras, uma das
maiores regioes de concentragao
da industria de cal¢cado, voltou a
promover o Descal¢o - Gala Anual
de Estilismo de Cal¢ado, um even-
to que apresenta as novas tendén-

cias da moda de cal¢ado por varias
empresas do municipio.

No total, mais de uma dezena de
marcas apresentaram as suas cole-
¢Oes na iniciativa, que decorreu no
dia 11 de julho, na Praga da Repu-
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DESCALGO VOLTA A FELGUEIRAS

blica, e incluiu um desfile com as
propostas das diferentes empresas
e criadores. O evento, a cargo de
Ana Viriato, apresentadora do
What's Up - Olhar a Moda, teve o
espeticulo musical ao cargo de Rui

Drumond e convidados especiais
que asseguraram a animagao do
evento. A Escola Profissional de
Felgueiras também apresentou as
cole¢des dos alunos do curso de
Design de Calgado.

E a intérprete da expressividade

que viaja pelo universo das emogoes

em cada melodia que canta. Ana
Bacalhau comegou a tocar guitarra
e a cantar aos 15 anos, mas foi aos
30 que se fez cantora. Em 2009,
decide deixar o ensino de inglés e o
trabalho como arquivista para tras
e torna-se a voz dos Deolinda. “A
decisao ja estava tomada hda muito

tempo. Queria ter a oportunidade de

conseguir viver apenas s6 da musi-
ca. Isso aconteceu em 2009. Se nao
pudesse fazer musica, ainda que de
forma amadora, uma parte de mim
morreria”.

O grupo conta ja com nove anos de
existéncia, quatro discos e dezenas
de distingdes. O dlbum de estreia
dos Deolinda foi considerado pelo
Sunday Times o terceiro melhor
disco do ano de World Music e em
2010 ganharam mesmo o prémio
Best Newcommer atribuido pela
revista inglesa, Songlines.

Agora, um novo disco vem a cami-

nho. “Estamos a comecar a preparar

cangbes novas, para um novo disco
que sera lancado ou no final deste
ano ou no inicio do préximo”. Para
além da musica, no ano passado, a
cantora estreou-se na ModaLisboa

a convite do estilista Ricardo Preto.

Mas a paixao pela moda jia vem de
longe. E através do vestudrio que
interpreta uma personagem sempre
que sobe ao palco. “Nesta profissio
temos de conseguir construir uma
imagem, mas que consiga transpa-
recer o que esta ca dentro”. E se no

vestudrio nao dispensa os coordena-
dos do estilista Ricardo Preto, ja nos
pés a escolha é 100 % nacional. “Uso

sapatos portugueses, nao sé por-
que sdo portugueses como ao nivel
qualidade, prego e design estamos
no topo”.

arte

“Calcado portugués esta no topo”
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A marca internacional Havaianas
acaba de criar dois modelos espe-
ciais para casamento. A tradi¢do
comecou no Brasil, quando dois
apresentadores locais ofereceram

um par de chinelos aos convidados
para que pudessem dancar de for-
ma confortavel toda a noite. Desde
esse dia, o uso de chinelos tornou-
se uma tradi¢ao nos casamentos

15

HAVAIANAS LANCA MODELOS PARA CASAMENTO

brasileiros.

A Havaianas quis promover este
costume local e, para tal, lagou
uma colecio especial para estes
eventos. A linha disponibiliza dois

modelos: Top e Slim, com a possi-
bilidade de escolher entre 1 a 3 pins
para personalizar a tira. Os mode-
los estao apenas disponiveis para
venda online no site da marca.

A Céamara Municipal de
Cinfaes lancou um pro-
grama de apoio a econo-
mia € emprego no con-
celho que engloba um
conjunto de beneficios
para as empresas que se
queiram fixar na regiao.

A fabrica de cal¢ado
Loped foi pioneira
neste projeto. Instalada
na cidade desde 22 de
junho, a empresa ficou

industna

localizada num pavilhao
construido e cedido pela
camara municipal. Desde
a instalag¢io na cidade,

a Loped ja contratou

45 novos trabalhadores,
todos formados em Fel-
gueiras. A autarquia de
Cinfaes estabeleceu um
protocolo com a Acade-
mia de Design e Cal¢ado
para a captacao e for-
mac¢iao de mao-de-obra
qualificada.

carel

Campos & Resende, Lda.

Materiais utilizados no fabrico de Solas:

TR | TPS | TPU + PU
FU Bidencidade

PU Saft e Bicolor

PG | PL
PU antiestatico ESD

Materiais utilizados no fabrico de Palmilhas;
PU | PUAntifungico | PU Antibacteriano

Areas de atuacio:

Moda | Outdoor

Conlorto | S

Cinfaes aposta no calcado

Segundo a cdmara muni-
cipal, este é o primeiro
passo para que a empresa
cumpra a sua atividade
no concelho. “A cima-
ra cumpre assim a sua
missao. Captou o inves-
timento para Cinfaes,
ajudou na formagao da
mao-de-obra e construiu
um pavilhio reunindo as
condi¢bes para que a uni-
dade fabril iniciasse a sua
atividade no concelho.”

R
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B&TI
BUSINESS & TECHNICAL
INTELLIGENCE PARA PME

ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

Participacao dos técnicos dos centros tecnoldgicos em
comissOes tecnicas europeias e internacionais e reunioes
de normalizacao internacional e europeia em portugal,
bem como em reunides de normalizagao europeias

(cen) e internacionais (iso).

Vigilancia técnica multidisciplinar com o objetivo
de induzir a inovacao e a abordagem a novos
mercados nas empresas.

AcOes de divulgacao e promocao
reforgando o contacto com as
empresas.

QUADRO o UNIAO EUROPEIA
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DESIGNERS PORTUGUESES APRESENTAM EM BERLIM

No ambito da promog¢ao de jo- ~ Hugo Costa, Daniela Barros e Week, no ambito da iniciati- Com esta dupla investida, o
vens talentos a nivel internacio-  Susana Bettencourt desfilaram va Potsdam Now. Depois da projeto da ANJE reforgou os
nal levada a cabo pelo Portugal em Postdam as propostas para apresentacao das colecoes em contactos que tem vindo a
Fashion, trés jovens criadores a proxima estacao fria. passerelle, a triade de designers ~ impulsionar no cada vez mais
apresentaram as suas cole¢oes A a¢io marcou o arranque do teve a oportunidade integrar dinidmico mercado de moda
na Semana de Moda de Berlim. rograma da Berlin Fashion um showroom de dois dias. alemio.

intemacional

Marcas intemacionais «em cheque»

sobre condi¢oes de trabalho  cos de trabalho, bem como
precérias. O estudo “Flawed qualquer tipo de movimento
Fabrics: The abuse of girls sindical. No final, o saldrio

COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DE CALCADO, LDA.

www.slatel.com

O fenémeno nio é novo. E, and women workers in the médio ¢é de 1,3 euros por dia.
alids, recorrente e coloca em South Indian textile indus- Apesar das grandes marcas
causa a reputagio e prestigio try” publicado pelo SOMO internacionais desenvolverem
das marcas no plano inter- (Centre for Research on campanhas contra a violagao
nacional. Zara e Bershka (do ~ Multinational Corporations)  dos direitos dos trabalhadores
grupo Inditex), Carrefour e pelo ICN (India Com- — e refor¢arem as auditorias e
Espanha, El Corte Inglés, mittee of the Netherlands) acoes de sensibilizacao - estas
Cortefiel, Primark, Benet- relata padroes éticos criti- problematicas tém incidéncia
ton e H&M tém em comum, caveis por partes das gran- Nnos Processos mais prima-
para além do comércio a des multinacionais e trouxe  rios da inddstria. Segundo o
retalho massivo, a particu- mesmo a publico conclusées  relatdrio, uma das principais
laridade de subcontratarem  sobre (a pretensa) violagao complicacOes nesta investiga-
grande parte das suas cole- dos direitos humanos e do ¢ao € a falta de transparéncia
¢bes no continente asiatico,  trabalho por algumas em- na cadeia de produgao, o
em paises com a India. Os presas clientes de gigantes que dificulta a capacidade de
problemas surgem...quando  internacionais. O relatério é  conhecer as empresas inter-
menos se espera. o resultado de trés anos de medidrias e exigir responsabi-
pesquisa e inclui entrevistas  lidades. “As grandes empresas
Um relatério sobre o setor a 150 trabalhadores an6ni- apenas fornecem informacao
industrial em Tamil Nadu, mos. acerca dos fornecedores, o
uma cidade indiana, trouxe que torna muito dificil a pres-
a publico conclusoes cho- Na localidade de Tamil tagdo de contas. A responsa-
cantes sobre o trabalho na Nadu, a produc¢ao nio para bilidade das grandes empresas
regido. Centenas de crian- durante 365 dias por ano, os  estende-se para além dos seus
cas e adolescentes (abaixo empregados completam tur-  fornecedores de primeira
dos 15 anos) trabalham na nos de 68 horas por semana, linha, e deve ir até ao segundo
industria téxtil da regiao e sao negados direitos basi- e terceiro nivel da inddstria,

como € o caso das empresas
de Tamil Nadu”, concluiu o
referido relatorio.

FITA REFORGO ORLAR (MISTA)

0
o— FECHO
Kb

FITA
REFORCO
COSTURA

(RENDADA)

PELES ETECIDOS

ANTI
DESLIZANTE
(GRIPER)

TELA VERGAR

(JERSEY’S)

TESTEIRA EM TECIDO
COM PING-PONG

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1 | Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira
Tels. 256 822627 / 256 823042| Fax 256 827374 / Fax online 213 516768
E-mail: geral@slatel.mail.pt / comercial@slatel.mail.pt

“\TALONETES
CCONTRAFORTE:

PLANOS E MOLDADOS
EMTELA OU AGLOMERADOS




GTCP - BIOCONFORT

PROJETO DE EXPANSAO DOS LABORATORIOS DE ENSAIO

LABORATORIO vt e Borugal
DO CTCP
DISPONIBILIZA
NOVOS ENSAIOS

¥ QUIMICA
- Determinacao de novas substancias quimicas restritas no calgado:
nonilfenol; nonilfenoletoxilato; otillfenol; otilfenoletoxilato;
acido perfluorootandico; acido perfluorootanesulfonico e corantes
alérgicos dispersos. Couro e téxteis.

¥ APLICAGOES AVANGADAS E SEGURANGA

- Avaliacéo da resisténcia ao escorregamento do calgado
em pisos de gelo ou neve.

- Avaliacdo da resisténcia ao escorregamento do calcado,
com a utilizagao do usuario.

- Sistema avancado de visualizacao de ensaios fisico-mecanicos
muitos rapidos (p.e. perfuracdo de palmilhas de protecao, corte
por motosserra).

¥ MICROBIOLOGIA

- Ensaios de avaliacio da reducéo do crescimento de bactérias e
fungos de forma a perceber quais 0s melhores materiais e/ou
tratamentos que evitam o desenvolvimento e propagacao de
microrganismos no calcado.

¥ BIODEGRADIBILIDADE

- Avaliacao da desintegracao e biodegradabilidade em condi¢oes
de compostagem de couros, téxteis, solas e calgado completo.

» CONFORTO

- Avaliacao da estabilidade torsional no calgado em condigoes
. de uso real.

- Avaliacdo de carateristicas ergonomicas, conforto térmico e
biomecanico do calgado com vista a melhorar o seu desempenho.

QUADRO = A , .
®N 2 gﬁ DE REFERENCIA rtw, | NSO BUROPEIA Estes métodos de ensaio encontram-se em fase de lancamento.
m NACIONAL | e et erto Regional 0 investimento em novos equipamentos, foi feito no ambito do CTCP — BIOCONFORT.
O NOVO NORTE

PROGRAMA OPERACIONAL
ooooooooooooooo

CENTRO TECNOLOGICO DO CALGADO DE PORTUGAL | Sede: Rua de Funddes - Devesa Velha | 3700 - 121 S. Jodo da Madeira | T. +351 256 830 950 | F. +351 256 832 554 |
Extensao: Rua Dr° Luis Gonzaga da Fonseca Moreira - Margaride | 4610 - 117 Felgueiras | T. +351 255 312 146 | F. +351 255 312 957 | E. geral@ctcp.pt | www.ctcp.pt
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Sandra Bullock esta a leiloar

os sapatos inspirados no filme

AN 3 » gl
Minions” com o objetivo de

doar as receitas a uma institui-

¢ao de solidariedade. A atriz

mprestou a voz a vila da histé-

€

O aumento dos custos, por

via da valorizag¢ao do ddlar, é
uma fonte de problemas para a
H&M, a segunda maior retalhis-
ta de moda a escala mundial.

Sensivelmente 80% da roupa
e calgado comercializado pela

ria Scarlett Overkill e, na es-
treia do filme, usou uns sapatos
desenhados por Rupert San-
derson inspirados nos desenhos
animados amarelos.

Envolvida pelo sucesso dos

situacao que esta a colocar em
risco os resultados da Hennes

& Mauritz em 2015. Em compa-
ragao, a Zara, do grupo Inditex,
tem privilegiado fornecedores de
proximidade, nomeadamente na
Europa, e os resultados opera-
cionais tém-se revelado bem

Hé&M na Europa € produzido no  mais interessantes. Também os

continente asiatico e encontra-
se condicionado por contratos
rubricados em doélares, uma

custos de transporte tém vindo
a afetar negativamente a em-
presa sueca nos ultimos meses.

TECMACAL

INDUSTRIAL SOLUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;

- tecnologia de boquilha para aplicagao
de cola;

- programacao por touch-screen;

- mudanga super rdpida de bico fino para
bico largo através de regulagéo automatical
(max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- ecONomia em consumos de cola e energia;
- pingas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel,

- piatelo programavel,

Rua dos Combatentes do Uramsr

"1, 3700-088 5 J. da Madeir - Porfugat
Tel: +351 256 200 480

Fax; +351 258 B32 059

E-mail: tecacai®tecmacal pt
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SANDRA BULLOCK LEILOA SAPATOS

sapatos, a atriz esta a leiloar dez
pares exclusivos e autografados,
para ajudar a instituicao Art+
Pracice que se dedica a educa-
¢ao e cultura de jovens adotados
em Los Angeles. Além disso, a

i+ world
ootwear

associa¢io dedica-se a curado-
ria de exposi¢oes de museus e
palestras de arte gratuitas para
a comunidade. As licitacoes dos
modelos estio a decorrer no
site da Charity Buzz.

Mudancas na H&M

Em resultado, as a¢oes da H&M
subiram aproximadamente de
4% este ano, enquanto que as da
Inditex aumentaram 29%.

Importa realgar que a H&M
prevé, para este exercicio, um
ritmo de investimentos - em are-
as como o comércio eletrénico e
novos conceitos de loja — superior
ao de 2014. “Estes investimentos
sao fundamentais para construir

uma H&M ainda mais forte no
futuro”, sublinhou o presidente-
executivo da marca, Karl-Johan
Persson, em comunicado. A
H&M estara, mesmo, a preparar
o lancamento de uma nova marca
que diz ser “completamente dife-
rente” do que existe atualmente.
De acordo com a Bloomberg, a
novidade mantém-se ainda em
fase de desenvolvimento, e deve-
ra ser langada em 2017.

A TRADICAO ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA




A Parceria Ideal
Para o0 Seu Negdcio

A Expandindistria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucoes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestido e Adminisiragao ®

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA é constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

O modulo GEPE - Gestao da Producao esta
de amosiras e encomendas,
margens, permitindo-lhe:

integrado no SIGA e contempla a gestao
planeamento e controlo de producao, respectivos custos e

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da producdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

* A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

» A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulacao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced

Scorecard ®

Conjunto de aplicagbes cujo objecti-
vo principal é apoiar a gestio
estratégica da sua organizagéo,
através da exploracdo de indicado-
res esfratégicos totalmente alinhados
com a Missdo e Visdo.

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

O processo de recolha, organiza-
¢do, analise e monitorizagdo de
informacgdes oferecem-lhe suporte a
tomada de decisdo em tempo real,
permitindo-lhe ainda a exploracédo
combinada de diversos dados.

Solicite a visita de um consultor especializado e conhec¢a as nossas solucoes:
Tel: 228347750 f Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-895, 4250-214 PORTO

Website: www expandindustria.pt

E-mail: geral@mail expandindustria.pt

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

O sistema de Gestdo Documental
permite-lhe a organizacdo e arquivo
electronico de fodos os ftipos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electronica e a respectiva
distribuicdio aos destinatarios, com
total desmaterializacdo, assumindo
assim a constituicdo de um siste-
ma “Data Ware House”.

Qutras Solugdes de Negdcio:

- Gestdo de AssociagOes

- Gestdo de Transitarios

- Gestdo de Escolas

- Gestdo de Transportes

- Gestdo da Administragao Local
- Gestdo de Agregados
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O Patio da Galé mur-
mura baixinho com a
ansiedade do desfile.

O fim da ModaLisboa
aproxima-se e € Pedro
Pedro que tem a chave-
de-ouro do evento

que reiine na capital
centenas de curiosos.
Mas é na tranquilidade
afetada do Campo 24
de Agosto, no Porto
que, meses antes, tudo
se configura numa
atmosfera de moda e
elegancia.

Blocos de folbas empi-
lhados colam-se com
experiéncias de tecidos
e cores, numa auténtica
criagdo artistica. Per-
manecem os cinzentos

e as lds, em manequins
desenbados que esperam
ganhar vida nas luzes
quentes das passerelles.
Pedro Pedro prepara-
se para dois desafios
marcantes na carreira:
fechar a ModaLisboa

e apresentar, no mes-
mo més, a colecdo no
Portugal Fashion. Do
seu atelier vé boa parte
do Porto, e pelas contas
que faz soma 17 anos de
carreira, seis em nome
praprio, e um futuro
brilbante pela frente. O
minimalismo continua
a fazer parte da sua
assinatura em todas as
colecoes. E o designer
das sensagoes, e define o
erro intencional como
um pressuposto para
cada pega.

r1ador, costureiro
estilista, designer.

omo te defines:
Designer. Talvez

porque eu vejo a rou-
pa para ser vestida

e ser usada e isso é
uma das carateristi-
cas do design: fazer
alteracoes com um
toque muito pessoal,
sempre com alguns
apontamentos da
minha personalida-

de, mas com bases
muitos reais. Porque
o que eu gosto € de
Vver as pessoas na rua
com a minha roupa.

Omo € a prepara

20 para um desfile:
Quando trabalho

faco e espero que
seja sempre a minha
melhor colecio.
Trabalho sempre
para que seja melhor
do que a dltima, que
seja mais gira, e eu
também me motivo
para fazer melhor.
Eu trabalho com
uma motiva¢ao mais
interior do que para
os outros. Acho que
nao sou um desig-
ner de champanhe
nem de danca, que
faz grandes apote-
oses no final, sou
um designer mais
comedido, continuo
a gostar de desfiles
mais comedidos e
consistentes.

(Dual é a tua inspira
a0 para as colecoes:

Tenho sempre inspi-
ragdes ambiguas que
vém de dois sitios
diferentes. Desta
vez comegou por

ser ballet e danga
contemporanea, mas
mais a vertente do
treino e do esfor¢o
que os bailarinos de
competi¢ao tém du-
rante todo os treinos
diarios. E uma vida
muito dificil.

Em contraponto, in-
seri uma parte mais
austera, que € ja uma

COMEGAS AS TUAS COLECOES PELOS SAPATOS. E VERDADE?

Ea primeira coisa que eu
desenho! Normalmente
quando comeco a dese-
nhar uma colec¢ao comeco
sempre pelos sapatos.

marca minha: gostar
de coisas minimais,
muito duras e retas.
Sigo as colegoes to-
das, mas obviamente
¢ impossivel, numa
altura em que tudo

¢ tao proximo, nao
passar horas a ver
imagens e nao ser in-
fluenciado por tudo
o0 que se passa. Sou
muito absorvente de
tudo o que se passa a
minha volta.

Eu comego por
desenhar sobre nada:
ainda nio tenho
nada decidido. Faco
silhuetas e formas,
coisas que gosto.
Depois de ter uma
colec¢do inteira parto
para as matérias-
primas. Tenho
alguns fornecedores
com quem traba-
lho desde o inicio e
que trabalham com
empresas italianas

€ com empresas na-
cionais, a quem pego
0s coupons com

os diferentes teci-
dos. Depois retno
os materiais todos
no atelier e volto a
desenhar a cole¢ao,
porque tento sempre
respeitar a matéria-
prima. Quando acho
que um vestido, por
exemplo, nio se
adequa ao material
que eu quero, volto
a redesenhar a peca,
de acordo com a
matéria.

Esta é a minha
segunda filtragem.
Normalmente,

tenho de voltar a
redesenhar a cole¢io
quando encomendo
0s materiais, pois
nem sempre hd exa-
tamente aquilo que
quero. Se as cores
forem diferentes ou
o tecido diferente,
redesenho tudo.
Tudo comeca, na
realidade, com o
desenho...

E a parte em que

€u mais perco tem-
po, porque € algo
que gosto de fazer.
Quanto mais tempo
tenho, mais tempo
passo a desenhar

e a experimentar.
Comec¢o muito cedo
e gasto muitos blo-
cos de folhas, altero
muita coisa e é tudo
um processo evolu-
tivo.

(Dual é a tua fase
avorita no Processo
criativos:

O processo passa
por muitos altos e
baixos. E sempre em
ziguezague. A seguir
a uma boa fase, vem
sempre uma fase

de inseguranca e
medo, uma espécie
de tortura interior.
A melhor fase para
mim ¢€ a realizac¢ao
dos protétipos e a
experimentagao. Co-
meco a ver as coisas
montadas, e as pegas
nas manequins. E
comecar a desenvol-
ver a partir dai é a
melhor parte.

Porque defines a tua
colecao como expe-
rimental:

Normalmente fag¢o
um desenho muito
especifico e parto

Ganbhei este habito, por-
que ¢ algo que tenho de
comegar muito mais cedo.
E um trabalho que me da
muito gosto fazer. Faco

a partir dai. Desta
vez dei aso a que as
altera¢oes, quando
estavamos ainda em
protétipo, fossem
feitas espontanea-
mente nessa altura.
Nao segui muito o
desenho, como é
habitual, fui expe-
rimentando o que
gostava mais de ver.

pub

As minhas clientes
variam muito: te-
nho desde bloguers
muito jovens, até as
clientes com mais
idade que querem fa-
tos especiais. Adoro
desenhar casacos e
penso que € a peca
que mais me defi-
ne. Nesta colecao
usei muitos casacos
sobrepostos. As mi-
nhas pecas sdo muito
desconstruidas com
outras pecas. Sao, no
fundo, muito versa-
teis. Nao quero que
as minhas clientes se
sintam abafadas pela
roupa, quero se seja
um complemento

a outras pecas que
usem.

omo tem S1do a
€acao das pessoas:

Eu nunca consigo
perceber nos pri-
meiros tempos. No
rescaldo fico sempre
um bocadinho me-
lancdélico, e tendo a
isolar-me, mas acho
que correu tudo bem
nestes dois desfiles.
Além do vestuario,
uniste-te a marca

de cal¢ado Basilius.
Como tem corrido
esta parceria?

Eu levo sempre

muita pesquisa, € COmego

muito cedo. Os sapatos fi-
cam logo resolvidos antes

de qualquer outra peca da
colecao.

ideias para as reuni-
oes, e depois discu-
timos as formas e as
peles. Toda a parte
que envolve a cria-
¢40 € muito boa. E a

Retornei ao Portugal
Fashion, e é a pri-

eventos. Sao ambas
plataformas muito
boas no seu espago.

ser mais comercial e
tem uma dinimica
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Sessoes informativas

PORTO -4 de junho | 18h45
BRAGA - 28 de maio | 18h45

* Programa Executivo: 16 meses - sextas e sabados;

» Duas semanas internacionais:
China (Univ. Sao José) e Espanha (ESADE Barcelona);

» Desenvolvimento de um skills portfolio;

» Corpo docente internacional;

CATOUCA PORTO Rosa Maria Teixeira

BLISINESS SCHOOL +351 226 196 403
rteixeira@porto.ucp.pt

VIBAStIENTICO BEAGLUEREEE

€ a minha Ilngua

| uandaRioJaneiroPorto

- Programa full-time, lecionado em portugués;

- Rede de relacionamento com
0S parceiros empresariais locais;

« Um trimestre em cada pais:
Angola, Brasil e Portugal
(alojamento e viagem incluidos).

www.mbaatlantico.com

Cosme Almeida

+351 226 196 403 _.. AMB”“
cealmeida@porto.ucp.pt ACLREDITER" EERD
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GAPI APOIOU PROPRIEDADE INDUSTRIAL EM MAIS DE 180 EMPRESAS

projeto GAPI Horizon. O projeto ma de protecao de propriedade da propriedade industrial em
teve como principal objetivo o industrial. mais de 180 empresas, o apoio no
suporte a cooperagao dos GAPI Este projeto, dirigido aos setores registo de mais de 475 modelos, e
dos Centros Tecnoldgicos e tradicionalmente mais inovadores a promocao dos Prémios GAPI,
AIMMAP, no sentido de divulgar da economia nacional, conseguiu que premiaram as empresas mais
e promover a utilizacio do siste- atingir metas como a promoc¢ao inovadoras no setor do calgado.

curtumes

Hugo Boss deixa de utilizar peles de animais

“A propriedade Industrial na
competitividade das empresas” foi
o tema do semindrio organizado
pela rede GAPI, realizado em
junho, por ocasido do encerramen-
to e apresentacio de resultados do

A Hugo Boss anunciou que
deixara de recorrer ao uso
de peles de animais nas
suas colecoes. A medida
entrara em vigor na proxi-
ma estagao outono-inverno
de 2016, e resultou de uma
pesquisa junto dos clientes
da marca. Os comprado-
res demonstram cada vez
mais preocupagbes com a
sustentabilidade, nomeada-
mente no que diz respeito
ao tratamento dos animais.

“Os consumidores de hoje
em dia sao de uma geracao
que estd a reavaliar os seus
valores éticos e fundamen-
tais”, explicou a imprensa
internacional Bernd Keller,
um dos diretores da mar-
ca. “Queremos incluir essa
geragao nos clientes da
Hugo Boss. Com os nossos
produtos demonstramos
que ¢ possivel ser diferen-
ciado e luxuoso, levando
em conta questoes éticas e
ambientais”.

Com esta decisdo, a Hugo
Boss junta-se a uma lista
extensa de marcas inter-

f-é:;—_."f‘ Rua dos Agores - 278 Zona Industrial, 1 - 3700-018 S, Jo&o da Madeira - Portugal Tel: +351 256 831 411

nacionais — Zara, Stella
McCartney, Calvin Klein,
Tommy Hilfiger - que ja
aderiram na totalidade as
peles sintéticas, desistin-
do assim de qualquer tipo
de material que recorra a
exploracao animal.

Claire Bass, diretora-
executiva da organiza¢ao
Humane Society do Reino
Unido, acredita que “o
compromisso da marca é
uma mensagem poderosa
para outras marcas de luxo,
de que a crueldade contra
animais nunca ¢ elegante”.

A Humane Society é um
membro da Fur Free Allian-
ce (Associacao Internacio-
nal de Prote¢iao Animal) e
reuniu com a marca inter-
nacional para discussao das
politicas de uso de peles. “A
Hugo Boss assumiu a lide-
ran¢a no mundo da moda
ao posicionar-se contra a
crueldade e eliminar o uso
de peles nas suas cole¢des”,
afirmou John Vinding, pre-
sidente da associagao Fur
Free Alliance.
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- Fax: +351 256 831 412 - Email: sales@zipor.com
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