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A marca brasileira Melissa
lancou nove modelos de sapatos
que permitem 81 combinagdes
e podem ser calcados nos dois

pés. A Melissa, famosa interna-
cionalmente pelo material plas-
tico e pelo cheiro carateristico,
acaba de lancar o sapato One by

MELISSA CRIA SAPATO IGUAL PARA 0S DOIS PES

One para quebrar a venda tradi-
cional de sapatos aos pares.

Os novos modelos podem ser
usados tanto no pé esquerdo

jovens

como no pé direito e tem dis-
poniveis diferentes padroes. No
total, a nova linha permite 81
combinacoes diferentes.

New Class

TEM 0 MUNDO A SEUS PES. SAO JOVENS E DESENVOLVERANM PROJETOS
IRREVERENTES E OUSADOS NUM MERCADO COMPETITIVO. ESCOLHEMOS SETE, MAS
PODERIAMIOS TER IDO MUITO MAIS LONGE. A JUVENTUDE CRESCE A VELOCIDADE

DOS DIAS E 0S SETORES VAO-SE PREENCHENDO COM A NOVA GERAGAO. DE

SAPATOS A ACESSORIOS PERCORREMIOS 0S NOVOS ROSTOS DA MODA NACIONAL

QUE COMEGAM, DIA APOS DIA, A GANHAR ESPACO NO MERCADO. ESTA E A NOVA

CLASSE. E ESTES SAO 0S SEUS SONHOS.

10,

Desenha para mulheres com personalidade
forte e agressiva, numa linguagem dramatica,
delicada, elegante e pratica nas suas cole¢des.
Inspirado pelo sentimento do momento, Pe-
dro Neto é um jovem designer portugués em
ascensio. Tem apresentado as suas cole¢oes no
espago Bloom do Portugal Fashion e chama,
cada vez mais, a atenc¢io da critica nacional e
internacional.

Conquistar o mercado em nome proéprio € o
sonho de Pedro Neto: “ter as minhas pecas

a venda em diferentes mercados, sejam eles
nacionais ou internacionais é um dos meus
objetivos. Quero continuar a lutar pelos meus
sonhos, e para isso conto com a ajuda de toda
a minha equipa, que faz com que tudo isto seja
possivel.”

fotos: Carmo Amorim
produgio: Hugo Costa



Daniela
Catraia

Daniela Catraia é formada em arquitetura, e o gos-
to pelo design e pela moda sempre esteve presente
no percurso académico. “Parto sempre de um con-
ceito que tem por base a geometria; alids, quando
comeco a desenhar os modelos, faco-os de régua

e esquadro, tal como se de um projeto de arquite-
tura se tratasse. A marca procura desenvolver um
produto de design num registo contemporineo
casual e desportivo de elevada qualidade. Dirige-se
a uma mulher urbana, consciente, preocupada com
a imagem e sensivel aos detalhes. ”

Daniela acredita que a marca, em nome préprio,
representa um estilo de vida, planeando assim a
projecao a nivel internacional. Como sonho, a de-
signer tem o desejo de expandir a colec¢ao a linhas
de cal¢cado masculino.

Hibu

E uma parceria a duas vozes. A HIBU é uma marca portuguesa de roupa,
cuja visao assenta na crenga de que o género nao € relevante para a conce-
¢ao da peca, trazendo uma estética unissexo, desportiva e grafica para uma
cena minimalista e desconstruida. A dupla tem como grande meta a inter-
nacionalizacao da marca em pleno: “queremos que a nossa marca chegue a
todos os cantos do mundo.”

Para os criadores, o mais gratificante “é ver e conhecer pessoas que gostam
do nosso trabalho e que apoiam a nossa visao.”

Painicia da Costa

A marca PPDC nasce das maos de Patricia da Costa, uma jovem portuense. In-
fluenciada pelos detalhes da arquitetura, arte e menswear tradicional, a designer
veste as mulheres com uma abordagem sofisticada em contraponto com um estilo
eminentemente masculino. As linhas das criagdes sao limpas e claras a adaptam-se
a qualquer mulher contemporanea.

Patricia da Costa define os seus sonhos numa palavra: conseguir. “Neste momento
€ esse 0 meu maior sonho profissional. Alcangar os objectivos! Quero criar uma
marca que consiga ter clientes fieis e satisfeitas.”
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JOSEANAS EM DESTAQUE INTERNAGIONAL

A marca nacional volta a estar nari-  Leandra Medine, bloguer da Man de moda mundiais e ji foi o rosto Amazoénia, Mo e Safari foram os
balta das tendéncias internacionais. Repeller, ¢ a mais recente it girl de diferentes campanhas interna- modelos escolhidos por Leandra que
Depois de Ophelia, jornalista da internacional a usar Josefinas. cionais. A bloguer criou trés looks quis, com a divulgac¢io da marca,
Elle Hong Kong, ter dado destaque ) diferentes com os sapatos nacionais ~ mudar o conceito e a ideia formada
as sabrinas portuguesas, E uma presenca assidua nas semanas e publicou na sua pagina pessoal. avolta do uso das sabrinas.

jovens

Joana
Da’Graca

Joana Da’Graga é uma marca em nome préprio, de uma
jovem do norte de Portugal que, desde cedo, se viu envolvida
na industria de cal¢cado. Depois de anos de formagio, Joana
langou-se no mercado, criando uma marca que reflete a visao
da autora sobre a moda e sobre os sapatos. Joana Da’Graga
diferencia-se pela compreensao das matérias-primas utiliza-
das, pela jung¢io sobria e mistica das mesmas, com um olhar
vanguarda sobre o produto, rompendo com cinones tradicio-
nais utilizados na industria do calgado, primando o conforto e
satisfacao das necessidades, fun¢oes e ocasides de uso.

“Deixar o meu contributo naquilo que melhor sei fazer, con-
tribuir de uma forma significativa no desenvolvimento da arte
e moda no mundo” é a méaxima profissional da criadora, que
acredita que nao ha nada melhor do que fazer aquilo de que
se gosta.

Teresa
Gameiro

E nos acessérios que Teresa Gameiro vé os seus sonhos realizados. A mar-
ca, com o nome da criadora, alia a tradi¢do a contemporaneidade e aposta
na reciclagem téxtil e na valorizacao da matéria-prima e do saber-fazer para
criar produtos ecologicamente sustentaveis, de grande elegincia e qualidade.
Os materiais utilizados nos produtos vao desde roupas em segunda mao a
desperdicios téxteis industriais.

Os sonhos da criadora... passam pela expansao da marca a nivel internacio-
nal: “sonhos tenho muitos, mas um deles é, certamente, poder levar a minha
marca a varios sitios do mundo de forma a valorizar a reciclagem téxtil e dar
a conhecer todo o processo de confec¢ao da tradicional manta de retalhos.”
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FOOTure 2020

“SER A REFERENCIA INTERNACIONAL DA INDUSTRIA DE CALGADO,
PELA SOFASTICAGAO E PELA CRIATIVIDADE, REFORGANDO AS
EXPORTACOES PORTUGUESAS ALICERCADAS NUMA BASE
PRODUTIVA NACIONAL, SUSTENTAVEL E ALTAMENTE COMPETITIVA,
FUNDADA NO CONHECIMENTO E NA INOVAGAOQ”.




~
exportacoes
Catcado portugues mantem 2¥ maior preco medio

ratd Ladd 4 Cada par de cal¢ado produzido e expor-
T ' tado por Portugal, em 2014, foi comercia-

lizado a 31,88 ddlares, segundo dados do
World Footwear Yearbook 2015. Portugal
assegura, assim de novo, segundo dados do
INE e da APICCAPS, o segundo maior
preco médio de exportagao a nivel interna-
cional.

A forte especializagdo de Portugal na pro-
dugio e exportagio de calgado em couro,
mais de 80%, foi determinante para este
resultado. Apenas Italia revela um desem-
penho melhor do que o portugués (preco
médio na ordem dos 50 délares). Ja Espa-
nha, o outro grande concorrente interna-
cional de Portugal, permanece a grande
distincia (22,03 d6lares o par). A titulo de
exemplo, o preco médio do cal¢ado ex-
portado pela China — que assegura 65% da
produg¢ao mundial de calgado — situa-se nos
4,44 ddlares o par.

Portugal exportou, em 2014, mais de 95%
da sua produgio para mais de 150 paises,
nos cinco continentes, no valor de 1.900
milhdes de euros. Trata-se, mesmo, do
maior valor de sempre de exportagio.

Desde 2009, as venda ao exterior cresce-
ram 54%, passando de 1.200 milhdes de eu-
ros (em 2009) para 1.900 milhées de euros
(2014) em apenas cinco anos. No mesmo
periodo, o cal¢ado afirmou-se como o
produto que mais positivamente contribui
para a balanca comercial portuguesa, com
um saldo positivo na ordem dos 1.300 mi-
lhGes de euros.

~ Os dados das exportacées do Instituto Nacional de Estatistica ¢ da APICCAPS sofre- O preco médio do cal¢ado portugués nos

.~ ram, no final de Junho, um reajuste relativamente aos revelados anteriormente. mercados internacionais tem vindo a au-
mentar significativamente, fruto nomeada-
om efeito, os nimeros iniciais incorporaram um conjunto de transacg¢des, tanto mas mente da aposta das empresas na migragao

importagdes como exportagoes, de produtos produzidos no continente asidtico nome- da produgio de calgado para segmentos de
adamente na China, importados para Portugal, por empresas sedeadas no Sul do pais, maior valor acrescentado. Espera-se, no
€ que usaram o nosso paises exclusivamente como porto de transhipment, tendo como entanto, que nos préximos anos, o pre-
destino os mercados espanhol e italiano e que apresentaram precos de médios abaixo ¢o médio do cal¢ado portugués possa ser
de dois euros por par (alguns tém mesmo preco médio da 77 céntimos). reajustado em baixa, a medida que forem
sendo introduzidos novos produtos, no-
Ora, como € do conhecimento geral, a APICCAPS assume que pretende “Ser a re- meadamente a exportac¢ao de calcado em
feréncia internacional da industria de cal¢ado, pela sofisticacao e pela criatividade”, outros materiais (por exemplo sintéticos
sendo que essa estratégia passa pelo “refor¢o das exportagdes portuguesas alicer¢adas e em plastico). Uma estratégia preconiza-
numa base produtiva nacional, sustentadvel e altamente competitiva, fundada no conhe- da pela APICCAPS no seu dltimo Plano
cimento e na inovagao”. Estratégico, FOOTure 2020, que permitira
a Portugal diversificar a sua gama de pro-
dutos, de modo a aprofundar a estratégia
de penetragio em novos mercados.




SPEDYCARGO

TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solu¢ées mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logjistics Partner. O HTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdao mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacao em
cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
ESPECIALIZADO
EM FEIRAS
INTERNACIONAIS
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Ao fim de 15 anos a lutar

nos tribunais pela defesa da
marca prépria, Miguel Vieira
ganhou o processo judicial.
O designer apresentou uma
a¢ao em 2000 por imita-

¢40 da sua marca através da
utilizacao de logotipo seme-
lhante. O industrial acusado
foi condenado a pagar 225
mil euros.

Segundo o advogado do esti-
lista, “a sentenca prova que

a Justica € sensivel aos danos
da concorréncia desleal e 4
prote¢ao de quem inova e
investe numa marca propria”
Corria setembro de 2000
quando a Inspec¢ao-Geral das
Atividades Econdmicas apre-
endeu 2195 pares de sapatos,
2300 pares De solas e 20
quilogramas de etiquetas no
armazém da sociedade Fer-
nando Melo & Marinho, em
Felgueiras. Os produtos em
causa. No valor de 60,4 mil
euros, encontravam-se pron-
tos para expedi¢io e tinham
como logdtipo uma ima-

www.slatel.com

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1 | Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira
Tels. 256 822627 / 256 823042| Fax 256 827374 / Fax online 213 516768

COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DE CALCA

nacional

Miguel Vieira ganha “batalha” com 15 anos

gem com pedido de registo
indeferido e semelhante ao
utilizado por Miguel Vieira.
Seguiu-se um processo de
impugnacao da marca ilici-
ta, um processo-crime e um
pedido de indemnizagao por
parte de Miguel Vieira. O
criador portugués acusava

a empresa de Felgueiras de
prejuizos pela deterioragiao
da marca e perda de clientela
no valor de 649 mil euros.

A sentenca do tribunal
reconheceu que o logétipo
da sociedade Fernando Melo
apresentava semelhancas
gréficas evidentes (recriava
as asas de uma ave) e tentou
apurar os prejuizos da repli-
ca¢io da marca que foram,
no parecer da institui¢ao
impossiveis de medir. Assim,
para medir a indemnizacao
atribuida, o tribunal analisou
as vendas da empresa nos 12
meses anteriores a apreensao
da mercadoria, bem como as
receitas de Miguel Vieira em

1999.

E-mail: geral@slatel.mail.pt / comercial@slatel.mail.pt
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A proxima jogada
de mestre e SUA!

E tudo uma questaodeRESULTADOS!

A DECPRIME- Consultoria e Processo Lda., € uma empresa especializada no
desenvolvimento de solucoes de Software e reengenharia dos processos de

negocio para qualquer Organizacao.

Tem como missao o desenvolvimento, a partir de plataformas open-source, de
solucoes que contribuam para o aumento da eficacia, eficiencia e

economia das Organizacoes ou Empresas Cliente, contribuindo

para que estas se convertam em Organizacoes ou Empresas

de Alta Performance, atraves da reengenharia e otimizagao

'dos processos de negocio via DECPRIME.
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Rua Alfredo da Silve. Lete i oria e Processos. | Grupo DECSIS

6 e 17 - Alfragide, 2414.
509
Rua das Artes Graficas 162 - 41 o 0 | Fex: AR
5 = 4100-091 Parto - Portugal | Tel.:22 607 68 50 | Fax: ; :
E-mail: gerallddecprime.com 22607 66 59
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O novo Quadro Comuni-
tario de Apoio, Portugal
2020, ja esta em marcha
e, numa primeira fase,
envolveu seis mil empre-
sas; metade nao se tinha
candidatado ao QREN.
Segundo o secretario de
Estado do Desenvolvi-
mento Regional, Castro
Almeida, foram ja colo-
cados a concurso 5.250
milhoes de euros, no
ambito de 122 concursos,
que abrangeram, desde
empresas a autarquias, fi-
nanciados pelos diversos
Programas Operacionais.

O novo quadro comuni-
tario estara em vigor até
2020. Perante o interes-
se que as empresas tém
demonstrado nos fundos
o Governo decidiu au-
mentar a dotagao dos
dois concursos do novo
quadro comunitério de

apoio, dirigidos ao inves-
timento produtivo e ao
empreendedorismo, lan-
¢ados no final de Marco.
“Uma situagio que retra-
ta uma vontade das PME
em investir em Portugal,
o que é muito positivo”,
real¢ou o ministro da
Economia, Anténio Pires
de Lima.

QREN com
mais 90%
de execucio

De acordo com a infor-
magio reportada a no
Boletim Informativo
Indicadores Conjuntu-
rais de Monitorizacao
do QREN NF° 27, a taxa
de exexucio do QREN
ultrapassou os 90%.

Esta taxa corresponde a

apolios

Novo quadro comunitario ja esta «em marcha»

execucao de um montan-
te de quase 19 mil mi-
lhoes de euros de fundo
(face a dotagio global de
21 mil milhoes de euros),
correspondendo a um
investimento total de
perto de 28 mil milhdes
de euros.

A tradug¢ao operacional
destes investimentos
pode ser verificada no
conjunto de projetos
apoiados pelo QREN,
desde os sistemas de qua-
lificacao e educacao aos
apoios diretos as empre-
sas, passando pelas acessi-
bilidades e mobilidade ou
a protecao e valoriza¢io
do ambiente. Destaque-
se o namero de forman-
dos abrangidos em ag¢des
de dupla certificagio

(667 mil abrangidos que
iniciaram o ciclo formati-
vo), as empresas apoiadas

FF-
b A

com ajudas diretas ao
investimento (quase 14
mil empresas, das quais
mais de 2 mil sao start-
up) e os km de rede de
abastecimento e de rede
de saneamento de dguas
residuais contratados (3
mil km no caso do abas-
tecimento e 6 mil km no
caso do saneamento de
dguas residuais).

Compete foi
«trampolim»

para setor do
calcado

Foram sete anos de forte
afirmacao do calcado
portugués nos mercados
internacionais. No peri-
odo de vigéncia do Pro-
grama Compete, o setor
do calcado reforgou a

capacidade exportadora,
descobriu novos mundos
e afirmou-se como uma
das grandes referéncias
no plano internacional.

Feitas as contas, o Com-
pete foi um verdadeiro
trampolim para o setor
do calgado. As exporta-
¢Oes aumentaram, desde
2000, 39% em quantida-
de, para 88 milhoes de
pares. Em valor, o cres-
cimento (mais de 65%)

¢ ainda mais expressivo.
No final de 2014, o setor
atingiu um novo recorde
maximo de vendas, com
as exportacoes a ascen-
derem a 1.850 milhoes de
euros. A produtividade
do setor aumentou igual-
mente de forma muito
significativa ja que, nesse
periodo, o numero de tra-
balhadores permaneceu
praticamente idéntico.
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Expandindo Fronteiras

SAO MARCAS 100% PORTUGUESAS, INOVADORAS E IRREVERENTES, QUE NAO
POUPAM ENERGIAS FACE A0S DESAROS DE UMA EXIGENTE INTERNACIONALI-
ZAGAO. EMBORA AINDA RELATIVAMENTE AFASTADAS DOS “HOLOFOTES NA-
CIONAIS”, AQUI RCAM ALGUNS EXEMPLOS DE MARCAS QUE NAO VAI QUERER
PERDER DE ISTA E QUE JA CONQUISTARAM AS ATENCOES DUM VASTO PUBLICO

%
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www.unsundenim.com

Manuel Ribeiro é o nome por detras da Unsun
Denim, marca de Jeans ‘Red Selvage’, consi-
derado o melhor denim de sempre. A imagem
japonesa adoptada baseia-se no jogo ‘Unsun
Karuta’, inspirado nas cartas que os marinheiros
portugueses levaram para o Japao no séc. XVI,
entio popularizado, sendo inclusive copiadas
pelos proprios japoneses. De corte e qualidade
irrepreensiveis, todas as pegas, para homem e
mulher, sio modeladas, cortadas e pintadas a
mao por Manuel, apresentando detalhes artesa-
nais exclusivos na confec¢ao. A produgio, feita
em séries limitadas e numeradas que sao envia-
das um pouco para todo o mundo, tem a Alema-
nha como o seu principal destino. Os préximos?
O Japao e a Coreia do Sul.

www.darono.pt

Fundada em 2013 pelas amigas Catarina Carvalho, Ana Freitas e Fer-

By Joana Jervell

www.cortebel.eu

A Cortebel, fundada em 1965, comecou por produzir botas para o Exérci-
to Portugués e nos anos 80/9o fornecia também varias marcas internacio-
nais, desenvolvendo em paralelo uma linha prépria de calgado.

Foi hé cerca de 2 anos que Artur Piano, determinado em recuperar as
suas ‘botas da tropa’ adquiridas nos anos 70, decidiu apostar no ressurgi-
mento da marca que o marcou de forma muito especial: a Cortebel. “Foi
o reacender da paixio”, refere Artur, quando entrou pela 1° vez na fabrica
que produzira as suas botas. Ao longo de quase 50 anos (durante os quais
atravessou virias fases) a mesma fabrica revelava-se apta para retomar
actividade e conhecer novos desafios. “Recuperei o logétipo mais antigo
que encontrei, direcionei o produto vintage para lojas especificas e come-
cei a fazer experiéncias com modelos e materiais”, relembra Artur.

Nos dias de hoje, a Cortebel continua a inspirar-se nos modelos originais
de ha varias décadas e que definem o espirito da marca, mantendo a pro-
ducio para marcas estrangeiras. Presentemente, goza de uma forte pre-
senc¢a no mercado — sendo de destacar as colaboragdes com artistas que
convida para ilustrar e personalizar os seus modelos - a0 mesmo tempo
que vai organizando o seu espélio como marca portuguesa com historia e
memoria. A grande aposta da empresa faz-se na inovagao no calgado de
conforto e ortopédico.

nanda Carvalho, a Darono inspira-se nas diferentes culturas do mundo
para criar pecas que vao da iluminagao aos poufs e tapetes, aliando o
know how manual com inova¢ao. Usando materiais eco-friendly - fibra
composta por poliéster e viscose proveniente de excedentes de pro-
ducdo - e com uma extensa paleta de cores, a marca de design pro-
porciona ambientes originais e descontraidos, sejam de interior como
exterior. A nova colecg¢io de 2015, inspirada no universo maritimo, foi
recentemente apresentada na Maison&Object Paris, assim como na
edi¢do americana do certame, em Miami Beach. Cerca de 98% da pro-
ducio da Darono tem como destino a exportagao.

Uma curiosidade? Em 2014, as pegas da Darono foram escolhidas para
decorar o Hard Rock Hotel Ibiza e o Kids Club Hard Rock.
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LA PAZ MERCHANT STUDIO

www.lapaz.pt

O Oceano Atlantico - a sua histéria, geografia, pessoas e tradi¢des - serve de
inspira¢ao para a marca de moda masculina La Paz, nascida em 2011 pelas maos de
André Bastos Teixeira e José Miguel Abreu. As suas pecas de design classico re-
velam apontamentos arrojados e contemporineos, gragas a forma como misturam
diferentes matérias-primas e texturas.

Com os Estados Unidos e o Reino Unido a absorver a maior parte da producio, a
marca aposta igualmente em mercados como o Japao, a Coreia do Sul e o norte da
Europa.

Desde Janeiro que conta com uma nova loja na Ribeira do Porto (Rua da Rebo-
leira, 23), ocupando uma antiga farmdcia, curiosamente onde os marinheiros eram
frequentemente tratados quando atracavam na cidade. O forte “espirito nautico”
- que marcou este emblematico espaco - regressa agora materializado em surpre-
endentes colec¢oes para homem que merecem ser descobertas.

www.pelcor.pt

Como marca de acessérios de moda em pele de cortica, a Pelcor presta homenagem a tra-
di¢ao na abordagem artesanal que explora em toda a sua gama de produtos. Sandra Correia,
pertencente a terceira gera¢ao de uma familia que sempre trabalhou na industria cortiga, é
o nome que imediatamente se impde quando se fala na Pelcor. Ambicionando desenvolver
uma nova linguagem para a pele de cortica, foi em 2003 que langou a sua primeira criagao:
um guarda-chuva totalmente produzido em pele de cortica. Pouco tempo depois nascia a
Pelcor, apresentando produtos para casa, escritério e acessorios de moda, privilegiando a
alianca com o design e a criatividade. Tém sido varias as parcerias com designers e empre-
sas, destacando-se a colabora¢ao com a Moda Lisboa, evento para o qual desenvolveu uma
série de edi¢des limitadas. A histéria da Pelcor contempla ainda a criag¢ao de pegas custo-
mizadas para Barack Obama, Hillary Clinton, Angela Merkel e Madonna. Recentemente,
apresentou uma nova textura entran¢ada, denominada ‘weave’, e marcada por detalhes que
facilitam o seu uso no dia-a-dia, tais como o fecho metilico e as bolsas interiores. Esta co-
leccao capsula, fruto de um trabalho 100% manual, conta com Eduarda Abbondanza como
directora criativa, actual responsavel pela nova orientagao da marca.
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ANGEL: a bicicleta ecologica que e

Por Ilidia Pinto

A ANGEL, forma
abreviada de Art
Now Give Energy to
Live, assume-se, nao
s0, como a bicicleta
mais ecolégica do
mundo, mas como é
um objeto de design.
Por isso mesmo,
conseguiu lugar na
Miami River Art
Fair, sendo a primei-
ra bicicleta a fazer
parte daquela que é
considerada a maior
e melhor feira de art
e design do mundo.
Projeto de Nuno

Zamaro, as ANGEL
sao desenhadas e
totalmente desen-
volvidas em Portugal
e utilizam 75% de
componentes nacio-
nais. Modernas, ori-
ginais e ecoldgicas, as
ANGEL podem ser
facilmente desmon-
tadas e transporta-
das. Sdo produzidas
a partir de comp6-
sitos de madeira,
mas Zamaro dispoe
de varios modelos,
como a ANGEL
Jeans (como o nome

indica, revestida a
jeans), a ANGEL

Rainbow ou a AN-
GEL Cork, modelo
que foi oferecido a
Garrett McNamara,
o famoso surfista
havaiano.
Precisamente por
serem facilmente
desmontaveis, as
bicicletas sao perso-
nalizadas e permitem
a op¢ao de troca

por outro jogo de
WingFlakes. Nuno
Zamaro esta a de-
senvolver, a partir da
presenca na Miami
River Art Fair, uma
colecio que designa
por ANGEL Ame-

TECMACAL

INDUSTRIAL SOLUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua; |
- tecnologia de boquilha para aplicagao
de cola;
- programacao por touch-screen;
- mudanca super rapida de bico fino para
bico largo através de regulagdo automatical
(max. 3min)
- sistema Goodyear incorporado;

- COnomia em consumos de cola e energia;
- pingas n°2 motorizadas;
- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel,
- piatelo programavel.

Rua dos Combatentes do Uramsr

"1, 3700-088 5. J. da Madeir - Porfugat
Tel.: 4351 256 200 480

Fax; +351 258 832 059

E-mail: tecrmacakitecmacal pt

jInova

¢ao

de design

ricon Icons e que
retratara alguns dos
icones da histéria
americana em 50 mo-
delos diferengas. O
primeiro, uma versao
unica e personalizada
para Lebron James

ja foi entregue ao
jogador dos Miami
Heats.

A ANGEL Eusébio

€ outro dos modelos
criados por Nuno
Zamaro que assim
quis homenagear

o ex-futebolista do
Benfica. A bicicleta,
que tem uma imagem
de Eusébio em agio,

foi oferecida a uma
organizagao mog¢am-
bicana, a Mozambi-
kes, como forma de
ajudar a angariagao
de receitas para a dis-
tribuicao de bicicle-
tas junto da popula-
¢40 mais carenciada.

Alias, a ANGEL

assume-se, também,
como uma bicicleta
social e, por cada 20
unidades produzidas,
Nuno Zamara ofere-
ce uma ANGElLita, a
Versao para criangas,
a uma institui¢ao de
cariz social ou a uma
crianga carenciada.

A TRADIGAO ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA




A Parceria Ideal
Para o0 Seu Negdcio

A Expandindistria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucoes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestido e Adminisiragao ® .
Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA é constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

O modulo GEPE - Gestao da Producao estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento e controlo de producao, respectivos custos e
margens, permitindo-lhe:

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da producdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

* A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

» A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulacao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced
Scorecard ®

Conjunto de aplicagbes cujo objecti-
vo principal é apoiar a gestio
estratégica da sua organizagéo,
através da exploracdo de indicado-
res esfratégicos totalmente alinhados
com a Missdo e Visdo.

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

O processo de recolha, organiza-
¢do, analise e monitorizagdo de
informacgdes oferecem-lhe suporte a
tomada de decisdo em tempo real,
permitindo-lhe ainda a exploracédo
combinada de diversos dados.

Solicite a visita de um consultor especializado e conhec¢a as nossas solucoes:
Tel: 228347750 f Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-895, 4250-214 PORTO

Website: www expandindustria.pt

E-mail: geral@mail expandindustria.pt

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

O sistema de Gestdo Documental
permite-lhe a organizacdo e arquivo
electronico de fodos os ftipos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electronica e a respectiva
distribuicdio aos destinatarios, com
total desmaterializacdo, assumindo
assim a constituicdo de um siste-
ma “Data Ware House”.

Qutras Solugdes de Negdcio:

- Gestdo de AssociagOes

- Gestdo de Transitarios

- Gestdo de Escolas

- Gestdo de Transportes

- Gestdo da Administragao Local
- Gestdo de Agregados
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iIntemacional

Economia mundial devera crescer menos do que o previsto

Revisao em baixa. O FMI reviu
em baixa o crescimento eco-
némico mundial para 3,3% em
201§, Menos 0,2 pontos percen-
tuais do que o projectado ante-
riormente.

Segundo a atualizacao de julho
(a ultima previsdo era de abril),
ao “World Economic Outlook’
(WEO) o Fundo Monetirio

Internacional estima, agora,
que a economia mundial cresca
3,3% este ano, uma melhoria
“ligeiramente abaixo da verifi-
cada em 2014”, que foi de 3,4%,
“com uma retoma gradual das
economias desenvolvidas e um
abrandamento do mercado
emergente”.

A estimativa hoje divulgada para

Campos & Resende, Lda.

Materiais utilizados no fabrico de Solas:

TR | TPS | TPU + PU
PU Saoft e Bicolor | PU Bidencidade

PG | PL
PU antiestatico ESD

Materiais utilizados no fabrico de Palmilhas;
PU | PUAntifingica | PU Antibacteriano

Areas de atuacao:

Moda | Ouldoor

Conforto | Saude

o conjunto deste ano estd 0,2
pontos percentuais abaixo da es-
timativa de 3,5% do WEO divul-
gado em abril, uma revisao em
baixa que o Fundo justifica com
um abrandamento da atividade
econdémica no primeiro trimes-
tre, “principalmente na América
do Norte”, que observou um
“enfraquecimento inesperado”.

Segundo a institui¢o liderada
por Christine Lagarde, as eco-
nomias desenvolvidas deverao
crescer 2,1% este ano (menos

0,3 pontos percentuais do que o
estimado em abril), e, entre elas,
que os Estados Unidos crescam
2,5%, menos 0,6 pontos percen-
tuais face a abril, o que represen-
ta a maior revisao em baixa do

grupo.
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O estilista Luis Buchi-
nho, a celebrar 25 anos de
carreira, apresentou no
dia 19 a noite, em Setubal,
a colec¢ao outono/inverno

201§/2016, num desfile
a que assistiram mais de
quinhentas pessoas.

O designer de moda es-

19

LUIS BUCHINHO REGRESSA AS ORIGENS

colheu a terra natal, mais
precisamente o Merca-
do do Livramento, para
apresentar em Portugal a
proxima cole¢ao outono/

inverno. As linhas geomé-
tricas estao presentes em
toda a colecao “Comics”,
especialmente no vestuario

de malha.

A Biblioteca Na-
cional de Francga é
um icone de rara
beleza da cidade
luz. Foi ao lado de
um acervo com 12
milhoes de livros
que Diogo Miran-
da virou mais uma
pagina na carreira.
Na Semana da
Moda de Paris, em
mar¢o, o estilista
portugués trouxe
a sofisticacao da
mulher parisiense
a passerelle e abriu
um novo capitulo
N0 Seu percurso
internacional.

“Esta oportunida-
de surgiu porque
nés temos um
showroom em
Paris que assegu-
ra uma parte das
vendas, e entao
achavamos que fa-
zia todo o sentido
desfilar na Paris
Fashion Week.
Falamos com o
Portugal Fashion,
explicamos a
nossa ideia e o
Portugal Fashion
ajudou-nos. Acho
que correu linda-
mente.

Foi na cidade luz
que apresentou

a colecao “Paris
n° 1” os modelos
sdo inspirados nos
filmes de fic¢ao
cientifica onde
predominam as
linhas arquitet6-
nicas, as cinturas
definidas e os om-
bros acentuados.
Na primeira fila
estiveram jornalis-

tas do New York
Times, Vogue
Brasil e criticos
de moda que nao
pouparam elogios
a esta cole¢ao

muito a frente do
século XXI.

“Foi muito es-
pecial. Acho que
especial € a pala-
vra certo. Foi a
primeira vez que
todas as pessoas
que convidamos
tizeram ques-

tao de aparecer.
Tivemos a Helena
Bordon — uma das
it girls do momen-
to - na primeira
fila, tivemos o
New York Times
e fizemos contac-
tos muito bons
depois do desfile.
Acabou por ser
tudo muito bom,
porque de certa
forma Portugal
comeca a ser um
pouco pequeno”

Depois de apre-
sentar a cole¢ao
na semana da
moda na cidade
luz, o criador
levou a “Paris n°
1” até ao Portugal
Fashion. E por
breves instantes,
o estilista trans-
formou a passe-
relle do Portugal
Fashion, no
Porto, na Avenida
Champs- Elysées
com uma cole¢ao
parisiense cheia
de sofisticacao.

“Queriamos entrar
em Paris com uma

moda

Diogo Miranda: O Arquiteto das formas

cole¢ao muito for-
te, elegante e pa-
risiense. Com esta
cole¢ao quisemos
dar um ar de alte-
couture e tivemos
especial atencao
nas formas, nos
acabamentos e
nos tecidos. ¢

O percurso do
criador de Fel-
gueiras comegou
com um curso de
design de moda na
Cenatx, seguiu-se
um estagio em Se-
vilha no atelier de
Miguel Reyes. Em
2007 entrou pela
primeira vez no
Portugal Fashion,
pela porta da pla-
taforma Bloom,
onde hoje é um
estilista residente.

“Desde cedo
estive em contac-
to com revistas de
moda que os meus
irmaos traziam
das feiras interna-
cionais. Uma vez
que eles estavam
ligados ao setor do
cal¢cado, sempre
estive, de certa
forma, ligado ao
mundo da moda.

Os horizontes de
Diogo Miranda
centram-se cada
vez mais na ex-
portacdo. 9o %
das suas cria¢oes
seguem para o
Médio Oriente,
Russia e Inglater-
ra, mas € em Por-
tugal que continua
a desenhar o seu
futuro.
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ASSOCIAGAQ PORTUGUESA DOS INDUSTRIAIS DE CALCADD
COMPONENTES E ARTIGDS DE PELE E SEUS SUCEDANEQS

VAMOS
CALCAR
PORTUGAL

Aliar a competitividade a qualidade de
vida e a responsabilidade social é o
grande desafio da industria portugue-
sa de calcado para o século XXI.

Assim, com o objectivo de promover
um pais mais solidario e inspirar res-
postas e politicas sociais de excelén-
cia, o sector do calgado, através da
APICCAPS, e a Caritas do Porto lan-
caram a iniciativa Vamos Galgar Por-
tugal, que visa auxiliar familias caren-
ciadas, através da doagao de calgado.

Juntos podemos *
calgcar Portugal. q__p :
CARITASDIOCE SaN A D0 POATO

APICCAPS - Assodacao Portuguesa dos Industriais de Calcado,
Componentes, Artigos de Pele e seus Sucedaneos

Rua Alves Redol, 372

Apartado 4643 | 4011-001 PORTO

Tel +351.225 074 150 | Fax +351.225 074 179
apiccaps@mail.telepac.pt | www.apiccaps.pt/apiccaps

Com o apoio de; 9

SPEDYCARGO

TRANSI TAROE

' DESIGNED BY
' THE FUTURE
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Ficha Técnica

Propriedade

APICCAPS - Associagao dos Industriais de
Calgado, Componentes, Artigos de Pele e

Seus Sucedéneos

Rua Alves Redol, 372 | 4011-001 Porto

Tel: 225074 150 | Fax: 225074 179

apiccaps@mail.apiccaps.pt
www.apiccaps.pt

Diretor

Fortunato Frederico - Presidente da

APICCAPS
Edicao

Gabinete de Imprensa da APICCAPS
paulogoncalves@mail.apiccaps.pt

Fotografia capa
Carmo Amorim

Concecao Grafica
e Execucéo
salto alto e laborpress

Distribuicao

Gratuita aos Associados
Tiragem

2.000 exemplares

o

.°DL:
366612/13
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Os sapatos do
melhor jogador do
mundo ja chegam
a 22 paises. Se-
gundo a Portugal
Footwear, empre-
sa responsavel pela
marca, 98 por cen-
to do calgado de
Cristiano Ronaldo
¢ exportado, es-
sencialmente para
o Médio Oriente.

Produzida em
diferentes fabri-
cas no norte de
Portugal, a CR7
Footwear chega
também a Seul,

na Coreia, onde a
marca abriu recen-
temente um ponto
de venda.

Com base na iden-
tidade, imagem e
estilo de vida de
Cristiano, a marca
tem como objeti-
vo “posicionar-se
num segmento

de moda de luxo,
para alguém com
um estilo de vida
descontraido e

CORTE AUTOMATICO DE COURD

Confenas da milhasus pares do calcado sio cortados
dianumants paor mubquanis da jacio da dgua desenvolvidas

& labrcades pela CTE|

Ch mncaxs de pacas lsilo inlegraimeanis por compitado: & §
wildGidadd &8 corto, fazem com que ¢ equipamantos de corle

CEN segam fidents nd munsa

resds

CR7 chegam a 22 paises

casual.” Todos os
sapatos CR7 sao
cuidadosamen-
te projetados e
testados, usando
o melhor couro
disponivel e um
padrao perfeito,
usando a melhor
mao-de-obra.

Recentemente, o
portugués criou
também uma linha
dedicada a terceira
bola de ouro, cujas
vendas revertaram
a favor da solida-
riedade. Para tal
foi criada a Gold
Edition *** uma
linha exclusiva de
calcado com 300
unidades, com mo-
delos sao idénticos
aos usados por
Cristiano na ceri-
monia da FIFA.
Parte das receitas
foram doadas a a
Cercigui (Coope-
rativa de Educacao
e Reabilitacao de
Cidadaos Inadap-
tados do Concelho
de Guimaries).

SOLUGOES ROBOTIZADAS

& Robolzacho na producdo de calgado @ wm passo essencial
para que asts indusifis se mantsahs compalitive denbio do
espago Eurspeu

Apds 8 exparidncla adguirida pela empresa na Indiushha
Autormdesl, o CEN desenvalveu viiras solugbeos robolizades para
o caltado, combinanda as lecnoiogias Lager, Jacio de digua

@ ulirasons.

CARDAGEM DE CALCADO POR LASER

A cardiagem pol lasen o a mies rocents eenckgia dessreohidn
pela CEI para a indusiria de calgado.
Coma prncipass va miagans desta nova 1E‘Cﬂ-l.'l:l:lf}|?l pedamos rafenr
A possibiidade de cardar qualquer tipo da configuracio;
A glovada procisis
2 parbeo e de CArdaQeT por SR

f;—'-_EEEI! Rua dos Agores - 278 Zona Industrial, 1 - 3700-018 5, Jodo da Madeira - Portugal Tel: +351 256 831 411 - Fax: +351 256 831 412 - Email; sales@zipor.com



MBAINnternacional ‘& AMBA E;@

Sessoes informativas

PORTO -4 de junho | 18h45
BRAGA - 28 de maio | 18h45

* Programa Executivo: 16 meses - sextas e sabados;

» Duas semanas internacionais:
China (Univ. Sao José) e Espanha (ESADE Barcelona);

» Desenvolvimento de um skills portfolio;

» Corpo docente internacional;

CATOUCA PORTO Rosa Maria Teixeira

BLISINESS SCHOOL +351 226 196 403
rteixeira@porto.ucp.pt

VIBAStIENTICO BEAGLUEREEE

€ a minha Ilngua

| uandaRioJaneiroPorto

- Programa full-time, lecionado em portugués;

- Rede de relacionamento com
0S parceiros empresariais locais;

« Um trimestre em cada pais:
Angola, Brasil e Portugal
(alojamento e viagem incluidos).

www.mbaatlantico.com

Cosme Almeida

+351 226 196 403 _.. AMB”“
cealmeida@porto.ucp.pt ACLREDITER" EERD
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O Rotary Shoe Design Award é um
concurso nacional que visa premiar

as melhores propostas de design de
calcado de homem e/ou senhora para
a primavera-verao 2016. Esta iniciativa,

do Rot

Feira, pretende premiar as ideias mais
inovadoras para o setor do calgado.

Os estilistas Luis Onofre e Miguel
Vieira, o designer Francisco Providén-
cia, e o fotografo de moda Frederico
Clube de Santa Maria da Martins, estao no juri para escolherem

estadia

as melhores ideias. Os melhores pro-
jetos (um de homem e um de mulher)
serdo premiados com a participagao
na Micam, a maior feira internacional

de calcado do mundo, com viagens e
. Os se,

23

CALGADO A CONCURSO

lugares serdo destacados através da
oportunidade de estagios em ateliers
de calcado e de promogao do seu
trabalho em publicagoes do setor. As
candidaturas podem ser submetidos

dos e terceiros até ao final do més de julho.

O cal¢ado, e as propostas
dos novos valores, sao a
grande atrac¢io do novo
Acrobatic. A edig¢io de
2015 do concurso tem
como mote “COMPLE-
XO” e convida os con-
correntes a desenvolver
uma linha SPORTSWE-
AR-CHIC, com uma vi-
sao comercial e de acordo
com a estética individual.

As candidaturas deverao
ser apresentadas em for-
mato digital (PDF) com

concurso

propostas de trés coorde-
nados (homem, senhora
ou misto).

S6 serao aceites trabalhos
originais, uma apresenta-
¢do inédita, assinada sob
pseudénimo. A candi-
datura tera de se fazer
acompanhar de curricu-
lum vitae com os respe-
tivos contactos, anexado
a proposta digital. A data
limite de rececao dos dos-
siers sera sexta-feira, dia
25 de setembro de 2015.

Calcado associa-se ao Acrobatic

Aos projetos vencedo-

res na area de homem e
senhora serio atribuidos
prémios monetdrios. Estd
também prevista a atri-
bui¢ao de prémios por
parte de marcas, institui-
¢Oes e outras entidades
que venham a associar-se
a esta edicao do concurso.

O desfile AcrobActic e
apresentacao final decor-
rerd na noite de sexta-fei-
ra, de dia 27 de novembro
de 20135.

AcrohActic

The best components you will never see.

ww.lusocal.com

exceléncia14

6 ANOS DE EXCELENCIA
2009 - 2014
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