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Entrevista ao Ministro da Economia

“Calcado e um bom
exemplo para o pais

do setor do calcado em

O “calgado portugués”
estd entre os melhores do
mundo e é hoje uma mar-
ca que vende e que ajuda
as empresas portuguesas
a criar valor. Este setor

¢ um bom exemplo de
como um esfor¢o coorde-
nado pode dar resultados.
Muita da evolucao que
aconteceu deve-se a0
trabalho da APICCAPS,
que soube mobilizar o
talento dos empresarios
para o desafio da melho-
ria da qualidade e para
levar a marca Portugal ao
mercado global. Este é
um bom exemplo para o
pais e para outros seto-
res de como, através da
tecnologia, do design, do
investimento na quali-
ficacdo das pessoas e da
formagao profissional, se
consegue melhorar a qua-
lidade, criar mais valor e,
com isso, ser competiti-
/0.

E esse exemplo que o
calcado deu em Milao e

é por esse exemplo que
as exportagoes do calca-
do conseguiram dar nos
altimos seis anos, com
um crescimento de 50%.
Portugal estd a vender
mais pares de sapatos,
mas mais importante estd
a vender com mais qua-
lidade, com mais valor,

e com base em marcas

<

e para 0s outros

Manuel Caldeira Cabral visitou, recentemente,
a MICAM e contactou com dezenas de empresas
de cal¢ado. Esse foi o mote para uma entrevista

ao Jornal da APICCAPS

proprias que se estao a
afirmar.

Na sua opiniao que
turo esta reservado
aos setores tradicionais

omo o calcado, o téxti
e vestuario ou a cortica
no futuro da economia
0 O

OE
£
(e
=
o
o
o
»
=
(e3
»
»
(¢]
=
o
=
(93
»

estd ja hoje a ser constru-
ido. E é um futuro que se
constroi pela diferencia-
¢ao, pela qualidade e por
chegar diretamente aos
onsumidores. Estes se-
tores sao cada vez menos
tradicionais, mas antes
setores com tradicao,
mas também com muita
tecnologia e muita inova-
¢ao. Estes setores podem
beneficiar muito do
caminho que ja fizeram,
e tém hoje novas oportu-
nidades que se abrem no
comércio eletrénico e na
digitaliza¢ao da industria,
que permite um acesso
diferente aos clientes,

€ uma customizagao

e diferenciacao, a que
estou certo a industria
portuguesa com a flexi-
bilidade e criatividade
que a carateriza vai saber
responder.

o

Para que as exportacoes
continuem a aumentar
importa que se aprotun
de a abordagem a novos
(Jue importan-
1a podem assumir, nesse
Processo, 0s acordos de
omercio livre entre a
Uniao Furopeia e outros
paises, como (Colombia.
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EUA ou Japao?|

A UE ¢é a maior economia
do mundo, representando
mais de 20% do produto
interno bruto mundial
(PIB). Gragas a dimensio
do seu PIB (14 bilices

de euros) e a abertura

do seu mercado interno,
a UE tem desempenha-
do um papel central no
desenvolvimento do
sistema de comércio
global, sobretudo contri-
buindo ativamente para
a Organiza¢ao Mundial
do Comércio (OMO).

A abertura econémica
trouxe — e continuara

a trazer — vantagens
significativas a UE, dado
que 30 milhées de empre-
gos na UE dependem do
comércio externo e que
se espera que 90 % do
crescimento econémico
global nos préximos 15
anos seja gerado fora da
Europa. Novos agentes
econdémicos e inovagoes
tecnoldgicas alteraram
significativamente a
estrutura e os padroes do
comércio internacional.
Em especial, a ampla uti-
lizagao de tecnologias de
informacao possibilitou a
comercializacao de bens
€ servigos que antes nao
podiam ser comercializa-
dos. Pela importéincia do
tema estive recentemente
no Quénia, na reuniao
Ministerial da OMC,
onde defendi os inte-
resses de Portugal nos
diversos acordos de co-
mércio livre e na capaci-
dade das nossas empresas

em entrarem em novos
mercados que vao com
certeza potenciar a nossa
inddstria. Os mercados
extracomunitarios sao
uma importante oportu-
nidade. Mercados como
os EUA estao ja hoje a
ser o principal foco de
crescimento em muitos
segmentos da industria,
ajudados pela melhoria
de imagem e de qualidade
dos produtos portugue-
ses e por uma evolugao
cambial favoravel.

Para atrair investimen-
to estrangeiro € preciso
dar confianga e garantir
boas condi¢des para a
operac¢io das empresas.
Confiang¢a na evolucao
da economia. Confianga
na estabilidade fiscal e
da legislacao. Condig¢bes
de operacio que garan-
tam baixos custos e uma
simplificagao dos proces-
sos de investimento, de
acesso a incentivos e de
condi¢oes de operacao.
Para a recuperagio da
economia as empresas
tém de ter o papel prin-
cipal. E pela sua capaci-
dade de assumir riscos
que podemos criar valor,
criar emprego e aumen-
tar a produtividade. E se
é certo que nio cabe ao
Estado fazer o papel das
empresas, também nio
cabe as empresas resol-

De que forma pensa ser
|
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A Dikamar, empresa portu-

guesa produtora de calgado
de seguranga para os varios
setores de atividade, lan-

¢ou, em outubro de 2015, a

bota EagleGrip, uma bota
totalmente “metal free”,

de design extra liso espe-
cialmente concebida para a
inddstria alimentar.

EAGLEGRIP COM NOVAS CORES

Esta bota surge agora em
novas cores para as versoes
Eagle Grip e Eaglegrip
Plus. Além do Branco/
Azul, concebido especial-

mente para a irea alimen-
tar, a Dikamar lanca tam-
bém o Cinza/Preto, Preto/
Vermelho, o Preto/Preto e

o Azul/Azul.

entrevista

ver as fungdes que s3o o
papel do Estado. Cabe ao
governo lutar por criar
melhores condi¢c6es em-
presariais, valorizar recur-
sos humanos, facilitar os
processos de internacio-
nalizacio, reforgar a ca-
pacidade de inovacao do
pais e criar oportunida-
des para que todos apro-
veitem o seu potencial.
Um dos exemplos sao os
novos instrumentos de
capitalizagao que permi-
tirdo agora as empresas
investir sem terem que
se expor tanto aos encar-
gos do endividamento,
com linhas de crédito
que envolvem garantias
de Estado e, como tal,
tém custos financeiros
mais baixos e reduzem
os riscos. Ou com os
novos instrumentos que
langdmos que permitem
financiar as empresas
com entrada de capital,
permitindo investir sem
uma pioria dos ricios de
endividamento.

Um dos maiores entra-
ves ao investimento € o
sobre-endividamento das
empresas nacionais. No
caso das PME, elas sao
de grande qualidade mas,
em alguns casos, ainda
tém custos de financia-
mento relativamente
elevados.

Desta forma, temos que
reforgar a confianga no
mercado, atuando em
simultineo com este tipo
de mecanismos que po-
dem criar de condi¢des
para que haja maior ace-

leragio do investimento,
para que possa haver
mais criacao de empre-
g0 € para que se possam
criar postos de trabalho
de maior qualidade e
com competitividade.

deste novo OCA paraa

mia portuguesar

O Portugal 2020 é um
instrumento fundamen-
tal para o relancamento
da economia portuguesa
e para a promogao do
aumento do investimen-
to, que continua ainda a
niveis muito inferiores
aos anteriores a crise.
Este governo assumiu
como prioridade a
aceleracao da execu¢iao
dos fundos comunita-
rios, esfor¢cando-se nos
primeiros 100 dias por
acelerar a chegada do
dinheiro onde este tem
de estar: nas empresas
que querem investir €
que estavam a espera de
receber os incentivos
para avangar com 0S seus
investimentos.

A estratégia do Gover-
no passa pela criagao de
mais valor nas empresas
e ¢ uma estratégia coe-
rente com os objetivos
da estratégia 2020. Que-
remos reforgar o apoio
a inovagao e estar ao
lado das empresas que
querem investir criar

empregos de qualidade
e refor¢ar a formagao
para aumentar a produ-
tividade. Paralelamente
aos incentivos estamos
também a desenvolver
um trabalho com os
centros tecnolégicos,
seguindo o exemplo das
politicas da Alemanha e
Franga, querendo mo-
bilizar o potencial que
ha nestas institui¢es de
forma a acelerar a trans-
feréncia da tecnologia.
O papel do Governo é
nao s6 apoiar a ciéncia
e apoiar a criagao de
recursos humanos alta-
mente qualificados, mas
também promover que
mais deste conhecimen-
to se traduza em criagao
de valor nas empresas,
promovendo que estes
recursos humanos e
capacidade cientifica
sejam utilizados em
Portugal nas empresas
portuguesas e para criar
emprego no nosso pais.
O Portugal 2020, para
além de outras areas
tera como proposito

o incentivo a inovagao
que passa, em primeiro
lugar, pela utilizacao

do quadro de apoios
europeus que existe e
que tem na inovagao um
aspeto muito importan-
te no apoio a competiti-
vidade e o que temos de
tazer é fazé-los chegar as
empresas, a economia, e
por dessa forma o in-
vestimento a crescer em
setores tecnologicos e
setores tradicionais.
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“E pro menino e pra menina”
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Se a renovacao constante
e o elemento-surpresa sao
algumas das premissas do
mundo da moda, os ultimos
meses tém sido revigorantes
para os amantes do setor.

Depois das grandes marcas
internacionais questionarem
o atual modelo de negécio
de prét-a-porter, estd em
cima da mesa uma mudanca
na produgio e venda de rou-
pa por género. A Zara acaba
de langar a cole¢ao “Ungen-
dered”, uma linha destinada
a ambos os sexos e que se
destina a clientes que nio

se identificam com roupas
desenhadas para géneros
especificos.

“O lancamento desta cole-
¢ao-capsula € resultante e
estd organicamente ligado a
nossa proximidade com os
clientes — uma proximidade
que tem um papel intrinse-
co no processo de criagao.
As nossas propostas sao
retiradas das suas necessida-
des e procura”, afirmou em
comunicado o porta-voz da
marca.

O grupo Inditex segue as
passadas de outras marcas
de referéncia a nivel inter-
nacional. E as mudangas
até comegam pelos mais
novos. A Disney retirou
recentemente as referéncias
‘boys’ e ‘girls’ dos fatos de
Halloween, e a Toys “R”
Us lancou a linha de roupa
neutra para bebés ‘Gender
Neutral’.

Dos mitdos para os grat-
dos, as grandes casas inter-
nacionais seguiram o passo

da tendéncia. A Calvin
Klein lan¢ou a linha de rou-

pa neutra CK2, a Selfridges
criou a campanha Agender
em mar¢o do ano passado e
a Reebok seguiu o mesmo
exemplo em meados de 2015.

Também na mais recente
campanha da Louis Vuitton,
o ator Jaden Smith (conhe-
cido internacionalmente
pela luta de igualdade de
género) aparece como pro-
tagonista da linha de roupa
feminina.

Os novos paradigmas pa-
recem estar a «abanar» as
fundacoes da moda inter-
nacional. Prevéem-se rees-
truturagoes profundas nos
modelos de negdcio atuais

e possiveis altera¢cdes na
forma como a moda tendera
a ser internacionalmente
apresentada.

O gabinete de tendéncias
da WGSN (a maior au-
toridade em tendéncias

do mundo inteiramente
voltada para as industrias
da moda e criativa) recorda
que o tipo de pegas ‘sem-
género’ aparecem no relat6-
rio de previsoes desde 2013.
“Esta é uma tendéncia que
ira durar. Nao se trata ape-
nas de uma coisa da moda,
¢ um fenémeno da socieda-
de. O seu impacto sera du-
radouro na forma como nos
vestimos. Dito isto, quando
olhamos globalmente, ha
alguns mercados que ado-
tam {este estilo} facilmente
e outros onde sera mais
dificil vé-lo no mainstream.
Ainda nio teve um impacto
real no Brasil ou na Aus-
tralia, por exemplo, onde
os esteredtipos de género
continuam bastante rigidos
em termos de moda.”

Giorgio Armani abandona producao com peles de animais

A gigante internacional Giorgio
Armani anunciou recentemente
que vai abandonar o uso de peles
de animas nas colecoes.

O criador italiano cedeu as
pressoes dos diferentes grupos de
activistas dos direitos dos ani-

mais e admitiu que o avango das
tecnologias faz com que o uso de

praticas cruéis seja desnecessario.

A partir da cole¢ao outono/
inverno 2016, todo o grupo
Armani passara a seguir a nova
medida, incluindo a linha de

decoracao da marca. A Huma-
ne Society Internacional — uma
organiza¢ao internacional de
defesa dos direitos dos ani-
mais - elogiou a op¢ao da marca
internacional e considera que a
mensagem ¢é “provavelmente, a
mais poderosa até agora” con-

tra os maus tratos aos animais,
vinda do mundo da moda.

Outras marcas internacionais ja
tinham optado pela utilizacao de
pelos sintéticos, tais como Cal-
vin Klein, Hugo Boss, Tommy
Hilfinger e Ralph Lauren.
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A ultima edi¢ao da Lineapel-
le terminou com sinais muito
positivos. A edi¢ao de setem-
bro da feira de peles cresceu
11% face a edi¢ao de marco,

com um numero recorde de
21.71§ visitantes.

Os visitantes provenientes
de Itélia continuam a ser o
publico mais frequentador

do evento, com um cresci-
mento de 9% para 11.946
visitantes. O resto da Europa
representa cerca de 10 mil
visitantes.

intemacional

Modelo tradicional ou
«fast fashion»? Esta € a
questdo do momento que
parece agitar o0 universo
da moda internacional e
que podera resultar em
altera¢oes de fundo no
calendario atual das cole-
¢oes e revolucionar todo
o modelo de negécio.

De um lado marcas como
Burberrys ou Tom Ford,
que questionam o mode-
lo praticado e planeiam
mudangas de grande
impacto, combinando os
seus eventos com agdes
de cariter comercial. Do
outro as grandes casas
francesas como Chanel e
Dior, que parecem sentir-
se confortaveis com o
modelo vigente. Qual das
estratégias saird vence-
dora?

Ja a partir de setembro, a
Burberrys, Tom Ford ou
Tommy Hilfinger coloca-
rdo a venda no final dos
desfiles as cole¢des, numa
estratégia suportada por
fortes campanhas de
marketing e publicidade
impressa. A discussao nao
€ nova e esta diretamente
relacionada com o adven-
to das novas tecnologias,
em especial da Internet,
com os desfiles a serem
transmitidos “online” em
livestream e a partilha
avassaladora de imagens
nas redes sociais. Nesta
nova era, 0s consumi-
dores tendem a preferir
pecas renovadas da nova
estacdao que, no modelo
anterior, demorariam
varias semanas a chegar
ao mercado. Na dianteira
deste novo movimento
estao as marcas britanicas
e norte-americanas, que

"TOM FORD

preconizam que os des-
files foram concebidos
na pré-internet, como
eventos exclusivos para a
imprensa e compradores
e com as colecdes a se-
rem internacionalmente
conhecidas meses antes
de chegarem ao consumi-
dor final, criando varios
conflitos de interesse,
nomeadamente com um
aumento significativo
das cépias e imitagdes.

O novo conceito passaria
por proceder a uma au-

téntica revolu¢io na drea
da moda, diminuindo o
fosso entre a passerelle e
o retalho. Mas ha quem
nao esteja de acordo.

De acordo com a Fé-
dération Francaise de la
Couture du Prét-a-Porter
des Couturiers et des
Créateurs de Mode esta
mudanca nao faz sentido.
Pelo menos para ja. A
direcao da organizagao,
composta pelos responsa-
veis-maximos de Chanel,

Dior, Hermeés e Saint
Laurent, entre outras
marcas de primeira linha,
votou, por unanimidade,
contra a nova programa-
¢ao.

“Os nossos clientes sao
suficientemente educa-
dos e informados para
perceberem como o
sistema atual funciona
e estao disponiveis para

esperar que as colecgoes

cheguem aos postos de
venda”, acredita Ralph

Toledano, presidente da
Fédération.

Moda

pOI'tllgllCSEl
atenta

Para as empresas por-
tuguesas na esfera da
moda, nomeadamente as
de calgado, estas altera-
¢Oes sao muito positivas,
nomeadamente porque
se especializaram na
capacidade de respos-

ta rapida e mesmo em
pequenas séries.

Eduarda Abbondanza,
presidente da ModaLis-
boa, acredita que este
novo figurino “podera
ser muito benéfico,
porque premiaria a
criatividade e resulta-
ria numa redu¢io das
copias”. A Scar-id store
desafiou os seus desig-
ners residentes a aliar
desfiles e venda. Carla
Pontes, Filipe Faisca,
Susana Bettencourt,
Cristina Real, David
Catalan, Eduardo Amo-
rim e Inés Marques tém
ja a venda, na loja do
Porto, as cole¢des para
o préximo inverno que,
nos ultimos dias, es-
tiveram na passerelle.
“Pretendemos refletir,
em conjunto, sobre os
timings da industria e

a sustentabilidade das
marcas”, adiantaram.
Desta forma, “consumi-
dores e profissionais da
drea terao oportunidade
de conhecer as propos-
tas dos criadores para a
nova estagao e adquirir
a totalidade ou parte das
novas colecoes”.
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ASSOCIAGCAQ PORTUGUESA DOS INDUSTRIAIS DE CALGCADD
COMPONENTES E ARTIGDS DE PELE E SELIS SUCEDANEQS

VAMOS
CALCAR
PORTUGAL

Aliar a competitividade a qualidade de
vida e a responsabilidade social é o
grande desafio da industria portugue-
sa de calcado para o século XXI.

Assim, com o objectivo de promover
um pais mais solidario e inspirar res-
postas e politicas sociais de excelén-
cia, o sector do calgado, através da
APIGCAPS, e a Caritas do Porto lan-
caram a iniciativa Vamos Calgar Por-
tugal, que visa auxiliar familias caren-
ciadas, através da doagao de calgado.

Juntos podemos *
calcar Portugal. ﬁ?
GARITAS DIOCESENA 00 PORTO

APICCAPS - Assodagao Portuguesa dos Industriais de Calgado,
Componentes, Artigos de Pele e seus Sucedaneos

Rua Alves Redol, 372

Apartado 4643 | 4011-001 PORTO

Tel +351.225074 150 | Fax +351.225074 179
apiccaps@mail.telepac.pt | www.apiccaps.pt/apiccaps

Com o apoio de 9

SPE

TRAHEITARKIE

PORTU
GUESE

DESIGNED BY
" THE FUTURE |
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PORTUGAL FASHION LANGA COLEGAO COM SPORTZONE

A primeira linha da cole¢ao

da semana do 38.° Portugal

lojas e no universo online. o arranque de uma ligacao fir-

Portugal Fashion / Sport Zone
chegou as lojas nos primeiros
dias de marco. A colecdo de
sportswear assinada por Katty
Xiomara assinalou o arranque

Fashion. Resultado da parceria
estabelecida entre a Sport Zone
e o Portugal Fashion, a nova
linha de roupa desenhada pela
criadora esta disponivel em 24

Os retalhistas ja podem enco-
mendar as pecas de sportswear
e comercializar diretamente aos
seus clientes. A cole¢ao marca

mada entre o Portugal Fashion

e a Sport Zone, que viabilizara
o lancamento de uma cole¢ao
de sportswear com a assinatura
de criadores portugueses.

Xportacoes

Exportacoes para a China «disparam»

As exportagoes portu-
guesas de cal¢ado para

a China duplicaram em
2015 para um total de 12
milhdes de euros. Acres-
ce que o preco médio do
calcado portugués co-
mercializado no gigante
asiatico € o mais alto dos
mercados de destino das
exportacoes nacionais e
ascende a 42 euros. O tra-
balho persistente iniciado
no passado recente come-
¢a, assim, a frutificar.

A China perfila-se nao
s6 no horizonte das
empresas portuguesas
como é um mercado es-
tratégico numa légica de
diversificacao de merca-
dos. Para Sérgio Cunha,
da Nobrand, “a China
comeca ja a ser muito
interessante para as
empresas portuguesas’.
Fortunato Frederico re-
vela que “a Fly London
comeca a ver resultados
comerciais interessantes
na China”. Para Joaquim
Moreira, da Felmini,
“este serd um mercado
estratégico para o futu-
ro”. Ja para Luis Onofre
“trata-se de um mercado
com um potencial extra-
ordinario”.

China destrona
Japao

A China destronou,
recentemente, o Japao
como maior mercado de
produtos de luxo. Segun-
do a Academia Chinesa
de Ciéncias Sociais, ja

no préximo ano, a China
respondera por uma fatia

muito préxima dos 30%
de todos os produtos de
luxo comercializados a
escala global. A China
tem hoje sensivelmente
200 bilionarios, um pouco
menos de um milhao de
miliondrios e 65 milhoes
de pessoas com poder

de compra elevado, que
investem de forma regular
em artigos de luxo.

Sinais a reter

Ainda que seja umas das
economias mais pujantes
a nivel internacional, ha
alguns sinais de alerta na
economia chinesa que
importa, desde ja, reter.
A economia chinesa
registou, o ano passado,
o menor indice de cres-
cimento em 2§ anos (o
Produto Interno Bruto
chinés cresceu 6,9%, em
2015, 0 menor resultado
desde 1990). O atual ce-
ndrio aumenta os temores
sobre o gigante asiatico,
que € visto como 0 mo-
tor econémico mundial,
nomeadamente porque
em causa estarao altera-
¢oes de fundo no tecido
industrial.

Com efeito, segundo o
primeiro-ministro chi-
nés, Li Keqiang, a China
“continuara a reduzir o
excesso de capacidade
na industria, mas evi-
tard a perda massiva de
empregos”. Pequim esta
a encetar uma transicao
no modelo econémico
do pais, visando uma
maior preponderancia
do setor dos servicos e o

encerramento de unida-
des de industria pesada
vistas como “improduti-
vas”. Li anunciou, inclu-
sivamente, no inicio do
més a criacao de um fun-
do de 100 mil milhoes

de yuan (cerca de 14 mil
milhées de euros) para
subsidios e compensa-
¢oes para trabalhadores
que percam o emprego
no dmbito do processo
de reestruturacao indus-

trial. Esse fundo podera
ser aumentado, caso seja
necessario, ainda que se
anteveja que os setores
dos servicos e tecnologia
ajudarao a absorver a
mao-de-obra dispensada.
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A CCDR-N acaba de ser pre-
miada na I'TB Berlim 2016 com o
video “Norte de Portugal - Uma
Regido Unica”, alcancando a Pra-
ta, na categoria Regido. O galar-

dao resultou da candidatura deste
produto promocional ao “Das
Goldene Stadttor 2016” (The
Golden City Gate), considerado

um dos festivais internacionais

CCDR-N PREMIADA INTERNACIONALMENTE

de turismo mais cobicados, e que
premeia candidatos de todas as
partes do mundo.

A cerimonia de entrega dos

prémios decorreu na I'TB Berlim,
uma das principais feiras inter-
nacionais de turismo e ponto de
encontro dos mais importantes
operadores turisticos mundiais.

A Mercedes Benz anunciou que
vai substituir algumas linhas de
montagem robotizadas por pro-
tissionais qualificados, que tém
maior flexibilidade no trabalho.

“Os robo6s nao sabem lidar com
os varios niveis de individua-
lizagao e com as variaveis que
hoje em dia temos”, explicou o

tecnol

Os homens contra as maquin

responsavel de produ¢ao Markus
Schaefer a Bloomberg. “Assim
poupamos dinheiro e salvaguar-
damos o futuro, ao empregar
mais pessoas”.

A empresa prevé introduzir 30
novos modelos nos préximos

quatro anos e isto significa um
elevado grau de personalizagao

no processo de fabrico de cada
automével. Acrescente-se o facto
de cada comprador escolher os
pormenores do seu carro - desde
a tecnologia a cor dos estofos -
variaveis com que os seres huma-
nos lidam mais facilmente.

Sera na fabrica alema de Sindel-
fingen, a maior do construtor de

The best components you will never see.

www.lusocal.com

pitulo I

carros de luxo, que fabrica 400
mil carros por ano, que serao
dispensados os primeiros robds.
De qualquer forma, as linhas de
montagem nao prescindirdo de
todos os robds, salientou Schae-
fer, uma vez que em varias tare-
fas é possivel conciliar o trabalho
manual com os equipamentos de
ponta.

exceléncia'’s

7 ANOS DE EXCELENCIA
2009 - 2015




SPEDYCARGO

TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solu¢ées mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logistics Partner. O HTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdo mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacao em
cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
ESPECIALIZADO
EM FEIRAS
INTERNACIONAIS
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O CTCP esta a participar
no projeto de investigacao
BUILD - Bacterial Cellulose
Leather - que visa testar um
material inovador, a celulose
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CTCP INVESTIGA MATERIAL ECOLOGICO IDENTICO A0 COURO

bacteriana (CB), no desenvol-
vimento de um novo material
analogo de couro. O conceito
a testar consiste na producio e
hidrofobizac¢ao da CB preser-

vando a sua estrutura porosa,
usando metodologias ja valida-
das.

Pretende-se deste modo de-
senvolver um produto amigo

do ambiente, quase exclusiva-
mente composto de materiais
biolégicos e reciclaveis, nao-
toxicos, com reduzidos custos
energético e consumo de agua.

Chama-se Startup Portugal . E

0 novo programa nacional de
empreendedorismo. O Gover-
no disponibiliza 10 milhoes de
euros, no ambito do Portugal
2020, para a aceleragao e incuba-
¢ao de novos projetos.

O programa que oficializa a
estratégia nacional para o em-
preendedorismo, integra 15
medidas, foi formalmente apre-
sentado pelo primeiro-ministro,
Antonio Costa, e visa “derrubar
todas as barreiras que surjam a
concretizac¢ao de ideias”, reco-
nhecendo que “é preciso criar
condi¢oes para atrair capital,
pessoas, talento, para abrir mer-
cados, para criar condi¢des que
permitam testar as ideias”.

O programa Startup Portugal
inclui 15 iniciativas, que resu-
mem a estratégia do Governo
para a drea do empreendedoris-
mo e que pretendem responder
as necessidades de novos proje-
tos empresariais desde a fase da
ideia até a chegada aos mercados
internacionais.

O Jornal da APICCAPS apre-
senta-lhe, agora, as quinze novas
medidas apresentadas no Ambito
da Startup Portugal:

Regulamentar o equity
crowdfunding e o peer-to-
peer: promover a utilizagao
destes dois meios de financia-
mento de startups. No equity
crowdfunding, é possivel investir
um montante a troco de uma
participa¢ao na empresa; €, no
peer-to-peer, os cidadaos podem
emprestar dinheiro a individuos
ou empresas virtualmente.

Fundo de co-investimento
parabusiness angels: criar
linhas de co-investimento para

10 milhoes de euros pa

business angels, no valor de 60
milhGes de euros.

Fundo de co-investimento
para capitais de risco: criar li-
nhas de apoio a fundos de capi-
tal de risco, ficando disponiveis
400 milhoes de euros. A Por-
tugal Ventures e a PME Inves-
timento serao as institui¢coes
encarregadas de selecionar os
fundos que podem ser elegiveis.

Alavancar a participacao
portuguesa no Web Sum-
mit: potenciar a presenca do
Web Summit em Lisboa, para
que o evento nio se resuma aos
trés dias em que decorre. A edi-
¢ao deste ano do Web Summit
tem lugar entre 8§ e 10 de novem-
bro.

Criar uma Zona Franca
Tecnoloégica: criar legislacao

e regulamentacao que atraia
setores inovadores. na sua fase
mais embriondria, isto €, quan-
do estao a ser desenvolvidos e
antes de serem projetos empre-
sariais. Assim, quando estes se
tornarem empresa, podem ficar
em Portugal.

Criar Vales de Incubacao e
de Aceleracao: os destinata-
rios s3o as empresas que podem
candidatar-se a uma incubadora
e custear a sua presenga. Vao,
porém, ser estabelecidos alguns
limites nas incubadoras.

Criar uma Aceleradora
portuguesa de referéncia
na Europa: criar uma acelera-
dora portuguesa de referéncia
europeia, que possa promover
no estrangeiro as aceleradoras
nacionais e captar startups ou
projetos internacionais para
serem acelerados nas estruturas
portuguesas existentes. Nao se
trata assim de criar uma nova
estrutura fisica, mas da cria¢ao
de uma marca que “fala a uma
s6 voz” quando vai ao estran-
geiro promover estes organis-
mos.

Criar uma rede nacional

de Fab Labs: As fab labs sao
pequenas oficinas que permitem
explorar novas ferramentas e
ideias digitais.

Lancar a Rede Nacional de
Incubadoras: organizar as

POIOoS

incubadoras a nivel nacional e
promover, se isso se justificar, a
partilha de recursos.

Langcar as Calls Startup Por-
tugal: incentivar a criagao de
novas startups em Portugal.

Lancar o Programa Momen-
tum: esta medida visa permitir a
um licenciado, que tenha be-
neficiado de uma bolsa de acao
social, criar a sua empresa. Para
isso, é-lhe facilitada residén-

cia, espaco de incubaco e uma
verba mensal para fazer face as
despesas pessoais.

Lancar o Programa Semen-
te: este programa visa dar be-
neficios fiscais as pessoas que
investem em startups numa fase
inicial.

Lancar o Startup Voucher:
destina-se a jovens universitarios
que estejam a terminar os cur-
sos, ou ja licenciados, e visa que
estes tenham uma verba mensal,
para que possam desenvolver o
seu projeto.

Orientar o Simplex também
para as start-ups: no ambito
do programa Simplex, que visa
modernizar a administracao
publica, o Governo quer incluir
medidas que alterem a forma
como as empresas sio encerra-

das.

Promover as startups por-
tuguesas nos maiores even-
tos tecnologicos do mundo:
garantir a presenca das start-
ups portuguesas nos grandes
eventos tecnoldgicos nacionais
e internacionais. As empresas
portuguesas ja sao uma presenga
assidua presenca nestes eventos,
mas nao existe uma organizag¢ao
comunitaria.
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0 calcado portugues
aos “bel

0S
na ModaLisboa

Carlos Gil Filipe Faisca

“Kiss” foi o tema escolhido para a
edi¢cao comemorativa dos 2§ anos

da ModaLisboa. O cal¢ado nacional
reforcou as sinergias entre criativida-
de e inddustria, através do reforco das
parcerias entre designers e marcas de
cal¢ado, cujo resultado foi apresentado
na passerelle e na exposi¢ao Portuguese
Shoes.

Dar continuidade a unido entre design
e a inddastria, reforcando a moderniza-
¢ao complementar entre criatividade
e produgdo em larga escala de alcance
global, é o objetivo principal destas
colaboragbes, que resultam num bene-
ficio mutuo de posicionamento global
do design «<made in Portugal».

A edicao Kiss ModaLisboa que decor-
reu entre 11 e 13 de marco no Pétio da
Galé, contou com a presenca de mais
de uma dezena de marcas de calgado e
revelou uma especial aposta no poten-
cial de novos valores como Banda, Nair
Xavier, Olga Noronha e Patrick de
Padua.

Dino Alves x Nobrand, Banda x Nel-
son Oliveira, Luis Carvalho x Eureka,
Miguel Vieira x Miguel Vieira, Nuno
Gama x Eureka, Saymyname x Danie-
la Catraia, Valentim Quaresma x Fly
London sedimentaram as parcerias
anteriormente desenvolvidas.

Esta edicao ficou marcada pela aposta
das parcerias com jovens designers, re-
sultando na unido entre Nair Xavier X
Mikels, Olga Noronha X Biblical Lust,
Ricardo Andrez X Melo e Patrick de
Padua X Dkode.

Exposicao Portuguese
Shoes

Localizada no edificio dos Pacos de
Concelho na Praga do Municipio, en-
tre 11 e 13 de mar¢o, a exposi¢ao reve-
lou a sele¢ao das propostas de calcado
apresentadas em passerelle, propor-
cionando ao publico um olhar sobre o
talento e modernidade nacionais.




A luta contra as copias e as fal-
sificacbes continua a ser um dos
principais problemas da indus-
tria de moda a nivel internacio-
nal. A marca Salvatore Ferraga-
mo anunciou recentemente que

vai colocar chips nos sapatos e
nas bolsas de couro. O objetivo
é facilitar aos clientes a distin-
¢a0 entre as pegas originais e as
copias.

“As pessoas que gastam milha-

Luis Carvalho

AP CCAPS
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SALVATORE FERRAGAMO COMBATE COPIAS

res numa bolsa, muitas vezes
cansam-se delas passado seis
meses e tentam vendé-la no
eBay”, disse Greg Furman, do
Conselho de Mercado de Luxo
de Nova York. Esta novidade

permite, por um lado, que o
perigo de comprar artigos falsos
como verdadeiros seja reduzido
e, por outro, que seja mais facil
encontrar fabricantes de artigos
falsiticados.

moda

Ficha Técnica

APICCA a0
dos Ind Calgado,
Componehtes, Artigos de
Pele e Seus Sucedaneos

Propriedade

Rua Alves Redol, 372 |
4011-001 Porto

Tel: 225 074 150

Fax: 225 074 179

apiccaps@mail.apiccaps:pis

www.apiccaps.pt
Director Fortunato Frederico - =
Presidente da APICCAPS
Edicao Gabinete de Imprensa da
APICCAPS
paulogoncalves@mail.
apiccaps.pt

Fotografia capa Frederico Martins
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A Parceria Ideal
Para o0 Seu Negdcio

A Expandindistria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucoes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestido e Adminisiragao ® .
Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA é constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

O modulo GEPE - Gestao da Producao estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento e controlo de producao, respectivos custos e
margens, permitindo-lhe:

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da producdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

* A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

» A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulacao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced
Scorecard ®

Conjunto de aplicagbes cujo objecti-
vo principal é apoiar a gestio
estratégica da sua organizagéo,
através da exploracdo de indicado-
res esfratégicos totalmente alinhados
com a Missdo e Visdo.

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

O processo de recolha, organiza-
¢do, analise e monitorizagdo de
informacgdes oferecem-lhe suporte a
tomada de decisdo em tempo real,
permitindo-lhe ainda a exploracédo
combinada de diversos dados.

Solicite a visita de um consultor especializado e conhec¢a as nossas solucoes:
Tel: 228347750 f Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-895, 4250-214 PORTO

Website: www expandindustria.pt

E-mail: geral@mail expandindustria.pt

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

O sistema de Gestdo Documental
permite-lhe a organizacdo e arquivo
electronico de fodos os ftipos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electronica e a respectiva
distribuicdio aos destinatarios, com
total desmaterializacdo, assumindo
assim a constituicdo de um siste-
ma “Data Ware House”.

Qutras Solugdes de Negdcio:

- Gestdo de AssociagOes

- Gestdo de Transitarios

- Gestdo de Escolas

- Gestdo de Transportes

- Gestdo da Administragao Local
- Gestdo de Agregados

©)
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MICAM ANUNCIA DATAS PARA 2017

Porque Portugal esta na
moda. Porque inovar faz
parte do cédigo genético
das empresas. Porque

a cortica é um produto
natural de grande versati-
lidade, o0 Grupo Amorim
acaba de lancar Asportu-

guesas.

Sao uma espécie de
havaianas «made in
Portugal», com a par-
ticularidade de serem
integralmente de cortiga.
Asportuguesas s30 umas
chinelas de enfiar o dedo

(vulgarmente designadas
de flip flops) e acabam de
chegar ao mercado, na se-
quéncia de uma parceria
entre a Corticeira Amo-
rim e a startup Ecochic.

Numa primeira fase, As-
portuguesas chegam ao
mercado com 11 modelos
distintos, todos com sola
de cortica, “orgénica e
confortavel, a que se jun-
ta uma divertida paleta
de cores”, anunciou a
Amorim em comunica-

do.

cort

Grupo Amorim apadrinha As

Nova area
de negbcios

O Grupo Amorim criou,
em 2014, a Amorim Cork
Ventures com o objetivo
de promover novas ideias
e novos negdcios que
tenham como matéria-
prima a cortiga. Foi assim
que nasceu a colaborac¢io
com a Ecochic, de Pedro
Abrantes.

De acordo com Nuno

A organizacao da MI-
CAM acaba de anun-
ciar as novas datas para
as edicoes de 2017.

pgguesas

Barroca, vice-presidente
da Corticeira Amorim,
em declaracbes ao diario
Publico, este novo produ-
to tem uma “abrangéncia
internacional e preenche
uma lacuna no merca-
do”. Por seu lado, Pedro
Abrantes elogia a “opor-
tunidade” de trabalhar
com uma empresa com

o0 know how da Amorim,
“quer em termos de co-
nhecimento do material,
quer em termos de for¢a
de distribui¢ao”, o que
foi decisivo para a criacao

A maijor feira do mun-
do tera lugar em Milao
de 12 a 15 de fevereiro e
de 8 a 11 de setembro.

deste calgado.

Tendo a corti¢a como
principal matéria-prima,
os flip-flops Asportu-
guesas apresentam como
principais caracteristi-
cas diferenciadoras: um
design de sola inovador
(que confere maior con-
forto ao caminhar), uma
tira mais ergonomica e
confortavel, uma maior
resisténcia na ligagao tira
e sola, assim como uma
maior aderéncia em pisos
molhados.



BANCO
DE CONFIANCA.

BPI e Marca de Confianca
0
na Banca pelo 3° ano 46+,
consecutivo.
0 BPI foi reconhecido como a marca bhancaria de maior
confianca em Portugal, de acordo com o estudo Marcas
de Confianca que as Seleccoes do Reader’s Digest
organizam ha 16 anos em 10 paises. 0 nivel de confianca 2% Banco
do BPI subiu de 39% para 46%, registando o melhor
resultado alguma vez alcancado em todo o sistema

financeiro portugués desde o langamento do estudo em
2001. 0 BPI agradece este voto de confianca e tudo fara

para continuar a merecé-lo. 29 Banco
Este préemio € da exclusiva
responsabilidade da entidade

que o atribuiu.

LIBPI
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No Dia Internacional
da Mulher, a Alinha
lan¢ou uma colecio de
sapatos em que parte
das receitas serao re-
vertidas para o fundo

iMM-Laco.

A linha Sapatos Namo-
rar Portugal, cujas re-
ceitas revertem a favor
do fundo iMM-Laco:
A Caminho da Cura,
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SAPATOS NA LUTA CONTRA 0 CANCRO

apresenta trés modelos
em tons de rosa, “como
forma de trazer alegria,
esperanca e confianga

a todas as mulheres”
colecao pode ser adqui-

rida através do facebook
e da loja online dos

Sapatos Namorar Portu-
gal, nos pontos de venda

A nacionais, nos Estados

Unidos e na Bélgica.

Numero de

O numero de patentes pedi-
das por Portugal ao Instituto
Europeu de Patentes (IEP)
disparou 21,2% no ano passa-
do. Este foi um dos maiores
crescimentos da Europa, fican-
do muito acima da média da
Uniao Europeia, que rondou
0s 0,3%.

No total, no ano passado, as
empresas, centros de inves-
tigacdo e universidades por-

tuguesas apresentaram 137
pedidos de patentes ao IEP,
um numero recorde, de acordo
com a institui¢ao europeia. As
patentes europeias concedidas
a empresas portuguesas mais
do que duplicou no ano passa-
do, para 46 patentes, o maior
numero dos ultimos 10 anos.

A titulo de curiosidade, a
holandesa Philips estd no
topo tendo solicitado 2.402.

care\plas

Campos & Resende, Lda

Zona

Materiais utilizados no fabrico de Solas:

TR | TPS |
¢ Bicolor | PU Bidencidade |

TPU+PU | PVC

sstatico

Materiais utilizados no fabrico de Palmilhas:
PU | PU Antifingica | PU Antibactena

Areas de atuaca

Moda | Outdoor | Conforto

de patentes, mais 3,7% do que
em 2014, e ultrapassou mesmo
a sul-coreana Samsung, que
apresentou 2366 pedidos. No
caso das empresas, centros de
investigacao e universidades
com atividade em Portugal, o
International Iberian Nano-
technology Laboratory foi o
requerente com maior nimero
de pedidos (oito), seguindo-se
a Saronikos Trading and Servi-
ces, a Universidade do Minho

atentes

ntes pedidas por Portugal dispara 21%

(ambas com seis pedidos) e a
Novadelta — Comércio e In-
dastria de Cafés.

Quanto as areas que dominam
na inovagao, a tecnologia mé-
dica destaca-se a nivel europeu
com mais de 11 mil pedidos

de patentes, um aumento de
11%. Em Portugal, também ¢ a
tecnologia médica a drea onde
mais se inova, representando
12% do total de pedidos feitos.




A proxima jogada
de mestre e SUA!

E tudo uma questaodeRESULTADOS!

A DECPRIME- Consultoria e Processo Lda., € uma empresa especializada no
desenvolvimento de solucoes de Software e reengenharia dos processos de

negocio para qualquer Organizacao.

Tem como missao o desenvolvimento, a partir de plataformas open-source, de
solucoes que contribuam para o aumento da eficacia, eficiencia e

economia das Organizacoes ou Empresas Cliente, contribuindo

para gque estas se convertam em Organizacoes ou Empresas

de Alta Performance, atraves da reengenharia e otimizagao

'dos processos de negocio via DECPRIME.
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Rua Alfredo da Silve. Lete i oria e Processos. | Grupo DECSIS

6 e 17 - Alfragide, 2414.
509
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5 = 4100-091 Parto - Portugal | Tel.:22 607 68 50 | Fax: ; :
E-mail: gerallddecprime.com 22607 66 59
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A 46." edicao da Moda-
Lisboa fechou com um
namero total de 20 mil
visitantes. De acordo com
os dados da associa¢ao
ModalLisboa, o evento foi

produzido por cerca de
400 pessoas.

No que diz respeito a
presenca de imprensa, o
total de jornalistas nacio-

“Medir o pé para facilitar a com-
pra de sapatos online, em qual-
quer parte do mundo e sem o
receio de devolucbes”. E esta a
premissa da Feet It, uma aplica-
¢ao made in Portugal que pre-
tende “revolucionar o mundo da
compra de cal¢ado online”.

Através da aplicacio ou do site da
Feet It, o utilizador podera criar o
seu perfil e, através de duas foto-
grafias, sero recolhidas as caracte-
risticas e dimensoes do pé, geran-
do um foot ID. O passo seguinte

¢ escolher os sapatos e comprar.

A aplicagio dira qual o tamanho e
modelo mais ajustados ao pé.

“Sabemos que as pessoas tém
cada vez menos tempo para fazer
compras, procuram cada vez mais

Inova

produtos diferenciadores e nao
gostam de perder tempo em de-
volucgoes e trocas. Por isso desen-
volvemos esta inovadora aplicagao
que, com base num algoritmo,
consegue precisar o tamanho de
cada pé”, explica André Garcés,

cofundador e promotor do projeto.

“A nossa principal preocupagio
sao os clientes. Queremos que a
experiéncia seja simples, intuitiva,
cémoda, sem falhas e partilhavel”,
acrescenta Miguel Aradjo, cofun-
dador e IT developer da Feet It.

O projeto tem raizes nacionais e
nasceu através da start up com-
posta por André Garcés e Miguel
Araujo. A aplicagio sera gratuita e
vai estar disponivel na App Store
e no site Feet It a partir de abril.
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nais foi de 350 e o nimero
de reporteres estrangeiros
cresceu para 500 (mais 50
do que na edigao ante-
rior).

- IMPORTADORES DE TELAS
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MODALISBOA RECEBE 20 MIL VISITANTES

O evento contou com 0s
desfiles de 30 criadores,
e com a loja temporaria
Wonder Room que con-
tou com a presenca de 24
marcas nacionais.

O

va aplicacao

e .,

(TODOS OS TIPOS PARA A INDUSTRIA DE CALCADO)
- CORTE E FACEAMENTO DE TESTEIRAS E CONTRAFORTES

(PLANOS E MOLDADOS)

", -TODO O TIPO DE “JERSEY”

< -CONTRAFORTES EM TELA PLANOS E MOLDADOS
" - CONTRAFORTES EM AGLOMERADO DE COURO

= FITAS DE REFORCO AUTO-ADESIVAS
-ENTRETELAS DE REFORCO TERMO-ADESIVAS

- FECHOS KB PARA CALCADO
- ANTI-DESLIZANTE “GRIPPER”

-TECIDOS DE MODA
- PELES DE MODA

www.slatel.com

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1

Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira

Tels. 256 822627 / 256 823042

Fax 256 827374 / Fax online 213 516768
E-mail: geral@slatel.mail.pt | comercial@slatel.mail.pt




CURSO EXECUTIVO .
Curso desenvolvido pela

LEADING Lancaster University

Management School

TO GROW 1° Programa em Portugal

Inicio: ABRIL 2016

Giving you the tools to
grow your business

Destinado a lideres de PMEs (proprietdarios ou gestores) que se encontram a crescer ou
com potencial de crescimento, Leading to Grow tem dois vetores de intervencdo: o lider e
a empresa. Intervindo no desenvolvimento pessoal do proprietdrio/gestor no que respeita
as suas caracteristicas de lideranga tem como objetivo final a inovag¢do € crescimento do
negocio, aumentando a produtividade e rentabilidade.

Key benefits:

* Tornar-se num lider melhor;

* Desenvolver a empresa;

* Aumentar os lucros da empresa;

* Melhorar a capacidade de tomada de decisdes;
* Aumentar volume de negdcios;

* Melhorar a eficacia das decisdes:

* Aumentar a influéncia no seu préprio negécio;

* Melhorar a relacdo com os seus colaboradores;

&3

Action learning

LJ (R

Online forum Shadowing & exchange

* Delegar mais.

 0,0; @ Mais informacgoes:

Sara Carneiro Pacheco

Masterclasses and  Overnight experiential TDGChECD@.pGrTO,UCp,Dt
two modules [. 226 196 260

www.catolicabs.porto.ucp.pt

Programa desenvolvido em parceria com:

CATC) L l CA P O RTO e Lancaster University

BUSINESS SCHOOL Ao s
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ECCO ATINGE RECORDE DE VENDAS EM 2015

constante melhoria das
receitas em mercados
competitivos de todo o
mundo”, afirma o CEO
Dieter Kasprzak.

investimento no futuro.
Estes resultados foram
alcancados através da boa
execucao de estratégias,
um pré-requisito para a

crescimento da multina-
cional.

“O ano de 2015 destacou-
se pelo lancamento de
coleg¢des inovadoras e pelo

A Ecco registou, em 2015,
um lucro de 183 milhoes
de euros, mais 4% que em
2014, O que representa o
sexto ano consecutivo de

A Ecco e a Fagus acabam de
abrir uma nova unidade indus-
trial em Santa Maria da Feira,
unicamente destinada ao fabri-
co de formas de sapatos. Este
projeto resulta de “uma parceria
que visa expandir e melhorar o
negocio para ambas as partes, o
desenvolvimento de novas for-
mas e a produ¢io em série para a
industria do cal¢ado”.

A nova fabrica arranca com um

P

efetivo de 18 trabalhadores, ni-
mero que os responsaveis pre-
tendem duplicar nos préximos
dois anos.

“As formas sao uma parte fun-
damental na concecio e desen-
volvimento dos nossos sapatos.
Com esta parceria e com as no-
vas instala¢oes, a Ecco tera mais
celeridade no desenvolvimento
dos seus produtos, ird manter
competéncias internamente e

melhorar a qualidade e conforto

dos nossos sapatos”, real¢a Die-
ter Kasprzak, CEO da Ecco.

Ja para Kai Greten, CEO da
Fagus-GreCon, a parceria € si-
nénimo do aumento” do conhe-
cimento especializado do grupo
na concecao, aperfeicoamento

e fabricagao de formas. Agora
estamos a fornecer o mercado
do cal¢ado portugués com nova
tecnologia e formas de alta quali-

arcenas

Ecco e Fagus abrem fabrica de formas

dade”, sublinha o mesmo gestor.
A Ecco, que no passado tinha
deslocado a produgio em série
para fora de Portugal, investiu
20 milhdes de euros na fabrica
de Santa Maria da Feira, onde
emprega cerca de 1.200 pessoas
e produz 2,8 milhdes de pares de
sapatos anualmente.

Os produtos da multinacional
sao vendidos em 88 paises, num
total de 14 mil pontos de venda.

TECMACAL

INDUSTRIAL S0LUTIONS

A TRADICAO ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de dgua;

- tecnologia de boquilha para aplicagao
de cola;

- programacao por touch-screen;

- mudanca super rapida de bico fino para
bico largo através de regulacdo automatica’
(max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- conomia em consumos de cola e energia;

- pincas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel;

- piatelo programavel,

Fua dos Combatentes do Uttramer

Ao, 3T00-088 5. J. da Madeira - Porfugat
Tel! +351 256 200 480

Fax: +351 256 B32 059

E-mail: tecmacaiEtecmacal pt




SErvigos do
SALTO ALTO ctcp-criativo

SERVIGOS QUE AJUDAM
A PROMOVER A SUA
EMPRESA OU MARCA

oLO

SALTO ALTO ctep criativo

o~
© Csaba Peterdi - Fotolia.COM

SITES PERSONALIZADOS

Desenvolvimento de sites a medida da sua atividade.
Adaptados para Tablets e Mobile.

LOJA ONLINE

Criacdo de plataformas de venda online. Sistema de pagamentos seguros,
gestao de campanhas, das encomendas e de produtos/stocks.

=

SOFTWARE

Informatizacdo dos processos para sustentar e aumentar a
eficiéncia das empresas.

-
I\

DESIGN GRAFICO

Desenvolvimento da imagem corporativa assente em meios de comunicacgao
visuais como logodtipo, documentos promocionais e editoriais.

N

FOTOGRAFIA / VIDEO

Captacao de imagens com o foco no produto e/ou na empresa. Adequadas
aos suportes digitais, a impressao de catalogos ou a material promocional.

Com base nos objetivos e necessidades de cada empresa, analisamos qual a melhor
solucao e possivel apresentacao de candidaturas aos programas de apoio existentes.

#5020

Estamos disponiveis para reunir com a sua empresa. CONTACTE-NOS

Para informacdes detalhadas sobre os Servigos do SALTO ALTO contacte: saltoalto@ctcp.pt

» centro tecnolégico Centro Tecnolégico do Cal¢cado de Portugal
do calcado de portugal Rua de Funddes - Devesa Velha | 3700 - 121 | S. Jo&o da Madeira | PORTUGAL

T. +351 256 830 950 | F. +351 256 832 554 | E. geral@ctcp.pt | www.ctcp.pt
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A Universidade Catdlica de
Lisboa vai abrir um novo
programa de gestao de
luxo. A 7.* edi¢ao durara 9
dias e tera lugar entre 14 e
23 de abril.

23

UNIVERSIDADE CATOLICA ABRE CURSO DE GESTAO DO LUXO0

O curso destina-se a to-
dos os profissionais que
trabalhem ou que queiram
ingressar no mercado de
luxo. O programa popoe
uma visao abrangente do

universo do luxo, numa
reflexao sobre os seus de-
safios, sobre a esséncia dos
seus fundamentos, sobre a
idiossincrasia do compor-
tamento dos seus consu-

midores e sobre as parti-
cularidades da sua gestao,
quer ao nivel do processo
criativo e de inovagio, quer
ao nivel da comunicacgio e
distribuigao.

O cal¢ado chinés
continuara a ter

vida dificil no Brasil
nos proximos cinco
anos. O Ministério
do Desenvolvimento,
Industria e Comér-
cio Exterior (MDIC)
estendeu as medidas
antidumping, que as-
cendem agora a 10,22
ddlares por cada par
de calcado chinés
comercializado no
Brasil (a taxa anterior
era de 13,83 ddlares
por par).

O presidente-execu-
tivo da Abicalcados
(Associag¢ao Brasi-
leira da Industria de
Cal¢ado) enaltece a
importincia da me-

cee

W mrT Rua dos Acores - 278 Zona Industrial, 1 - 3700-018 S. Jodio da Madeira - Portugal

mercados

Calcado chinés «barrado» no mercado brasileiro

dida. “Esta medida
da maior tranquili-
dade para as empre-
sas brasileiras pla-
nearem um ano que
sera dificil”. Para
Heitor Klein, antes
da ado¢ao do direito
antidumping, em

20009, “as empresas
produtoras brasilei-
ras sofriam com a
entrada de produtos
chineses com precos
infimos, resultado de
praticas irregulares,
de dumping aplicado
pelas exportagbes do

CORTE AUTOMATICO DE COURD

Conioenas do milharus pares do calcado sio cortados
dianamants for rubquanis da phein da dgus dessavolvidas

& labrcades pala CEl

Ch mncaixs de pacas fsilo inlegraimants por commitador & 5
wilkdcidada &8 corte, faZem com qua & equipamantos de coro
CEN Sagam licenss. no muinss

pais asiatico”. Klein
refuta a ideia de
que se trata de uma
medida meramente
protecionista: “so-
mos a favor da livre
concorréncia, desde
que seja processada
em termos de igual-

dade”. O Presidente
da Abical¢ados asse-
gura que “o parecer
do Departamento
de Defesa Comer-
cial da Secretaria de
Comércio Exterior
(Secex/MDIC) é
extremamente bem

fundamentado e
irrefutavel seguin-
do estritamente o
disposto na legisla-
¢do internacional,
regulada pela Orga-
niza¢ao Mundial do
Comércio”.

Recorde-se que,
atualmente o setor
brasileiro de cal¢a-
do é composto por
7.900 empresas, que
produzem sensivel-
mente 900 milhdes
de pares de calcado,
dos quais cerca de
14% sao exportados
para mais de 150
paises. A industria
brasileira emprega
300 mil profissio-
nais.

l. SOLUGOES ROBOTIZADAS

| :' & Robotzacho na producio de calgado @ wm passo essencipl

parm fue aste Mdusins se mantenha compalitive dantro do

espago Eurspeu

0 ulrabone.

A glovada procisis

APCIE a meparidncia -:'Iﬂl']uirﬁl- peda empress na Indusmna
Autormdesl, o CEI desenvaolven vinas solucbes rebolizades para
o caltado, combinanda as lecnoiogias Lager, Jacio de dgua

CARDAGEM DE CALCADO POR LASER
A cardiagem pol lasen o a mies rocents eonckgia dessnveolvida
pela CEI para a indusiria de calgado.

Coma prncipass vantagans desta nova lecnologla, pedemos raferir
& pogssbilidade de candar gualquer tipo de configuracio

© et e de cardagesm por Sapao;

Tel: +351 256 831 411 - Fax: +351 256 831 412 - Email: sales@zipor.com
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