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Q The shoes must go on

Numa andlise mais fina, feira a feira, os
melhores resultados foram alcancados
nas ac¢des de Franca (Messe Around,
Who's Next, Paris Fashion Week, Midec,
Italmoda e Premiere Classe), em espe-
cial no segundo semestre, com 67% das
empresas a avaliar de fora positiva a
participacdo nestes certames de cariz
regional. A presenca na Modacalzado
também estd a evoluir de forma positiva,
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ja que em Margo apenas 10% das em-
presas efectuou um balanco positivo a
participacdo na feira de Madrid, nimero
este que subiu para os 50% na edi¢do de
Setembro. A presenca na feira de Garda
também € avaliada de forma muito in-
teressante, em especial na edi¢do de Ja-
neiro, com 95% das respostas favoraveis.

Ja a GDS comega a despertar de novo um

Alcance de objectivos

Excederam
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grande interesse por parte das empresas
nacionais. Em Marco, 92% das empresas
avaliou de forma favoravel a presenca
na feira de Dusseldorf. Os resultados em
Setembro haveriam, no entanto, por se
revelar menos interessantes.

A MICAM, por sua vez, é o certame pro-
fissional onde participam mais empresas
portuguesas (sensivelmente 80).

Inten¢do de participar
em futuras edi¢des

expectatlvas
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Grande ofensiva promocional terminou com balanco positivo

Investida inédita,

com sentimento muito positivo

Com o objectivo de promover as ex-
portacdes num cenario internacional
muito exigente, a industria portu-
guesa de cal¢ado reforcou, em 2009,
o investimento nos mercados exter-
nos, para onde se dirigem mais de
95% das suas exportagoes. No total, a
fileira de cal¢ado participou em mais
de 50 accbes promocionais no ex-
terior. O Balango final é claramente
positivo.

Esta megaofensiva promocional - a
maior de sempre do calgado portu-
gués - envolveu mais de 120 empre-
sas, num investimento global de 8,5
milhGes de euros com o apoio do
Programa QREN.

No tradicional inquérito que a
APICCAPS faz as empresas, 90%
efectua um balanco positivo a par-
ticipagao em eventos internacionais
no decorrer de 2009. Do total das
empresas inquiridas, ha mesmo 18%
que considera que atingiram “total-
mente” os objectivos e 6% que “ex-
cederam as expectativas”. Nao &,
assim, pois de estranhar que 95% das
empresas tenha revelado intencdo
de renovar a participagdo em 2010

em eventos promocionais no exte-
rior.

Em termos de objectivos, 73% das
empresas participam em acgbes pro-
mocionais com o objectivo de “con-
quistar novos clientes”. “Aumentar
as exportagoes” é o objectivo de 52%
das empresas, “abordar novos mer-
cados” foi mencionado por 39% e 23%
das empresas privilegia o “teste a no-
vos produtos”.

Em matéria de contactos, 45% das
empresas revelou contactar, em mé-
dia, com pelo menos 15 potenciais
clientes. Mais de 30 clientes por feira
sdo contactados, em média, por 27%
das empresas. Os restantes 28% dos
expositores revelou ser abordado,
em média, por menos do que 15 cli-
entes por certames profissionais.

No que se refere a novos contac-
tos, 42% revelou que correspondem
a mais de 10 e menos de 40% do to-
tal. Sensivelmente 20% das empresas
anunciou que o numero de novos
contactos corresponde a, pelo me-
nos, 40% do total.

Analise feira a feira

A avaliagao final é igualmente positiva,
quer em Marco (80% das respostas),
quer em Setembro (82% das respostas).
No que respeita aos objectivos, a con-
quista de novos clientes é a grande prio-
ridade das empresas e recolhe mesmo
100% das respostas nas feiras de Garda e
Franca. Segue-se o aumento das expor-
tac¢Ges, abordagem a novos mercados e,
por fim, o teste a novos produtos.

Contactos Realizados

entre 15 e 30

Em termos de contactos estabelecidos
com potenciais clientes, os melhores
resultados verificam-se na GDS, feiras
em Franca e na Expo Riva Schuh. Os
piores resultados verificam-se na Moda-
calzado de Marco. No entanto, a edi¢do
de Setembro j& recolheu uma avaliagdo
muito positiva das empresas.

O inicio da maior ofensiva promocional
de sempre do sector do calcado (que

Contactos novos no total (%)

entre 40% [
a80% A

entre 10%
a40%

se estende a 2010) recebe, assim, uma
avaliagdo muito positiva por parte das
empresas. De tal forma, que os dados
disponiveis até ao momento, apontam
para que em 2010 voltem a ser batidos al-
guns recordes. Para comecar, o nimero
de acg¢des aumentard mais de 50% para
um total de 8o.

Avaliacdo global

18%

)
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Nova imagem do calcado portugués
com estreia na MICAM

Foi na MICAM de Setembro, feira que contou
com a presenca de 80 expositores portugue-
ses, que foi oficialmente lancada a nova ima-
gem institucional do calgado portugués.

Alicer¢ada no logétipo Portuguese Shoes: De-
sign by the Future, a nova imagem do calgado
portugués inspirou-se na iconografia tipica
portuguesa. Assenta num selo de qualidade e
pretende assumir-se como um cunho de sofisti-
cagdo e inovagdao permanente.

O sector portugués de calgado renovou a sua
imagem e reiterou o compromisso de oferecer
calgado de exceléncia. A nova imagem institu-
cional do sector faz, ainda, uma «ponte» com o
passado recente e procura abrir portas para o
futuro. Com efeito, o novo logétipo assemelha-
se a anterior imagem corporativa, substituindo
porém a designacdo “qualidade” por “design”
e acrescentado a palavra futuro. Trata-se, as-
sim, de um momento de viragem do sector, que
aposta, como nunca, nos mercados externos.

A nova imagem tem vindo a ser alvo de uma
forte campanha internacional através da pub-
licagdo de dezenas de anlincios em revistas e
de dois editoriais de moda (na Vogue Acessory
e ARS Sutoria), distribui¢do de 700 kits de im-
prensa a publica¢des de referéncia em todo o
mundo e de merchandising diverso nas princi-
pais feiras internacionais.

Simultaneamente, mais de 60 mil postais e dez
mil latas de graxa incolor alusivos a nova ima-
gem institucional do calgado portugués foram
distribuidas, nos ultimos meses, a escala in-
ternacional, designadamente em algumas das
mais importantes feiras internacionais como
MICAM e GDS. Esta campanha de comunicagao
eimagem, desenvolvida pela APICCAPS e AICEP
e o apoio do Programa Compete, procura, as-
sim, reposicionar o calgado portugués, vislum-
brando novas janelas de oportunidade para o
futuro.
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Inovacao volta a ser
premiada em Itdlia

Pelo sétimo ano, o Gabinete de Apoio a Proprie-
dade Industrial (GAPI) do Centro Tecnolégico do
Cal¢ado de Portugal voltou a premiar as empresas
que mais se notabilizaram pelo caracter diferen-
ciador. Em plena MICAM, os «Oscares do calgado»
distinguiram pela primeira vez quatro novas em-
presas.

Na categoria “Marca Revelagdo”, destinada a hom-
enagear marcas recentes que apresentam uma es-
ratégia e potencial de crescimento interessante,
enceram ex-equo Chocolate Negro e Vudu Shoes.
Sao duas marcas de calgado criadas ha sensivel-
mente um ano, que privilegiam uma moda jovem
e que comecam a despertar o interesse de clientes
de todo o mundo. A Chocolate Negro é uma marca
de calcado feminina e é a grande aposta da AS -
Industria de Calcado, empresa sedeada em Oliveira
de Azeméis, para complementar a Virus Moda,
@ outra marca da empresa que, com mais de dez
anos de existéncia, vai conquistando os mais exi-
gentes mercados internacionais. J4 a Vudu Shoes
€ o projecto de marca prépria da Norberto Costa
Lda, uma empresa comercial de Felgueiras. Re-
centemente, na GDS esteve em plano de destaque
no prestigiado espago «white cubs».

4 na categoria “Coleccao Prestigio” o estilista
Luis Onofre apresentou uma coleccdo de cal¢ado
de senhora “com preocupagbes de natureza
econdmica (privilegiando a utilizagdo de matérias-
primas mais acessiveis) e ambiental (com matérias-
primas menos nocivas para o meio-ambiente)” e
oltou a merecer as preferéncias do Juri consti-
uido por membros do INPI, CTCP, IAPMEI, CFPIC
e AICEP. Segundo Luis Onofre “esta nova colecgao
pretende surpreender com um «look» fantastico,
anto para a noite como para o dia”.

Ao nivel de “Design”, foram distinguidas trés em
presas, duas delas pela primeira vez. Com efeito, s
a Telmee voltou a vencer na categoria de calgad
de crianga, a Dkode e a Century venceriam, respec
ivamente, nas categorias de calcado de senhora
de homem.

Criada hd sensivelmente oito anos, a Dkode é uma
das marcas portuguesas que mais tem crescido
no passado recente, estando hoje presente nos
mais exigentes mercados internacionais. A aposta
no mercado nacional, por sua vez, é recente, mas
comega desde ja a “dar frutos”, revelou Vasco
Sampaio. A Century, por sua vez, foi criada recente-
mente, mas surpreendeu com a apresentacdo de
uma coleccao sofisticada de calgado de golfe, que
privilegia um sistema de constru¢do goodyear e é
muito agradavel do ponto de vista estético.

@ The shoes must go on
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Novas marcas estreiam-se
em feiras internacionais

A drea comercial é cada vez mais a
grande aposta das empresas portu-
guesas de cal¢ado. Por esse motivo,
o sector tem vindo a investir de for-
ma crescente na promogdo externa.
Simultaneamente, tem sido reforga-
da a aposta no desenvolvimento de
novos produtos e na criagdo de mar-
cas. Marcas jovens que, no entanto,
ndo dispensam a presenca em feiras
internacionais da especialidade.

Desde 2002, foram criadas 115 mar-
cas nacionais, 42 comunitdrias e
21 internacionais, segundo dados
do GAPI (Gabinete de Apoio a Pro-
priedade Industrial) do Centro Tec-
noldgico do Calcado de Portugal.

Vdrias dessas novas marcas estrear-
am-se este ano em feiras internacio-
nais. Sao os casos da Century, Choco-
late Negro, Move On, Red Hot, Storp
Steps e Y.E.S.

A Chocolate Negro €, segundo,
Miguel Oliveira “um complemento
a Virus Moda, a outra marca da em-
presa, criada ha jd mais de dez anos”.
Para o responsével comercial da AS,
a Chocolate Negro caracteriza-se
por ser “um produto jovem, cores
alegres e materiais, nomeadamente
peles, muito macios”. A marca ja
se encontra registada um pouco
por todo o mundo e em termos es-
tratégicos sera dada “prioridade
ao sector de retalho em mercados
como Portugal, Espanha, Alemanha,
Franga, Grécia, Holanda, Bélgica e
Poldnia”.

Com estreia absoluta na MICAM de
Setembro, a Move ON ird substituir
a Aerosoles como imagem de marca
do grupo Investvar, a partir de Fe-
vereiro de 2010. A Century foi criada
recentemente, mas surpreendeu na
MICAM, onde acabaria por vencer
um prémios GAPI, com a apresenta-
Gao de uma colecgdo sofisticada de
calcado de golfe, que privilegia um
sistema de constru¢do goodyear e
é muito agradavel do ponto de vista
estético.

Ja a Red Hot é a grande aposta do
Grupo Planitoi. “A marca assenta
num espirito inovador, cosmopolita
e sexy, com um toque de requinte
sofisticado para um publico com
estilo e atitude”, destacou o re-
sponsavel da marca, Nuno Maia. A
Red Hot aposta forte numa relacdo
qualidade/ pre¢o muito interes-
sante, apresentando modelos que

combinam materiais naturais com
sintéticos, a um preco de venda ao
publico relativamente acessivel (me-
nos de 50 euros). Nuno Maia acred-
ita, agora, ser possivel, no espago
de um ano, ascender a um volume
de facturagdo na casa dos trés mil-
hbes de euros. Para isso, a Red Hot
vai ser alvo de uma forte campanha
de comunica¢do, designadamente
com a aposta na produgdo de even-
tos, passagens de modelos e festas
temdticas diversas. A presenca em
feiras internacionais é igualmente
fundamental.

A Stork Steps, por sua vez, apresen-
tou-se na feira de Mildo com uma
colecgdo de calgado com preocupa-
¢do ambiental. Com efeito, se inovar
é uma preocupagao constante para
as empresas de cal¢ado, no caso da
Stork Steps, a diferenciagao consiste
na apresentagao de numa palmilha
inovadora a base de “corkgel”, uma
mistura de cortica e gel, e concretiza
um dos grandes objectivos da marca:
“criar calcado 100% amigo do ambi-
ente”, revelou Isabel Ledo. Segundo
a Directora da Stork Steps, a marca
privilegia apresentacdo de calcado
que utiliza “peles sem quimicos que
sejam nocivos ou prejudiciais ou
meio-ambiente”.

Também a recém-criada Y.E.S se
aventurou, pela primeira vez, na
presenca em feiras internacionais da
especialidade, numa aposta que serd
para reforcar no futuro. Segundo
José Sa “a concepcdo da marca
Y.E.S. reflecte a motivagdo, paixdo
e devocdo numa actividade, cuja
tradigdo do savoir-faire, foi associada
aum design moderno, ousado, auda
cioso e fashion da autoria e respon
sabilidade de um dos maiores talen
tos mundiais do estilismo de calgado
- Philippe Morvan”. A marca, que é
a aposta da Fébrica de Calgado Jdia,
com sede em Felgueiras, pretende
ser “irresistivel aos olhos do consum
idor, exigente nos padr6es da moda,
e despercebido no calcar”, sublinhou
o Director Geral da empresa.

Em termos gerais, a Yes convida
“a fidelizagdo a uma nova filosofia
bohéme & chic, oferecendo cria
tividade com qualidade, design com
conforto, exclusividade com origi
nalidade dos materiais, ousadia com
coeréncia, traduzida num espirito e
identidade de marca Unica e pura,
incomparavel por exceléncia”.
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2010. No total, mais de 140 empresas
deverdo participar em 80 certames pro-
fissionais um pouco por todo o mundo.

Relativamente a 2009, ha a assinalar um
acréscimo na ordem dos 50%.

Com efeito, em 2009, a fileira do calga-
do participou em 53 feiras no exterior
e realizou uma missdo comercial a An-
gola. Nimeros que sobem para as 80
acgbes em 2010, prevendo-se designa-
damente a participagdo em 76 feiras e
exposi¢oes e a realizagdo de quatros
missdes de prospeccdo (Angola, Libia,
México e Tunisia).

Destaque ainda par
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