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promogao externa do
setor do calgado
jornal APICCAPS
Junho 2014
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e The shoes must go on

Objetivos da participacao

Conquistar
novos clientes

Aumentar as ‘
exportac;oes Abordar novos
mercados
Testar novos
produtos I

Alcance de objetivos

Excederam .

expectativas N30

ASSOCIAGAO PORTUGUESA DOS INDUSTRIAIS DE CALGADO
COMPONENTES E ARTIGOS DE PELE E SEUS SUCEDANEOS

Intencdo de participar
em futuras edi¢des

Néo

Sim

Apenas
parcialmente

entre 15 e 30

«The shoes must go on»

Com as exportacdes a crescerem sus-
tentadamente desde 2009, a promocgédo
comercial externa continua a assumir-
-se como uma das principais priorida-
des para a industria portuguesa de cal-
cado, com ac¢des comerciais realizadas
em praticamente duas dezenas de mer-
cados distintos. Na primeira metade de
2014, a industria bateu o recorde de pre-
sencas internacionais numa auténtica
volta ao mundo.

A presencga em feiras integra-se na es-
tratégia promocional da APICCAPS e
AICEP, com o apoio do programa Com-
pete, e que visa consolidar a posigao re-
lativa do cal¢ado portugués nos merca-
dos externos, diversificar o destino das
exportagdes, abordar novos mercados e
possibilitar que novas empresas iniciem
o processo de internacionalizagédo.

No habitual inquérito da APICCAPS
junto das empresas, 87% dos inquiridos
indica a "Conquista de novos clientes”
como o principal objetivo da partici-
pacdo nas ag¢des de promogao externa.
"Aumentar as exportacdes” e “abordar
novos mercados” sdao, igualmente, cri-
térios importantes, respetivamente para
59% e 38% das empresas.

Contactos realizados

entre 40%
a80%

entre 10%
a40%

Contactos novos no total (%)

. + de 80%

Relativamente ao numero de con-
tactos estabelecidos a maioria das
empresas (42%) reuniu com, pelo
menos, 15 potenciais clientes. Outra
grande parte (21%) reuniu com mais
de 30 importadores.

A avaliacao global da presenca em
certames internacionais é positiva
para 91% das empresas. Em resultado,
96% das empresas tem intencdes de
voltar a participar em a¢des externas
no futuro.

Destaque para a participagdo na
Expo Riva Shuch, que continua a
merecer a atencgdo crescente das em-
presas portuguesas. A presenca em
certames como a GDS e MICAM, pla-
taformas de exceléncia para o con-
tacto com novos clientes em todo o
mundo, regista também um grande
numero de participacgdes.

Avaliacdo global

Negativa

- de 10%

Positiva

Suficiente
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Ministro da Economia elogia empresas
na MICAM

No total, 88 empresas integraram a co-
mitiva portuguesa, naquela que é a
maior feira de calcado do mundo. Por-
tugal reforcou a sua presencga na Micam,
com uma participagcdo 10% superior re-
lativamente as ultimas edi¢des do cer-
tame. Ao todo, as empresas portuguesas
presentes na MICAM respondem por
mais de sete mil postos de trabalho e
sensivelmente 500 milhdes de euros de
exportacao.

Como habitualmente, as marcas portu-
guesas estiveram espalhadas pelos dez
pavilhdes de exposicdo da feira, numa
légica de segmentacdo de produtos, o
que permitiu uma mais rapida e eficien-
te visita a feira de Mildo.

A edicdao de marco da feira fica, também,
marcada pela visita do ministro da eco-
nomia, Anténio Pires de Lima, que visi-
tou a delegacdo portuguesa em Mildo.

O ministro sublinhou a grande viragem
do setor nos ultimos 30 anos: “Ha 20 ou
ha 30 anos toda a gente apostava que
com a globalizagao este setor ia perder
relevancia em Portugal, no entanto este
setor foi criando valor, crescendo na ca-
deia de valor e hoje é um setor exemplar.”

A edicdo deste ano ficou marcada por
um decréscimo no numero de visitas.
Na razdo desta baixa estd, segundo a
organizacdo da MICAM, o conflito na
Ucrania. “O numero de visitantes da
Russia e paises vizinhos esteve mui-
to abaixo do habitual, definitivamente
como resultado da crise na Ucrania”.

A juntar a isto, o presidente da MICAM
Cleto Sacripanti destacou a greve nos
transportes italianos, que prejudicou
a ida dos compradores para o recinto
da feira. "Nao sabemos porque é que
os sindicatos dos transportes decidi-
ram organizar uma greve nacional nos
transportes publicos, precisamente nos
dias de exibicdo da feira."

° The shoes must go on
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nacionais

mudam dé¥figurino

Saiba tudo o que vai mudar

nas grandes feiras

As grandes feiras internacionais vdo so-
frer profundas alteragdes jd no segundo
semestre do ano. A principal novidade
prende-se com a mudancga de calenda-
rio. Mas ha mais alteracbes. E de vulto.
Saiba tudo que vai mudar. GDS em julho
ou em fevereiro? MICAM nos primeiro
dias de marg¢o ou final de agosto? Saiba
porqué.

Kirstin Deutelmoser assume que “a GDS
esta a reposicionar-se, de modo a assu-
mir-se como a principal plataforma glo-
bal de cal¢cado e acessorios”.

Esta mudancga surge, em paralelo, com
uma alteracdo profunda no calenda-
rio, ficando a GDS tdao préxima da feira
de Garda (Expo Riva) como da de Mildo
(MICAM). "O grande objetivo é fornecer
uma visdo geral de todas as colecOes e
tendéncias para a nova estagao, sendo a
feira o grande pontapé de saida a nivel
internacional.

Esta antecipacdo das datas permite que
os expositores mostrem as suas cole-
c¢oes e que os importadores possam pla-
near as suas compras antecipadamente”.
Em simultaneo, a GDS alarga o figurino
"expandindo o ambito da feira, incluin-
do agora as malas, os cintos, as echarpes
e os chapéus.

Para isso, foram criados trés pilares que
sustentardao o novo conceito da feira:
"Highstreet”, “Pop-Up” and “Studio”,.
Cada zona terd o seu préoprio ambiente
e design especifico”.

As alteracdes a feira de Dusseldorf ndo
se resumem, no entanto, a esse domi-
nio. Coincidindo com a apresentagao
renovada da GDS, estrear-se-a um novo
certame: TAG IT by GDS. “A nova fei-
ra destina-se a produtores e retalhistas
internacionais de cal¢cado e acessorios,
que se dedicam a produc¢do de marca
propria.
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A feira é a unica a nivel mundial que aco-
lhe as marcas proprias de calgado e aces-
sérios, dando aos retalhistas uma visdo
das tendéncias nas colec¢des da estacao’,
sublinhou a Diretora da GDS, Kirstin Deu-
telmoser. Também a MICAM sofrera alte-
racdes. Para comegar ao nivel das datas.

A edicdo do segundo semestre, que esta
agendada para 31 de agosto a 3 de se-
tembro, sensivelmente duas semanas
antes do habitual, apresentara um novo
formato e uma reorganizacao de espago
“para tornar mais facil a visita dos com-
pradores, e otimizar o tempo que estes
passam na feira”, destacou Cleto Sacri-
panti, diretor da feira.

O novo layout da feira comtemplard, ain-
da, uma nova reformulagdo nos pavilhoes
(Pavilhdes 1/3 Luxo; Pavilhdo 2/5 Con-
temporaneos (produtos de gama média-
-alta); Pavilhdo 2V Area Designers Inter-
nacionais; Pavilhdo 4 Urbano; Pavilhdao 4B
Criancga; Pavilhdo 6 Ativo (desporto); Pa-
vilhdo 7 Cosmopolita (lazer); Pavilhdo 10
Street (moda jovem); Pavilhdo 10A Acesso-
rios para lojas; Pavilhdo10ST (Imprensa).

- NSAN

SHOES ¢
ACCESSORIES

WWW.GDS-ONLINE.CoM

Bom ou mau para
as empresas?

Muitas alteragdes num curto espaco de
tempo. O desconhecido parece ser, pelo
menos nesta fase, o principal receio para
as empresas portuguesas.

“Nos ultimos dez ou quinze anos tudo
mudou na industria de calgado a nivel
mundial. As cole¢cdes sdo apresentadas
cada vez mais cedo, pelo que a anuncia-
da alteragao das datas faz todo o senti-
do”, realcou Amilcar Monteiro, respon-
savel da Fly London.

Pedro Ramos, da Ambitious, defende
que “a GDS podera fazer a ponte entre
a feira de Garda e MICAM, obrigando as
empresas a serem ainda mais inovado-
ras e a refrescar as colegdes”.

André Oliveira, da Flex&Go, por sua vez,
assume que “as feiras tém de ser rentabi-
lizadas ao limite e se os visitantes estdo
a decrescer terdo de se encontrar alter-
nativas para atrair novos compradores.
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