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Em bom ritmo

A promocdo comercial externa e, em es-
pecial, a participagcdao de empresas por-
tuguesas em certames profissionais, nos
«quatro cantos do mundo», continua a
ser uma prioridade estratégica de pri-
meira linha para um setor altamente in-
ternacionalizado como o calcado.

No primeiro semestre de 2014, sensi-
velmente 150 empresas participaram
numa grande ofensiva promocional no
exterior organizada pela APICCAPS em
parceria com a AICEP, e o apoio do Pro-
grama Compete.

Com as exportacdes a aumentarem ha
cinco anos consecutivos, as empresas
fazem um balang¢o extremamente positi-
vo desta operacgao a escala mundial, com
91% das empresas a manifestar, num in-
quérito de avaliagdo efetuado pelo Gabi-
nete de Estudos da APICCAPS, a intencao
de repetir a presenca em féruns inter-
nacionais da especialidade num futuro
préoximo.

"Conquistar novos clientes” (92% das res-
postas) é o primeiro objetivo para as em-
presas, seguido de perto pelo “Aumento
das Exportacdes” (74%). "“Abordar novos
mercados” e "Testar novos produtos”, sdo
igualmente metas importantes, respeti-
vamente para 61% e 42% das empresas.

Contactos novos no total (%)

11%

+de 80%
27%

- de 10%

19%
entre 40%
a80%

43%
entre 10%
a40%

Contactos novos a concretizar
encomendas em (%)

9%
+de 80% 32%

- de 10%

21%

entre 40%
a80%

38%

entre 10%
a40%

No total, apenas 11% das empresas con-
siderou que, em 2014, “Ndo atingiu os
objectivos” com a participacdo em even-
tos no exterior. No plano oposto, 28%
considera que atingiu “Totalmente os
objetivos” e hd mesmo 2% das empresas
que considera que “Superou as expecta-
tivas”.

A avaliacao global da presenca em certa-
mes no exterior é assim, “Suficiente” ou
"Positiva” para 85% das empresas.

Relativamente ao numero de contactos,
a maioria das empresas (25%) revela que
reuniu, pelo menos, com 15 importado-
res. Ja 30% dos expositores contactou,
em média, com mais de 40 potenciais
clientes.

A promocgao comercial externa continua
a ser fundamental para as empresas, de
modo a contactarem com os habituais
clientes e abordarem potenciais novos
mercados. Atualmente, o calcado portu-
gués chega a mais de 150 mercados, nos
5 continentes.

Avaliacao global

15%

Negativa

32%

Positiva

53%

Suficiente
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Compete foi «trampolim» para

setor do calcado

Foram sete anos de forte afirmacdo do
cal¢ado portugués nos mercados inter-
nacionais. No periodo de vigéncia do
Programa Compete, o setor do calga-
do reforcou a capacidade exportadora,
descobriu novos mundos e afirmou-se
como uma das grandes referéncias no
plano internacional.

Feitas as contas, o Compete foi um ver-
dadeiro trampolim para o setor do calga-
do. As exportagdes aumentaram, desde
2006, 39% em quantidade, para 88 mi-
lhées de pares. Em valor, o crescimen-
to (mais de 65%) é ainda mais expressi-
vo. No final de 2014, o setor atingiu um
novo recorde maximo de vendas, com
as exportacdes a ascenderem a 1.850 mi-
lhées de euros. A produtividade do setor
aumentou igualmente de forma muito
significativa, jd que, nesse periodo, o
numero de trabalhadores permaneceu
praticamente idéntico.

Desde o final do anterior QCA (Quadro
Comunitario de Apoio), Portugal expor-
tou 754 milhdes de pares de calgado no
valor de 11.758 milh&es de euros.

Numa analise mais fina, é perceptivel
que Portugal passou a exportar, por ano,
mais 700 milhdes de pares de calgado
do que no inicio deste quadro comuni-
tario. O preco médio também aumen-
tou de forma significativa, de tal forma
que Portugal apresenta hoje o segundo
maior preco médio de exportagao a ni-
vel mundial. Razdes de sobra para que
a Comissdo Europeia tivesse distingui-
do a APICCAPS e o setor do calgado no
ambito dos Prémios Europeus de Pro-
mocao Empresarial, realcando nao sé a
estratégia desenvolvida como o desem-
penho recente de toda a industria. “Foi
uma distincdo importante, mas apenas
isso, pois sempre entendemos que os
sucessos do passado ndo sdo garantias
de futuro e, por esse motivo, estamos
fortemente empenhados em continuar a
afirmar o calcado portugués além-fron-
teiras”, defendeu Fortunato Frederico.

O Presidente da APICCAPS assume
que “a assuncdo de uma atitude am-
biciosa” tem sido determinante para
o crescimento do setor, mas importa
igualmente “relevar a importancia que
programas como o Compete tém assu-
mido para a industria de calgcado”. “O
Compete foi decisivo ao criar os instru-
mentos necessdrios para que as empre-
sas possam reforgcar a sua posicdo nos
mercados externos’, realcou. O facto de
o préoximo QCA priorizar a internacio-
nalizacdo como um fator estratégico
decisivo é, na opinido do Presidente
da APICCAPS, muito importante: “por-
ventura a nossa diferenga relativa-
mente a outros setores é que sempre
assumimos como prioritarios todos os
investimentos em promoc¢do externa.
Sempre foi essa a nossa grande aposta”.
Uma postura que se revelou determi-
nante para o desempenho recente do
setor. “Ao longo de QCA, as vendas au-
mentaram mais de 65%, um facto ain-
da mais determinante se atendermos a
que Portugal enfrentou neste periodo
uma situacgdo critica”.

Ao longo deste QCA, o calgado inves-
tiu 55 milhdes de euros em promogao
comercial externa (8 céntimos por cada
par exportado), com o apoio do Progra-
ma Compete.
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