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EXPORTACOES DE CALGADO CONTINUAM A ACELERAR

As exportacdes portugue-
sas de calcado cresceram
3,2 % nos primeiros quatro
meses do ano. De janeiro a
abril, Portugal exportou 28

milhoes de pares de calga-
do no valor de 607 milhoes
de euros.

O calgado portugués cres-
ceu em praticamente todos

os mercados. Na Europa

o crescimento foi de 4%.
Destaque para os desempe-
nhos em Franga, Holanda
e Espanha.

Sao0 mais de 50 proje-
tos apresentados por
empresas do cluster
do calgado ao Portugal
2020. No total, s3ao
mais de 30 milhoes de
ruso em investimentos,
em especial no proces-
so de modernizagao
tecnolégica. Quatro
centenas de postos

de trabalho serao, no
entretanto, criados.

E a traducdo pritica do
Plano Estratégico do
Cluster de Calgcado em
Portugal, FOOTure
2020, que preconiza
que, até ao final da
década, “se consiga dar
um salto qualitativo no
processo de afirmacao
internacional do calca-
do portugués, estabe-
lecendo-o como uma
referéncia fundamental
da inddstria a nivel
mundial. Este proces-
so de afirmacgio deve
assentar na sofistica-
¢40 e na criatividade
da oferta portuguesa,
dos seus produtos, dos
seus processos produ-
tivos, dos seus modelos
de negdcio — para lhe
permitir continuar a
apostar em segmentos
de mercado em que a
escolha se baseia mais
no bom gosto do que
no pre¢o”. Acresce que
a manutenc¢io de uma
base produtiva nacional
¢ condic¢ao indispen-
savel a um posiciona-
mento no mercado que
faz da flexibilidade, da
rapidez de resposta e
da qualidade do produ-
to 0s seus argumentos
competitivos, assim se
diferenciando da con-
corréncia com outras
origens. Ora, os eleva-

setor

Calcado investe mais de 30 milhoes de euros

dos indices de compe-
titividade necessarios a
manuten¢ao dessa base
produtiva nao podem
por em causa - pelo
contrdrio - tém até que
se apoiar em padroes
exigentes de sustenta-
bilidade e responsabili-
dade social. Para isso, o
cluster do calgado assu-
me o conhecimento e
1novagao entre 0s seus
valores estruturantes”.

Leandro de Melo,
diretor-geral do Centro
Tecnolégico do Calga-
do de Portugal (CTCP)
realca que “foram apre-
sentados, nesta pri-
meira leva de projetos,
propostas de moderni-
zagio de 54 empresas
de calcado”. O investi-
mento total “ronda os
33 milhGes de euros”,
sendo que uma parcela
muito relevante, sensi-
velmente metade, esta
diretamente associa-
da com a aposta em
novos equipamentos
produtivos e mesmo
na adaptacao de uni-
dades industriais. “A
industria portuguesa de
calcado conquistou na
ultima década o estatu-
to de mais moderna do
mundo, fruto de inves-
timentos continuados
em equipamentos de
ponta e mesmo em So-
lugdes tecnologicamen-
te avancgadas. Importa
que continuemos este
trajeto, assegurando
que as nossas empresas
sejam mais flexiveis,
mais capazes do que as
da concorréncia, res-
pondendo rapidamente
as solicitacoes do mer-
cado”, sublinhou.

GUIMARAES A0 ATAQUE

Albano Miguel Fernandes,
Calgado Celita, Cruz de
Pedra, Kyaia e Paradig-
ma. Estas s3o algumas
das empresas de calcado
que estdo a investir em
Guimaraes. Para algumas,
como o caso da Kyaia,
trata-se da expansao da
unidade industrial atual,
pressupondo mesmo a
construgio de trés novos
pavilhoes. Para outras,
como € o caso da Albano

Miguel Fernandes, da
Calcado Celita, da Cruz
de Pedra e da Paradigma
trata-se mesmo do investi-
mento em novas unidades
industriais.

A tradi¢io na industria

de calcado em Guimaraes
é relativamente antiga,
mas tem vindo a ganhar
protagonismo nos tempos
recentes. Ao nivel das ex-
portagdes surge, por esta

altura, no terceiro posto,
logo a seguir a Felgueiras
e a Santa Maria da Fei-
ra, tendo exportado, em
2014, cal¢ado no valor de
180 milh6es de euros (sen-
sivelmente 10% do total).
J4 ao nivel do emprego,
perfila-se como o quarto
principal polo produtivo
da industria de calgado
em Portugal, responsavel
por sensivelmente 4.000
postos de trabalho.
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“Uma industria jovem, moderna,
voltada para o futuro, que alia a
tradicdo as tecnologias de ponta,
o «saber-fazer» ao melhor design
de sempre: A industria portugue-
sa de cal¢cado esta em permanen-
te evolucao”. E desta forma que,
desde 2008, no Ambito da cam-
panha “Portuguese Shoes: Design
by the Future” as empresas por-
tuguesas se apresentam nos mer-
cados internacionais. Mas essa é
apenas uma variavel da equagao.
Na ultima década, foram criadas
mais de 342 marcas de cal¢ado

de Portugal. No primeiro semes-
tre deste ano, oito novas marcas
surgiram no espectro nacional.
Os ntimeros sao do GAPI (Ga-
binete de Apoio a Promog¢io

da Propriedade Industrial) do
Centro Tecnolégico do Calgado
em Portugal e atestam uma nova
realidade do setor: a valoriza¢ao
das colec¢oes, dos produtos e do
made in Portugal.

A criac¢ao de novas marcas € a
tradugio pratica de uma prioridade
do setor definida no FOOTu-

re 2020 — Plano Estratégico do
Cluster de Calgado. “Apesar do
ganho de imagem conseguido pelo
calcado portugués, a realidade
do cluster nesta matéria é ainda
muito variada. Importa, por isso,
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mobilizar as competér
tém sido utilizadas para ¢
uma imagem coletiva em favc
empresas. As empresas devem se
auxiliadas no desenvolvimento de
campanhas de imagem e planos
de comunicagio personalizados,
na contratacio de agéncias de
comunicagao, na participa¢ao em
showrooms no exterior, entre
outros. Devem igualmente ser
auxiliadas na melhoria da sua ima-
gem interna que é determinante
na relagdo com os compradores
que as visitam. Nalguns casos, a
criacao de marcas proprias sera o
culminar destas a¢oes”.

Para as empresas, sao multiplas as
vantagens inerentes a criagao de
uma marca. Desde logo, porque
permitem atravessar geragoes e
fronteiras. Acresce que poderao
assegurar uma maior independén-
cia e ganhos de rentabilidade.
Ao fim de 50 anos de e cia

a trabalhar em regime ivate
label, a Fabrica de Cal¢ado Dura,
empresa sediada em Felgueiras,
que emprega atualmente 115
trabalhadores e exporta mais de
80% da sua producao, langou a
marca de calcado de homem Ex-
ceed. “O nosso objetivo passa por
potenciar o saber-fazer acumula-

do cna mais
de 300 marcas

g0 de d
ostinho M

\ Exceed privilegiou, numa pri-
meira fase, apenas os mercados
britanico e francés, procurando
abordar “homens contempo-
raneos”. Para isso, conta com
uma equipa de desenvolvimento
internacional, com designers
portugueses, ingleses e italianos,
revelou o responsavel da empresa.

A Ferre, por sua vez, ¢ uma mar-
ca de calgado de luxo da empresa
Ferreira & Avelar, criada em
1947, mas que “devido a questoes
de natureza estratégica nunca

foi uma op¢ao comercialmente
torte”. O objetivo passa, agora,
por “explorar o know-how acu-
mulado ao longo de seis décadas
de existéncia na empresa, num
posicionamento de luxo, com sa-
patos direcionq)s para um esca-
lao etario entre 0s 40 e 70 anos”,
destacou Ruben Avelar. Segundo
o responsavel da empresa, a Ferre
ira privilegiar a abordagem a
“homens classicos, com sensibili-
dade, gosto pelo luxo e pela vida”,
estimando-se que o prec¢o do par
de cal¢ado possa oscilar entre os
200 e 0s 500 euros, dependendo
das matérias-primas utilizadas.




PORTUGAL TEM 0 SEGUNDO MAIOR CRESCIMENTO DA PRODUGAO INDUSTRIAL DA ZONA EURO

Portugal tem o segundo maior
crescimento em cadeia da zona
euro e da Unido Europeia em
termos de producio industrial,
segundo dados do Eurostat.

Em abril e em comparagiao com
o més anterior, a producio in-
dustrial na Irlanda cresceu 6,7%
e em Portugal 6,4%. Entre os
paises da Unido Europeia que

mais cresceram estao a Est6-
nia (5,9%), a Grécia (3,6%) € a
Esloviquia (3,0%). Em termos
absolutos, a producio industrial
na zona euro cresceu 1,1% e na

Uniao Europeia 1,3%. Os piores
contributos vieram da Croacia
(-2,8%), Lituania (-2,7%), Let6-
nia (-2,0%) e Republica Checa
(-1,3%).

v Sao ja dezenas de em-
presas que recorreram
ao0s apoios existentes em
matéria de reforco e pro-
moc¢ao da marca propria,
no Ambito do Projeto da
APICCAPS “Valoriza-
¢ao da oferta”, que conta
com o apoio do Programa
Compete 2020.

A APICCAPS tem de-
senvolvido, ao longo dos
altimos anos, uma intensa
atividade no apoio a inter-
nacionalizaca

respeito a particip
em feiras e exposi¢
internacionais e, m

lugues
*

mo definido pelo

et do calgado no Pla-

no Estratégico FOOTure
2020, importa intervir
ao nivel da imagem das
proprias empresas e das
marcas portuguesas de
cal¢ado. Nesse sentido, a
APICCAPS apresentou,
no ambito do PORTU-
GAL 2020, uma candi-
datura com o objetivo
de alargar os apoios, que
habitualmente disponibi-
lizava para a participagio
em feiras, a novas tipolo-
gias de investimento. Essa
candidatura, que prevé
um conjunto de iniciativas
de valoriza¢io da oferta
portuguesa, como catalo-
gos, websites, registo de
marcas e modelos, planos
de comunicagio e sessoes
fotograficas, entre outros,
foi ja aprovada e as em-
presas passam a beneficiar
de um conjunto de apoios

Dezenas de empresas recomem a apoios |
para reforco da aposta na marca propria

para o refor¢o da aposta
na marca propria.

Os apoios estao previstos
em varias areas estraté-
gicas, seja a realizagao de
diagnésticos estratégicos
das empresas, a aposta
em publicidade e a con-
tratagdo de assessorias de
comunicagao em varios
mercados (Alemanha,
Espanha, Franca, Holan-
da, Reino Unido, Italia e
EUA), ou a produgao de
catédlogos (inclui a conce-
¢ao, a edicao graficae a
publicagio de catalogos
das cole¢des de empresas
do setor, que poderao

ser utilizados por estas

na comunicagao com o0s
seus clientes, em par-
ticular como suporte a
participa¢ao em feiras
internacionais). Os apoios
estendem-se, naturalmen-
te, a produgao e criagao
conteudos fotograficos

e multimédia considera-
dos indispensaveis para

a promogao de proximi-
dade, quer com o publico
profissional, quer com os
consumidores finais. Nes-
ta tipologia contempla-se
a contratag¢ao de fotogra-
fos, stylists, cabeleireiros,
maquilhadores, manequins
profissionais, equipas de
video, entre outros, ca-
pazes de criar contetudos
multimédia de grande im-
pacto, passiveis de utiliza-
¢a0 nos diversos suportes
de comunicacao utilizados
pela marca. Os objetivos
sao claros: promover o
upgrade de imagem das
marcas do setor e fomen-
tar uma imagem de exce-
léncia das empresas e dos
seus produtos.
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Mais de 30 empresas portugue-
sas de calcado vao estar, de 26
a 28 de julho, em destaque em
Diisseldorf, na GDS. Portugal
tera uma das maiores delega-
¢Oes estrageiras naquela que é

a principal feira de calgado do
centro da Europa. No total, 740
marcas de cal¢ado e acessérios
vao marcar presenca na GDS.
Segundo Werner Matthias
Dornscheidt, CEO da Messe

CONTAGEM DECRESCENTE PARA A GDS

Diisseldorf, “as mais de 700
marcas que estarao na GDS
continuario a oferecer conteu-
dos originais e diversificados”.
Para a industria portuguesa de
calcado, a GDS é um certame

de referéncia que tem permi-
tido as empresas abordar nao
s6 o mercado alemao como um
conjunto de outros paises de
grande relevancia.

O Japao esta de re-
gresso e em forga ao
horizonte temporal
das empresas por-
tuguesas. A aposta
em novos mercados,
em especial fora do
espectro europeu,

¢ uma das grandes
prioridades da indus-
tria portuguesa de
calgado para os pro-
ximos anos. América
Latina, China, EUA
e Japao merecerao,
nessa logica de di-
versificacao de mer-
cados, uma especial
abordagem.

Em novembro
proximo, o cal¢ado
portugués inicia uma
nova investida ao
mercado nipénico.
Estima-se que mais
de uma dezena de
empresas portugue-
sas possam integrar
a “Fashion World
Tokyo”. Trata-se
da maior feira de
moda do Japao que
se realiza duas vezes
por ano e acolhe
sensivelmente 850
expositores de todo
o mundo — entre
vestudrio, calcado e
acessorios de moda
- e mais de 28.000
visitantes profissio-
nais.

Para o cal¢ado por-
tugués o potencial
do mercado japonés
¢ extraordinario.
«Y

E um mercado
maduro, exigente

e particularmente
atento ao fenémeno
da moda, seguindo
mesmo com especial
cuidado as tendén-
cias apresentadas
pelas marcas euro-
peias”, sublinhou o
Presidente da APIC-
CAPS, Fortunato
Frederico.

Nos dltimos cinco
anos as exporta-
¢oes portuguesas
de calgado para o
Japao aumentaram
mais de 70%, pas-
sando de 7,5 para 13
milhoes de euros no
final do dltimo ano.
Numeros que aten-
tam o potencial do
mercado, mas que
poderio, agora, ser
refor¢ados.

De acordo com o
World Footwear
Yearbook, o Japao,
com 127 milhdes de
habitantes é um dos
mercados mais pro-
missores no plano
internacional. Em
termos de consumo,
¢ mesmo o §.° princi-
pal a escala mundial,
com um consumo
aparente de 607
milh6es de pares por
ano. Anualmente, o
Japao importa mais
de 590 milhoes de
pares de calgado, em
especial da China
(395 milhGes em
2014), Vietname (62
milhaes) e Itélia (27
milhoes).

mundo

Uma nova aposta chamada Japao




SPEDYCARGO

TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solucdes mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logistics Partner. O HTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdo mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacdo em
cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
ESPECIALIZADO
EM FEIRAS
INTERNACIONAIS
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insere-se no conceito de expan-
sdo da Seaside para a Europa.
Recentemente foram também

A Seaside acaba de abrir uma
loja em Madrid. Esta segunda
unidade em territério espanhol

SEASIDE ABRE LOJA EM ESPANHA

inauguradas lojas em Franga e
Luxemburgo - onde a marca
também se posiciona desde ha

orios

Rufel lanca bolsa medieval

O Castelo de Santa
Maria da Feira foi o
palco escolhido para
o langamento de
uma mala especial,
alusiva a 20.* edicao
da Viagem Medieval
em Terras de Santa
Maria da Feira.

“Este objeto é muito
mais do que uma
bolsa. E um simbo-
lo que marca vinte

The best components you will never see.

www.lusocal.com

edicoes do maior
evento de recriacao
historica medieval
da Peninsula Ibéri-
ca”, afirma a marca.
A iniciativa tem
como objetivo unir
a historia e a cultu-
ra do territério ao
saber-fazer e a qua-
lidade das empresas
feirenses.

Desta sinergia nas-

algum tempo. Atualmente, a
marca possui 90 lojas nacionais,
seis na Europa e 15 em Angola.

ceu uma bolsa me-
dieval inspirada pelos
reinados de D. Isabel
e D. Dinis. “A sub-
tileza de uma rainha
santa e a paixao pela
cultura de um rei
marcante desenham
algo de unico e irre-
petivel, no que foram
0s casamentos reais
da histdria — este é o
reinado de D. Isabel
e de D. Dinis”.

exceléncia'’s

7 ANOS DE EXCELENCIA
2009 - 2015
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A DECPRIME- Consultoria e Processo Lda., € uma empresa especializada no
desenvolvimento de solucoes de Software e reengenharia dos processos de

negocio para qualquer Organizacao.

Tem como missao o desenvolvimento, a partir de plataformas open-source, de
solucoes que contribuam para o aumento da eficacia, eficiencia e

economia das Organizacoes ou Empresas Cliente, contribuindo

para que estas se convertam em Organizacoes ou Empresas

de Alta Performance, atraves da reengenharia e otimizagao

'dos processos de negocio via DECPRIME.
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Rua Alfredo da Silve. Lete i oria e Processos. | Grupo DECSIS

6 e 17 - Alfragide, 2414.
509
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5 = 4100-091 Parto - Portugal | Tel.:22 607 68 50 | Fax: ; :
E-mail: gerallddecprime.com 22607 66 59

Amadaora Portugal
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PELCOR ABRE FLASHIP STORE

A Pelcor tera, a partir do verao, ceito que passa pela jovialidade aposta Pelcor no mercado por- pecas unicas e exclusivas para
um espago na baixa lisboeta. A da marca e pelo destaque do seu tugués, demonstrando como o um publico contemporineo,
Pelcor Flagship Store fica locali- material mais nobre — a cortiga. design, a inovagao e a sustenta- atento as tendéncias de moda e
zada no Pitio do Tijolo,num con- A Flagship Store é a nova bilidade se aliam num espaco de  eco-friendly.

industna

Manuel Caldeira Cabral inaugurou, em
junho, o novo pavilhao da Macosmi. Inte-
grado num périplo pelo concelho de San-
to Tirso, o ministro da Economia visitou
a empresa de José Machado e “tomou o
pulso” ao setor do cal¢ado em Portugal.

Na Macosmi, localizada em Vila Nova do
Campo, Manuel Caldeira Cabral inaugu-
rou o novo pavilhdo. Com cerca de 2 mil
metros quadrados, a expansao implicou
um investimento de cerca de 1 milhao

e 300 mil euros. Neste novo espaco, a
Macosmi agrega agora uma nova area de
corte com tecnologia de ponta e um novo
armazém de matérias-primas.

“Visitei hoje uma empresa de calgado
que, acabada de terminar um investimen-
to, estava a comegcar outro. Conheci um
empresario que acredita em Portugal, que
investe em Santo Tirso, em novas capa-
cidades e empregos. Ha de facto muitos
empresarios portugueses € marcas inter-
nacionais que acreditam e investem em
Portugal”.

Com este novo investimento, a empresa
ficara a contar com uma drea total de im-
plantagdo a rondar os 10 mil metros qua-
drados. “Este investimento, levado a cabo
nos ultimos trés anos rondou os 3 milhoes
de euros e foi um salto muito importante
para a empresa. Hoje temos uma imagem
forte e temos implementado um setor
produtivo muito evoluido, que cativa os
nossos clientes”; afirmou José Machado.

O investimento na expansao da empresa
permitiu um salto substancial para a Ma-
cosmi que tem em mente mais projetos
para o futuro. Além dos investimentos
em Novos espagos, a empresa tem em cur-
so uma renovagao no lay-out da fabrica

e a aplicacao de um sistema informatico
inovador.

Por ano, a Macosmi produz 380 milha-
res de pares e exporta 98% da produgio
para 600 pontos de venda em 19 paises.
Segundo José Machado, “a prioridade da
empresa € tornar-se numa referéncia glo-
bal. Temos a estrutura, novas oportuni-
dades de crescimento e, mais importante,
temos como ambicao ser uma referéncia
internacional”.

Ministro da Economia visita Macosmi

S

RILE jeciony
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Era uma vez...
no Reino Unido

E se de repente o pro-
cesso de construgio eu-
ropeu sofresse um duro
revés? Ainda estao por
aquilatar, com rigor,

os efeitos da saida do
Reino Unido da Uniao
Europeia, na sequéncia
do referendo de 23 de
junho dltimo. Os pri-
meiros sinais parecem
indicar que nada sera
como dantes. Era uma
vez...no Reino Unido.

Duas semanas depois
da decisao historica dos
britanicos de abandona-
rem a Uniao Europeia,
os sinais do impacto
econémico desta opgao
comecam a materiali-
zar-se. Para comecar,
imobilidrio, comércio,
emprego e libra (a
cotar-se abaixo de 1,30
dodlares, o valor mais
baixo das trés ultimas
décadas) parecem ter
sido os primeiros a ser
afetados.

A relagio do Reino
Unido com a Unido
Europeia nunca foi
pacifica. Dois anos
apos a adesao do pais

a CEE, dois tercos da
populacao votou em
referendo a permanén-
cia, num escrutinio com
elevada participagao
eleitoral. Ao longo do
desenvolvimento da
Uniao, quer através

do alargamento a mais
paises, quer perante a
aproximacao das poli-
ticas transversais aos
Estados-Membros, o
Reino Unido mostrou
sempre contengao e
descri¢io sobre o pro-
jeto europeu. Duas das
faces mais visiveis deste
afastamento sio a no
adocio da moeda unica
e o facto de nio ser
membro do Espaco
Schengen. Com a cres-
cente pressao eurocéti-

ca no partido conserva-
dor e com as sondagens
referentes as elei¢oes
de 2015 pouco anima-
doras, David Cameron,
primeiro-ministro brita-
nico, prometeu que, em
caso de reeleigio, seria
elaborado um referendo
sobre a Unido Europeia,
assim como uma rene-
gociacio das condi¢des
inglesas junto das autori-
dades europeias. Estava
dado o primeiro passo
decidido para o Brexit
(ver caixa com o seu
significado).

As ultimas semanas
foram prédigas em
acontecimentos. Certo
¢ que o «brago de ferro»
entre a Uniao Europeia
e o Reino Unido estara
para durar. Desde logo,
porque paises como a
Escécia (que votaram
em massa a favor da
permanéncia na UE)
equacionam novos
referendos. Depois,
porque os lideres poli-
ticos britanicos Boris
Johnson e Nigel Fa-
rage que lideraram o
movimento “Brexit” se
demitiram. A finalizar,
Bruxelas parece querer
assumir uma postura de
grande firmeza. Para o
presidente da Comissao
Europeia, Jean-Claude
Juncker “a participagao
no mercado unico — um
desejo assumido pelos
britanicos- implica o
respeito total pelas qua-
tro liberdades, incluin-
do a de circulacao de
pessoas”. Estava dado

0 mote para seis meses
de grande complexida-
de, numa altura em que
a Eslovaquia assume

a presidéncia da EU.
“Sem notificagao por
parte do Reino Unido
do seu desejo de saida
nao ha negociacoes so-
bre as futuras relagoes”,
concluiu Juncker.
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De acordo com um novo
relatério da Allied Market
Research ¢é espectavel que a
industria de cal¢ado despor-
tivo gere uma receita de 114,8

mil milhoes de délares até

2022.

Dados do mesmo estudo
avancam que o segmento

europa
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CALGADO DESPORTIVO DISPARA

masculino é atualmente o
mais relevante, representan-
do cerca de §2% dos consu-
midores. Até 2022 é esperado
que a importancia do seg-

mento feminino aumente,
sobretudo nos paises em
desenvolvimento, face a cres-
cente consciéncia de habitos
de saude e de fitness.

Mercado inglés perde relevancia
para empresas de calcado

Ja foi um dos mercados de referéncia
para a inddstria portuguesa de cal¢ado.
Hoje significa sensivelmente 7% das
exportacoes portuguesas de calgado, o
equivalente a 130 milhoes de euros.

“O Reino Unido sempre foi um mer-
cado de grande relevincia para o setor.
Felizmente, hoje exportamos cal¢ado
para mais de 150 paises”. A considera-
¢ao é de Joao Maia, diretor executivo e
responsavel pelo gabinete de estudos da
APICCAPS. “Nos ultimos cinco anos,
as vendas de calgado para o Reino Unido
aumentaram, ainda que de forma ligeira
(2,97%) para 134 milhdes de euros”.

Em tragos genéricos, a induastria bri-
tanica de cal¢ado dissipou-se nas duas
ultimas décadas. Atualmente, é respon-
savel pela producio de apenas 6 milhoes
de pares de calgado, por ano (dados

do World Footwear Yearbook). E, no
entanto, o segundo maior importador
de calgado do mundo. Em 2014, impor-
tou 679 milhoes de pares de calcado, em
especial da China (quota de 70% nas

0 SIGNIFIGADO DE BREXIT?

A “saida do Reino Unido da Uniao
Europeia (UE) é apelidada de Brexit,
palavra originada na lingua inglesa resul-
tante da fusao das palavras Britain (Gra-
Bretanha) e exit (saida). A definicdo é da
Wikipédia”.

A saida da Gra-Bretanha da Unido
Europeia tem sido um objetivo politico
perseguido por virios individuos, grupos
de interesse e partidos politicos, desde
1973, quando o Reino Unido ingressou
na Comunidade Econémica Europeia
(CEE), a precursora da UE. A saida

da Uniao é um direito dos estados-
membros segundo o Tratado da Unido
Europeia (artigo 50): “Qualquer Estado-
Membro pode decidir, em conformida-
de com as respetivas normas constitu-
cionais, retirar-se da Uniao”.

importacoes britanicas, qualquer coisa
como 476 milhoes de pares importados
em 2014), Vietname (39 milhoes de pa-
res) e Holanda (19 milh6es de pares).

A Confederacao Europeia da Induastria
de Calgado (CEC) prefere nio assumir,
por esta altura, uma posi¢ao oficial. Ja a
Associagao Americana de Cal¢ado, em
comunicado, lamenta a “histeria geral
relacionada com o Brexit”. “De acordo
com estatisticas do Banco Mundial, a
Gra-Bretanha representa menos de 4%
da producao mundial e suas exportacoes
para EU respondem por 14% do seu
PIB; o que significa que mesmo se novas
barreiras forem introduzidas (entre a
EU e o Reino Unido) o seu comércio

é responsavel por menos de 0,5% do
comércio mundial total”. Para a FDRA
“quando se olha para o impacto econé-
mico do Brexit, o panico econémico
global tem mais a ver com a especulagio
generalizada do que com o impacto na
economia mundial”, até porque “a vola-
tilidade da libra serd uma preocupagao
apenas de curto prazo”.

Em 1974, foi realizado um referendo
sobre a permanéncia ou nao do pais

na Comunidade Econémica Europeia
(CEE). O resultado da votagao foi
favoravel a permanéncia. O eleitorado
britanico foi novamente chamado a de-
cidir sobre a questao da permanéncia ou
nao do pais no bloco comum, em novo
referendo, realizado no dia 23 de junho
de 2016. Esse referendo foi organizado
ap6s a aprovagiao do European Union
Referendum Act de 2015 pelo Parlamen-
to briténico. O resultado da segunda
consulta foi o oposto a primeira, foi
favoravel a saida. Analistas dizem que
esta foi a decisao mais importante para
os britanicos desde 1975, quando dois
tercos do eleitorado optaram por ingres-
sar na entao Comunidade Econémica
Europeia.



SErvigos de

CONSULTORIA
SISTEN

CERTIFICACAOQ
DE EMPRESAS

GESTAO DA QUALIDADE
DE ACORDO COM NORMA IS0 9001

N GESTAO AMBIENTAL
DE ACORDO COM NORMA IS0 14001

N GESTAO DA RESPONSABILIDADE SOCIAL
DE ACORDO COM NORMA SA 8000

~ GESTAO DA INOVAGAO (IDI)
DE ACORDO COM NORMA NP 4457

N GESTAO DA SEGURANGA E SAUDE DO
TRABALHO DE ACORDO COM NORMA
OHSAS 18001 / NP 4397

N GESTAO DA ENERGIA
DE ACORDO COM NORMA IS0 50001

N AUDITORIAS DA QUALIDADE, AMBIENTE,
SEGURANGA E SAUDE DO TRABALHO

N DIAGNOSTICO E AUDITORIAS DE
RESPONSABILIDADE SOCIAL

DE ACORDO COM A NORMA SA 8000
E AUDITORIAS SMETA
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S. JOAO DA MADEIRA AVANGA COM MUSEU DO CALGADO

Museu do Calgado de S. Joio
da Madeira, ira ter a sua sede na
Torre da Oliva e devera abrir ao
publico ainda este ano.

A Céamara Municipal de S. Joao
da Madeira acaba de aprovar

o documento fundador para o
Museu do Calgado. Segundo Ri-

a industria e os empresarios do
calcado merecem este tributo”.

cardo Figueiredo, presidente da
autarquia, “poderiamos criar um
nucleo, mas decidimos criar um

museu, porque entendemos que ~ De acordo com o autarca, o

Uma nova Centena-
rio vai nascer. Ao
fim de 75 anos de
existéncia, aquela
que é das empresas
de referéncia em
Oliveira de Azemeis
ird aumentar a unida-
de produtiva e criar
novas condi¢Oes para
abordar os mercados
internacionais. A
autarquia, através do
presidente, Hermi-
nio Loureiro, ja deu
garantias da aprova-
¢ao do PDM (Plano
Diretor Municipal),
que permitira a
empresa concretizar
o plano de investi-
mento.

“Temos um pro-
jeto que nos vai
permitir duplicar a
capacidade instala-
da. No maximo nos
dois préximos anos
estaremos prontos
para ter mais pro-
ducio, mais capa-
cidade e sobretudo
melhores condi¢oes
de trabalho”, real-
¢ou Domingos José
Ferreira, administra-
dor da empresa. A

Centendrio renova o
compromisso de se
afirmar como “uma
empresa madura e
lider, comprometida
com a procura da
exceléncia”.

Uma
histdria
recheada

Corria 0 ano de 1941
quando, em Cucu-
jaes, foi fundada a
fabrica de calcado
Centenario. De com-
pletamente artesanal
no seu inicio € com
uma producio ex-
clusivamente virada
para o mercado na-
cional, a Centenario
especializou-se na
produgio de calgado
masculino de exce-
léncia. Em 2015 a
empresa comemorou
75 anos de existéncia,
a exportar 98% da
sua producio para o
exterior.

Em 1984, a aquisi¢ao
de novos equipamen-
tos e a expansio para

emp

um novo pavilhao
industrial diversifi-
cou os destinos de
expansao, equipa-
rando a importéincia
do mercado nacional
para 50%. Em 2003,
a empresa ja tinha
atingido 9o% de
exportagao para o
mercado europeu,
mas as necessidades
sentidas na produgao
fizeram com que as
instalagoes tivessem
sido ampliadas para
o dobro.

Em 2003, deu-se
inicio a uma nova
fase na vida da
Centenario, com

a implementagao
do Goodyear. Com
este sistema, a
empresa iniciou a
fabricacao de sapa-
tos para golfe, indo
ao encontro de um
nicho de mercado
com grande futuro,
atendendo ao enor-
me incremento que
este desporto teve
em todo o mundo.

Josefinas abre loja em Nova lorque

“Os nossos sonhos tém de ser
visiveis para nunca nos esque-
cermos deles.” E assim que
Maria Cunha, CEO das Jose-
finas, anuncia a mais recente
aposta da marca. A cidade que
nunca dorme €, agora, 0 novo
lar das sabrinas mais famosas
do mundo.

A marca portuguesa que ape-
nas comercializa online esco-

lheu a cidade de Nova lorque
para a abertura da primeira
loja fisica. “No quadro que
estd no espaco onde trabalha-
mos escrevemos ‘Loja Josefi-
nas NY — 2016’. Aquela data
olhou para nés todos os dias
durante dois anos. Para quem
pensa que ha impossiveis, esta
¢ a verdade: nada é impossi-
vel”. O novo espago vai abrir
na Elizabeth Street durante o

més de julho.

A marca portuguesa, que
surgiu em 2013, é atualmente
conhecida por ter criado as
sabrinas mais caras do mun-
do. Ao longo dos dltimos
trés anos, a marca chegou aos
pés de famosas como Chiara
Ferragni, Olivia Palermo ou

Danielle Bernstein.

Todos os modelos
de golf produzidos
pela empresa tém

o nome do cliente
gravado na palmilha
e podem ser total-
mente personali-
zados. Pormenores
de exclusividade e
charme, que chegam
aos consumidores
mais exigentes e que
reclamam excentri-
cidade mesmo na
pratica de desporto.
A produzir 134 mil
pares por ano, a

resds

nanio “renasce” aos 75 anos

Centenario exporta
ja 98 % da producao
para a China, Itélia,
Japao e Alemanha,
mas a casa prepara-
se para crescer e
aumentar o nimero
de funcionarios. Os
mercados extraco-
munitarios estao
também na mira de
Domingos Ferreira,
sécio-gerente da
empresa. Em 2014,
a Centenario iniciou
o investimento na
Colémbia.




A Parceria Ideal
Para o0 Seu Negdcio

A Expandindistria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucoes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestido e Adminisiragao ® .
Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA é constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

O modulo GEPE - Gestao da Producao esta
de amosiras e encomendas,
margens, permitindo-lhe:

integrado no SIGA e contempla a gestao
planeamento e controlo de producao, respectivos custos e

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da producdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

* A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

» A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulacao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced
Scorecard ®

Conjunto de aplicagbes cujo objecti-
vo principal é apoiar a gestio
estratégica da sua organizagéo,
através da exploracdo de indicado-
res esfratégicos totalmente alinhados
com a Missdo e Visdo.

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

O processo de recolha, organiza-
¢do, analise e monitorizagdo de
informacgdes oferecem-lhe suporte a
tomada de decisdo em tempo real,
permitindo-lhe ainda a exploracédo
combinada de diversos dados.

Solicite a visita de um consultor especializado e conhec¢a as nossas solucoes:
Tel: 228347750 f Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-895, 4250-214 PORTO

Website: www expandindustria.pt

E-mail: geral@mail expandindustria.pt

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

O sistema de Gestdo Documental
permite-lhe a organizacdo e arquivo
electronico de fodos os ftipos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electronica e a respectiva
distribuicdio aos destinatarios, com
total desmaterializacdo, assumindo
assim a constituicdo de um siste-
ma “Data Ware House”.

Qutras Solugdes de Negdcio:

- Gestdo de AssociagOes

- Gestdo de Transitarios

- Gestdo de Escolas

- Gestdo de Transportes

- Gestdo da Administragao Local
- Gestdo de Agregados
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O jovem criador portugués
Hugo Costa acaba de se estrear
na Semana da Moda de Paris. O
designer apresentou uma cole-
¢do inspirada na era feudal do

Japao.

Esta é a primeira vez que o cria-
dor realiza um desfile internacio-
nal em nome individual. A par do

desfile, a cole¢ao de Hugo Costa
esteve presente num showroom

da capital francesa.

Segundo Joao Rafael Koehler,
presidente da ANJE, Hugo
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HUGO COSTA ESTREIA-SE EM PARIS

Costa “é um dos exemplos que
personificam esta nova geragao
de criadores nacionais, cada
vez mais focada no panorama
internacional”.

O Centro Tecnoldgico do Calca-
do de Portugal (CTCP), em con-
junto com os restantes parceiros
do projeto de formacao europeu
Step to Sustainability, estd a
organizar a conferéncia Green
Shoes for a Sustainable Life, que
se ira realizar no préximo dia 28
de julho 2016, pelas 10h30, na
GDS, Diisseldorf, Alemanha.

A conferéncia tera como tema
central a discussao da proble-
matica: ‘Como implementar a

produgio sustentavel de cal¢a-
do - novo perfil profissional e
oportunidades de formacao na
area da produgio sustentavel de
calgado e artigos em couro’.

Os participantes terao, também,
oportunidade de assistir ao tes-
temunho de representantes de
grandes empresas como: El Na-
turalista, Bata Brands e Deich-
mann, bem como de conhecer os
principais resultados do projeto
Step to Sustainability.

TECMACAL

INDUSTRIAL S0LUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;
- tecnologia de boquilha para aplicagao

de cola;

- programacao por touch-screen;
- mudanca super rapida de bico fino para
bico largo através de regulagéo automatical

(max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- conomia em consumos de cola e energia;
- pincas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel;

- piatelo programavel,

Fua dos Combatentes do Uttramer
Zn*1, 3700-088 5. J. da Madeir - Porfugal

Tel: +351 256 200 480
Fax: 4351 256 832 058

E-mail: tecracaiEtecmacal. pt

ambien

Projeto Step to Sustainability
apresenta resultados na GDS
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PORTUGAL FASHION ESTREIA-SE EM ROMA

Europa.
Segundo o presidente da
ANJE, Joao Rafael Koeh-

roma € “uma estreia e uma
participagao que muito
orgulha o evento de moda
nacional”.

de moda italiana onde
sao projetados os talentos
emergentes e 0s novos valo-

Os jovens criadores Daniela
Barros, Susana Bettencourt
e Pé de Chumbo estrearam-
se na Altaroma, o evento

res provenientes de toda a

ler, a participac¢ao na Alta-

O calcado portugués vai
reforgar a aposta na Amé-
rica Latina. Em julho, 11
empresas nacionais parti-
cipam na ColombiaMo-
da. A partir de Medellin,
prevé-se uma abordagem
a todo o continente sul-
americano. A 27 de julho,
pelas 19hoo, realizar-se-4
um desfile de moda do
calgado portugués na
ColombiaModa.

Segundo a Inexmoda, a
entidade responsavel pela
organizacao do evento, “a
ColombiaModa retne a
oferta mais completa de
moda do pais, agrupando
num s6 espaco cal¢ado,
vestudrio, espacos de ne-
gocios, espaco de tendén-
cias e desfiles de moda”.
A edicao de 2015 fechou
com um nimero recorde
de 60.741 visitantes (um
crescimento de 20% face
a edicdo de 2014).

A aposta na Colombia
iniciou-se logo nos pri-

meiros meses de 2014.
Fruto deste esforco e
investimento, as eXpor-
tagdes portuguesas de
calgado para a América
Latina duplicaram nos
ultimos trés anos. Para a
Colombia ascenderam,
no final de 2015, a 1,9
milhoes de euros, pratica-
mente dez vezes mais do
que o inicio desta “ofen-
siva promocional”. Nos
primeiros quatro meses
de 2016, as vendas de
cal¢cado portugués para a
Colémbia aumentaram

86%.

Portugal
com grande
potencial

As empresas portuguesas
parecem ter descoberto
a América Latina e, em
especial, a Colémbia.
Joao Ribeiro de Almeida,
Embaixador de Portugal
em Bogotd, destaca que

romao

alcado portugués emforcan

“a Colombia tem vindo

a afirmar-se como um
mercado interessante,
com praticas de mercado
abertas, com uma cultura
de negécios e um ADN
empresarial préximo do
europeu”. Acresce que “as
empresas e os produtos
portugueses conseguem
afirmar-se pela diferen-

ciagao em qualidade, e
permitem, a0 mesmo
tempo, oportunidades
para as empresas colom-
bianas crescerem”. A
Colémbia nio sera, assim,
“uma questao de moda
por natureza efémera.
Acredito que o relacio-
namento econémico
que estamos a construir

O

lomhiamoda

sobre um relacionamento
politico historicamente
forte, seja duradouro e
que a Col6mbia possa vir
a afirmar-se como uma
valiosa plataforma para as
nossas empresas na regiao
andina (Chile, Perd, Equa-
dor), nos paises da Amé-
rica Central e no acesso
indireto aos EUA”.

(TODOS OS TIPOS PARA A INDUSTRIA DE CALCADO)
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COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DE CALCADO, LD & S8 S S - CONTRAFORTES EM AGLOMERADO DE COURO
P AR 2 2" (PLANOS E MOLDADOS)
y - -TODO O TIPO DE“JERSEY”
= FITAS DE REFORCO AUTO-ADESIVAS
=ENTRETELAS DE REFORCO TERMO-ADESIVAS
- FECHOS KB PARA CALCADO
- ANTI-DESLIZANTE “GRIPPER"”
- TECIDOS DE MODA
- PELES DE MODA

+ -CORTE E FACEAMENTO DE TESTEIRAS E CONTRAFORTES
.~ - -CONTRAFORTES EM TELA PLANOS E MOLDADOS

REFORG(

www.slatel.com

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1

Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira

Tels. 256 822627 / 256 823042

Fax 256 827374 / Fax online 213 516768

E-mail: geral@slatel.mail.pt | comercial@slatel.mail.pt




0 BANCO LIDER
DAS PME.

N°1 em adesoes a PME Lider
pelo 8° ano consecutivo

2.013 PME Lider 2015
aderiram via BPI

N°1 em adesoes a PME Exceléncia
pelo 7° ano consecutivo

596 PME Exceléncia 2015
aderiram via BPI

Conheca as condicoes especiais do BPI para PME lider
em qualquer Balcao ou Centro de Empresas BPI
ou em bancobpi.pt/empresas

Dados IAPMEI e Turismo de Portugal
a 1de Fevereiro de 2016
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PORTUGAL REFORGA PRESENGA NA MICAM

Sensivelmente 190 empresas
da fileira do cal¢ado estao
a participar, desde o inicio
do ano, num megaprograma
de promocgao a escala inter-

nacional, que se traduzira
na presenca em mais de
60 dos mais prestigiados
féruns internacionais da
especialidade.

realiza de 3 a 6 de setembro
préximo, e MIPEL (feira de
acessorios). Trata-se da maior
presenca de sempre do setor
num evento no exterior.

Portugal continua a reforgar
a presenca na maior feira de
cal¢ado do mundo. 96 em-
presas vao integrar a comitiva

nacional na MICAM, que se

A Expo Riva Schuh continua a
ser um dos principais eventos do
setor a nivel internacional, com
a altima edic4o a fechar com um
numero elevado de visitantes.
No total 11.025 visitantes per-
correram os corredores da feira
de Garda nos dltimos dias.

Além disso, o evento veio for-
talecer a presenca de marcas
internacionais com 1.139 do total
de 1.438 expositores provenien-
tes do estrangeiro, representan-
do mais de 40 paises (entre eles
China, India, Brasil, Portugal,
Espanha, Indonésia e Paquis-
tao).

Portugal esteve representado
com uma delegacao de 62 em-

presas, uma das maiores parti-
cipacbes de sempre na feira de
Garda.

Um setor do calgado em mu-
danga € o retrato que emerge

da Expo Riva. “Esta edi¢ao
trouxe-nos de volta a imagem de
um setor que esta em profunda
mudanca” - explica o presiden-
te da Riva del Garda, Roberto
Pellegrini. “A Expo Riva Schuh
sempre foi uma grande oportu-
nidade para a compreensao de
como o mercado estd a evoluir

e nesta edi¢io, em particular,
temos notado algumas mudan-
¢as importantes. Vimos novos
tipos de visitantes, por exemplo,
oriundos de grandes cadeias de
moda rapida, que demonstram

CcarelpPas

Campos & Resende, Lda

Materiais utilizados no fabrico de Solas:

TR.| TPS |

& Bicolor

TPU + PU | PVC
PU Bidencidade | PU antiestatico ESD

PU

Materiais utilizados no fabrico de Palmilhas:

PU | PU Antifingico | PU Antiba

Areas de atuaca

Moda | Outdoor | Conf

1ano

o | Sadde

mercados

Expo Riva com bons sinais

agora um grande interesse no
setor do calgado”.

Um aspeto particularmente po-
sitivo desta edicao foi a reagao
dos compradores russos, que nao
s6 retornaram a Expo Riva em
busca de um produto de gama
média que se adapte as necessi-
dades de um mercado interno
em dificuldade, mas também
empresas que oferecem “Made
in Itdlia” com quem a Russia
pode construir parcerias a longo
prazo.

“As estratégias de compra estao
a mudar - afirma Giovanni Lae-
zza, diretor da Riva del Garda.
E assim, as empresas também
estdo a procurar formas alterna-

tivas para competir a nivel inter-
nacional. Uma série de marcas
de luxo, por exemplo, estiao a
considerar executar colecoes de
nivel médio, ao lado das cole¢oes
principais, onde a qualidade ga-
rantida pela marca também pode
ser oferecida a um custo mais
baixo e com uma taxa de respos-
ta mais rapida as exigéncias do
mercado. E semelhante ao que
aconteceu com a introdugio do
‘fast fashion’. Esta evolucao abre
perspetivas importantes para o
evento que poderia tornar-se um
ponto-chave para este tipo de
produgio”.

A préoxima edi¢io da Expo Riva
Schuh sera de 14 a 17 de janeiro
de 2017.




CURSO EXECUTIVO .
Curso desenvolvido pela

LEADING Lancaster University

Management School

TO GROW 1° Programa em Portugal

Inicio: ABRIL 2016

Giving you the tools to
grow your business

Destinado a lideres de PMEs (proprietdarios ou gestores) que se encontram a crescer ou
com potencial de crescimento, Leading to Grow tem dois vetores de intervencdo: o lider e
a empresa. Intervindo no desenvolvimento pessoal do proprietdrio/gestor no que respeita
as suas caracteristicas de lideranga tem como objetivo final a inovag¢do € crescimento do
negocio, aumentando a produtividade e rentabilidade.

Key benefits:

* Tornar-se num lider melhor;

* Desenvolver a empresa;

* Aumentar os lucros da empresa;

* Melhorar a capacidade de tomada de decisdes;
* Aumentar volume de negdcios;

* Melhorar a eficacia das decisdes:

* Aumentar a influéncia no seu préprio negécio;

* Melhorar a relacdo com os seus colaboradores;

&3

Action learning

LJ (R

Online forum Shadowing & exchange

* Delegar mais.

 0,0; @ Mais informacgoes:

Sara Carneiro Pacheco

Masterclasses and  Overnight experiential TDGChECD@.pGrTO,UCp,Dt
two modules [. 226 196 260

www.catolicabs.porto.ucp.pt

Programa desenvolvido em parceria com:

CATC) L l CA P O RTO e Lancaster University

BUSINESS SCHOOL Ao s
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A GDS, na Alemanha, sera
o «pano de fundo» para

a apresentag¢ao do novo
World Footwear Yearbook.
O mais poderoso baréme-
tro da industria de calcado

23

APICCAPS APRESENTA WORLD FOOTWEAR YEARBOOK

a nivel mundial, da respon-
sabilidade da APICCAPS,

serd apresentado, em con-

feréncia, a profissionais de
mais de 70 paises.

Em tracgos gerais, a pro-

du¢ao mundial de calgado
recuou em 2015 (menos
0,4%) para 23 mil milhoes
de pares de calcado. Desses,
87% toram produzidos no
continente asidtico. Surpre-

endente revelou-se o facto
de a China perder peso
relativo (queda da produgio
de 5% em 2015) para outros
“players”, nomeadamente
asiaticos.

A ultima Pitti Uomo,
que teve lugar em
Florencga entre os dias
14 e 17 de junho, foi
visitada por 20.500
compradores, mais
2,5% do que na edi-
¢ao de junho de 2015.

No total, o evento
recebeu 8.400 com-
pradores internacio-
nais e mais de 30 mil
visitantes. A partici-
pacao estrangeira foi
impulsionada pelos
desempenhos muito
positivos do Reino
Unido (+18%), China
(+14%), Alemanha
(+5%), Bélgica (+7%);
Japio (+3,5%) e Es-
tados Unidos (+3%).
Russia (+8%) fez uma
assinaldvel recupera-
¢ao depois de algumas
temporadas dificeis.
Destaque ainda para
os visitantes oriundos
da Europa Oriental,
Portugal, Dinamarca,
México, Austrilia,
Africa do Sul, Sin-
gapura, Malasia e

Taiwan.

Houve, no entanto,
uma queda signifi-
cativa nos visitantes
franceses, devido a
atual onda de greves e
cancelamento de int-
meros voos causados
pelo Euro 2016.

A Italia continuou o
caminho de recupe-
ra¢ao, registando um
aumento de 3% em
compradores.

“A Pitti Uomo come-
morou a edi¢ao 9o

da melhor maneira
possivel”, afirmou
Raffaello Napoleone,
CEO da Pitti Imma-
gine, acrescentando
“foi um evento quen-
te, com novas ideias
a borbulhar entre os
stands. Posso afirmar
que, nesta edicao,

a Fortezza da Bas-

so testemunhou o
nascimento de muitos
novos projetos de
moda masculina”.

felras

Pitti Uomo fecha com valores recorde
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SOLUGOES ROBOTIZADAS
& Robotzacho na producio de calgado @ wm passo essencipl

para que asta indusiis se manbsoha compalitive dentto da
Espan Eultdal

Apds 3 expardncia -:'I-'!-']-li" da pela empress na Indusina
Autormdesl, o CEI desenvaolven vinas solucbes rebolizades para
o caltado, combinanda as lecnoiogias Lager, Jacio de dgua

@ uiirEBoOna.

ASER

CARDAGEM DE LASER

LY gim pol lased & .a mies rocenks eenckogia dessnvolvida
pels para a induslria de calgado.
Coma preCipass vB n‘-a-_}—: ns desia nova 11’—Cnﬂ'&}i5 pedamos raferir
A possibiidade de candar gualquer tipe de conliguracia
A glovada procisis
€ bt larmgs de cardagem por Sapo;

CALCADD POR

) fz..ﬂ':! Rua dos Acores - 278 Zona Industrial, 1 - 3700-018 S. Jodo da Madeira - Portugal Tel: +351 256 831 411 - Fax: +351 256 831 412 - Email: sales@zipor.com
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