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Primeiro-Ministro elogia
calcado portugueés

“Temos mu
orgutho

na nossa
selecao,
mas esta
selecao de
empresarios
do caicado
tambem

merece
0 NOSSO
orgulho”

Foi a primeira vez que um
Primeiro-Ministro visitou

a maior feira de cal¢ado

do mundo. Ant6nio Costa
marcou presenca na theMi-
cam, em Milao, que este ano
recebeu uma comitiva de 98
empresas nacionais, a maior
presenca de sempre num
evento no exterior.

Nos corredores da feira, o Pri-

meiro-Ministro pode conhecer
em primeira mao as novidades

das empresas nacionais para

o verao do préximo ano. Do
cal¢ado que cheira a limao (Le-
mon Jelly), a estilista estreante
na feira (Fitima Lopes), Ant6-
nio Costa visitou mais de duas
dezenas de empresas. O lider
governamental salientou que o
setor do calcado deve ser um
exemplo para outros setores.
“Aquilo que pudemos ver aqui
hoje, nos varios segmentos de
cal¢ado, é um motivo de orgu-
lho para todos os portugueses
e deve ser um exemplo para
todos os industriais”.
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A ultima edicao da theMi-
cam, em Milao registou a
maior presen¢a nacional de
sempre. No total, mais de

Ao Primeiro-Ministro juntou-se
Manuel Caldeira Cabral, minis-
tro da Economia, e o secretdrio
de Estado da Internacionaliza-
¢ao, Jorge Oliveira. A estratégia
de crescimento do setor nos
mercados externos foi varias
vezes elogiada pelos lideres go-
vernamentais. “O trabalho que
toi feito pela APICCAPS nos
ultimos anos é o trabalho que
tem que ser feito em cada um
dos setores industriais para que
nos modernizemos com base na
inovagao, com base na qualidade e

mundo.

no aumento do valor acrescentado
do produto; para que possamos
ser competitivos. S6 com uma boa
estratégia de internacionaliza¢ao

€ que passamos de uma induis-

tria que muitos anunciavam que
‘estaria morta’ ha 30 anos atras,
para estar hoje no top da industria
europeia e mundial dos sapatos.

A minha presenga aqui representa
isto: se ¢ um momento em que
podemos exportar, aquilo que o
Governo tem de fazer € estar ao
lado dos que exportam e dos que
lutam por criar emprego”.

98 empresas participaram
naquela que é considerada
a maior feira de cal¢ado do

Porrtugal foi a segunda

de 3100 metros quadra-

Questionado sobre o crescimen-
to econémico nacional, o lider de
governo garantiu que “seria um
sonho” se a economia nacional
crescesse da mesma forma como
Luis Onofre promete fazer ‘cres-
cer os homens’. O criador lan-
¢ou no certame uma nova linha
masculina que aumenta a altura
dos clientes em quatro centime-
tros. “Para que o crescimento
econdémico exista € necessario
ter uma visao de longo prazo. E
¢ necessario fazer um percurso
como os industriais de calcado

maior delegacao presente
na feira, num espaco total

MAIOR PARTICIPAGAO DE SEMIPRE NA THEMICAM

dos. Para a exibi¢ao foram
transportadas 16 mil amos-
tras em 28 camioes TIR
desde Portugal.

fizeram: perante a crise, perante
a globaliza¢ao, perante o fim do
modelo de negdcio que existia;

o que fizeram foi reinventar-

-se. Souberam perceber que nio
seriam mais competitivos pelo
preco, mas sim pela qualidade.
Foi necessirio inovar, melhorar a
qualifica¢ao dos funciondrios. E o
setor conseguiu’.

A comitiva portuguesa na
theMicam responde por 8.000
mil postos de trabalho e 550 mi-
lhGes de euros em exportagdes.



IMPORTAMO-NQOS
COM QUEM EXPORTA

Num mercado cada vez mais global, as melhores oportunidades de negocio
estao muitas vezes alem-fronteiras. E por isso que a COSEC esta sempre onde
estiver o seu negocio.

AO SEU
LADO

Presente em 5 continentes e em 52 paises através da rede internacional Euler
Hermes, a COSEC disponibiliza um vasto leque de solucoes de Seguro de Créditos
para apoiar a atividade comercial e ainternacionalizacao das empresas portuguesas.
Se quer chegar mais longe de forma mais segura, escolha o lider de mercado.
So tem a ganhar.

EM TODO
O LADO

Contacte-nos: 217 913 700 | E-mail: cosec(@cosec.pt | www casec pt

COSEC — Companhia de Seguro de Créditos, S.A., sociedade andnima de seguros, com sede em Avenida da Repiblica, 58 — 1069-057 LISBOA, c o s E c
autorizada pelo Instituto de Seguros de Portugal a exercer atividade nos Ramos Nao Vida - Crédito e Caugao. Matriculada na Conservatoria do

Registo Comercial de Lisboa sob nimero Gnico da matricula e de identificacao fiscal n.> 500726000, com o capital social de € 7.500.000,00.
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GUAVA MUDA-SE PARA 0 PORTO

na Batalha, no centro do Porto.
A Guava é uma jovem marca de
cal¢ado, da responsabilidade da
designer Inés Caleiro.

showroom da marca na cidade In-
victa estd assinalado no calenda-
rio para meados do més. O novo
espaco vai estar de portas abertas

“O Porto tem boa energia!”, em
novembro, a GUAVA muda-
-se de malas e bagagens para o
Porto. A abertura de um novo

Depois do crescimento das
exportagoes, 0 emprego. As
empresas de calcado em Portugal
dao ja emprego a mais de 43 mil
pessoas. Desde 2010 foram cria-
dos, na indastria, mais de 9.200
postos de trabalho. Os dados

s20 do Ministério do Trabalho,
divulgados pelo Dinheiro Vivo, e
mostram que, nesse ano, o setor
contava com 34.602 trabalhado-
res por conta de outrem, nimero
que subiu para 42.249 em 2014.

Estimativas da APICCAPS para

em

ind

2015 apontam para um total
43.840 trabalhadores na induas-
tria de calgado e componentes
para calcado. Feitas as contas,
desde 2010 foram criados 9.238
postos de trabalho diretos.

Para Fortunato Frederico, esta é
a “sequéncia logica do bom de-
sempenho recente da industria
de cal¢ado, que cresceu mais de
60% nos mercados externos nos
ultimos anos”. Acresce que “o
nosso modelo de negécio assen-
ta numa producao de qualidade

l& de calcad

O

mais

de 9.200 postos de trabalho

e de proximidade, pelo que o
crescimento do setor passaria
sempre pela criacao de postos de
trabalho”. “Nos préximos meses,
outras largas centenas de traba-
lhadores integrarao a fileira de
calcado”, adiantou.

Igualmente importante é o facto
de muitos desses postos de tra-
balho estarem a ser construidos
nem regioes do interior do pais.
“Nos ultimos anos contribuimos
para um maior equilibrio regio-
nal, através da criacao de uni-

dades fabris em varias zonas do
interior como Castelo de Paiva,
Celorico de Basto ou Paredes de
Coura”, real¢ou o Presidente da
APICCAPS. Outro dado rele-
vante prende-se com a contrata-
¢a0 de um nimero crescente de
profissionais qualificados. “Cer-
ca de 10% do total dos profissio-
nais da industria sao licenciados
ou quadros técnicos superiores.
E uma mudancga de paradigma
importante para um setor que
quer ser uma grande referéncia
internacional”, defendeu.



. arqu tectura e solugdes de espacos
Rua do Cruzewn 170 R/C | 4620-404 Nespereira - Lousada
T 255 815 384/385 | F. 255815386 | E. geral@quahtwmpact pt
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A TDSD (Turkish Leather
Industrialists Association)
estd a promover o evento
“O Couro da Turquia”. No
total, 11 empresas turcas
de curtumes expoem du-

0 COURO DA TURQUIA NOVAMENTE EM PORTUGAL

rante trés dias, em Portu-
gal, as melhores peles do
pais.

O evento tera lugar em
duas cidades diferentes, de
forma a estar mais préximo

da realidade industrial. Dia
27 de setembro em S. Joao
da Madeira na Oliva Crea-
tive Factory e dia 28 e 29
de setembro no Mercado
Municipal de Felgueiras.

mercados

Aposta no Japao como “rampa de lancamento”
para mercados asiaticos

Esta a 10.000 km de
Portugal, mas nem por
isso é um problema. O
Japao esta, definitiva-
mente, de regresso ao
horizonte das empresas
portuguesas. A aposta
em novos mercados, em
especial fora do espec-
tro europeu, é uma das
grandes prioridades da
industria portuguesa de
calcado para os préxi-
mos anos. Em resultado
dessa estratégia, em
novembro préximo, o
cal¢ado portugués inicia
uma nova investida

ao mercado nipoénico,
com a integracao de 13
empresas na “Fashion

World Tokyo”.

Trata-se da maior feira
de moda do Japao que
se realiza duas vezes por
ano e acolhe sensivel-
mente 850 expositores
de todo o mundo — en-
tre vestudrio, calcado e
acessorios de moda - e
mais de 28.000 visitan-
tes profissionais.

“Temos de encontrar
mercados alternativos
ao europeu”, considerou
Pedro Lopes. O novo
responsavel comercial
da C.O. M. - Creative
Of Minds assegura que o
Japao se “afigura como

uma excedente oportu-
nidade. J4 iniciamos o
relacionamento comer-
cial com o mercado, mas
entendemos que podera
ser aprofundado nos
préximos anos”. Ja Pedro
Ramos, da Ambitious,
assume que “se trata ja
de um mercado impor-
tante em termos de pri-
vate label, mas que estao
reunidas as condic¢oes
para aprofundar a pre-
sen¢a no mercado e fazer
a ponte com 0s outros
mercados asiaticos”.

Para as 13 empresas
presentes na “Fashion
World Tokyo”, o mer-

cado japonés podera ser
uma espécie de rampa
de lancamento para va-
rios outros emergentes
mercados asiaticos.

Exportacoes
para o Japao
em alta’

Nos ultimos cinco anos
as exportacoes portu-
guesas de cal¢ado para o
Japao aumentaram mais
de 70%, passando de 7,5
para 13 milhoes de euros
no final do dltimo ano.
Numeros que atentam
o potencial do mercado,
mas que poderao, agora,

ser reforcados.

De acordo com o World
Footwear Yearbook, o
Japao, com 127 milhdes
de habitantes é um dos
mercados mais promis-
sores no plano interna-
cional. Em termos de
consumo, é mesmo o 5.°
principal a escala mun-
dial, com um consumo
aparente de 607 milhdes
de pares por ano. Anual-
mente, o Japao importa
mais de §90 milhoes

de pares de cal¢ado,

em especial da China
(395 milhoes em 2014),
Vietname (62 milhées) e
Italia (27 milhées).



A proxima jogada
de mestre e SUA!

E tudo uma questaodeRESULTADOS!

A DECPRIME- Consultoria e Processo Lda., € uma empresa especializada no
desenvolvimento de solucoes de Software e reengenharia dos processos de

negocio para qualquer Organizacao.

Tem como missao o desenvolvimento, a partir de plataformas open-source, de
solucoes que contribuam para o aumento da eficacia, eficiencia e

economia das Organizacoes ou Empresas Cliente, contribuindo

para que estas se convertam em Organizacoes ou Empresas

de Alta Performance, atraves da reengenhariae otimizacao

dos processos de negocio via DECPRIME.

ADBECPRIME= Consultoria e Processo Lda., fornece um

conjuntoicompletode servicos de Business Process,

ManegementedelBusiness quel
pErMItem realizara optimizacao € ree L_};lmuru
UOSIPIOGESS0SIA0S SEUS Glierites)atraveside
IENneIods ogiapropria = SIMPIEES ESistena
Intseraicdo o M igefelee

Filejantss, Fileziis

SH=COTIONIICOS)

DECPRIME - Cons
Rua Alfredo da Sily ultoria e Processos, | Grupo DECSIS

‘?r Lote T6e 17 - Alfragide, 2614-509 Am. adora -
Rua das Artes Graficas, 162 - 41 iR rax 2! g
00-091 Porto - FPortugal | Tel.:22 607 48 o0 | Fax: 22 607 48 59

E-mail: gerallddecprime.com
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PORTUGAL FASHION CONTINUA PERIPLO INTERNACIONAL

Depois de Nova Iorque, o
Portugal Fashion continuara
o périplo pelas principais
cidades de moda a nivel inter-

nacional.

A primeira paragem ¢é Lon-
dres, com o desfile de Ale-
xandra Moura na London

Fashion Week, onde a cria-
dora dara a conhecer, em pri-
meira mao, as propostas para
a estagio quente de 2017.

A cortiga é o elemento
central da marca. Depois o
design inovador e a preocupa-
¢ao constante com o ambien-
te fazem o ADN da Pelcor.

A marca nacional acaba de
inaugurar uma flagship store
no Principe Real, em Lisboa,
e prepara-se para uma nova
fase de expansio.

No novo espago, com 120
metros quadrados, sobressai a
textura da parede de cortica,
a area de café e a possibili-

nacional

Pelcor abre flagship store

dade de levar animais a loja.
O espaco pretende aliar a
inovacgao e a sustentabilida-
de através de uma dinamica
comum. Tudo pensado ao
pormenor para que a nova
loja seja o mais eco-friendly
possivel. Uma preocupacao
nova da marca que, aprovei-
tando a inauguragao da loja,
anunciou um novo rumo no
pensamento da Pelcor. Estao,
assim, previstos lancamentos
especiais, de diferentes cate-
gorias de produtos “amigos

do ambiente”.

Segundo a Pelcor “preten-
demos criar uma experiéncia
de compra personalizada em
torno do respeito pelo meio-
-ambiente. Este espaco vai
muito além de um tradicional
espaco de vendas, apresentan-
do diferentes areas de intera-
¢ao com o publico, evocando
aum estilo de vida contem-
poraneo, atento as tendéncias
da moda e sempre preocupa-
do com o ambiente”.

The best components you will never see.

www.lusocal.com

exceléncia'’s

7 ANOS DE EXCELENCIA
2009 - 2015




A Parceria Ideal
Para o Seu Negdcio
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A Expandindisiria foi constituida em 1983, tendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
to de servicos de consultoria, formacao e solucbes informaticas ajustados as suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestdo e Adminisiragao ® .
Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA & constituido,
pelos modulos de: Gestao Financeira, Gestao de Pessoas,
Qualidade e Gestao de Producgao.

nomeadamente,
Gestao Comercial, Gestao da

O modulo GEPE - Gestao da Producao estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento e controlo de producao, respectivos custos e
margens, permitindo-lhe:

» O fratamento em simultaneo das encomendas, producido e custos.

* A gestao da produgdo por encomenda ou para lote, com opcao de codigo de barras.
* A emissao automatica das ordens de fabrico, requisicbes de materiais, gamas
operatorias e  instrucbes de fabrico.

*» A imputacdo automatica dos consumos a contabilidade analitica e a gestao de mate-
riais.

* A andlise das cargas de seccao, das necessidades de materiais,
linha, simulagao de precos e analise de margens.

expandindustria

O SABER AO SERVIGO DA INICIATIVA

do equilibrio de

EBS - Executive Balanced
Scorecard ®

Conjunto de aplicagdes cujo objecti- O processo de recolha, organiza- O sistema de Gestdo Documental - Gestdo de AssociacOes
vo principal é apoiar a gestdo  ¢do, andlise e monitorizacio de  permite-he a organizagdo e arquivo - Gestdo de Transitarios
estratégica da sua organizagdo,  informagdes oferecem-he suporte a  electronico de todos os tipos de - Gestdo de Escolas
através da exploragio de indicado-  tomada de decisdo em tempo real,  documentos produzidos ou recebidos - Gestdo de Transportes
res estratégicos totalmente alinhados permitindodhe ainda a exploragdo  por via electrénica e a respectiva - Gestdo da Administragdo Local
com a Missdo e Viso. combinada de diversos dados. distribuicio  aos destinatarios, com - Gestdo de Agregados

total desmaterializacdo, assumindo

assim a constituicdo de um siste-

ma “Data Ware House”.
Solicite a visita de um consultor especializado e conheca as nossas solucoes: @
Tel: 228347750 [ Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franca, 893-893, 4250-214 PORTO .‘ T So
Website: www .expandindustria.pt E-mail: geral@mail expandindustria.pt DGERT contificacao

ESBI - Expandinddstria Standard
Business Intelligence ®

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Multimédia ®

QOutras Solugdes de Negdcio:

PME lider

—fac—
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Foi ha 15 anos que Katty Xio-
mara se estreou em Nova Jor-
que. Década e meia depois, a
criadora juntou-se a comitiva
nacional do Portugal Fashion

11

KATTY XIOMARA APRESENTA NA SEMANA DE MODA DE NOVA IORQUE

e apresentou a colegao pri- ¢ao “Correntes de Agulhas”. Predominam os azuis em ga-
mavera-verao na semana da No espaco Pier 59, a criado- bardines leves, os tons salmio
moda nova-iorquina. ra mostrou a0 mundo uma que remetem para os recifes
De “mergulho” no mar, a linha de pegas inspiradas nos e corais e os tecidos leves e
estilista apresentou a cole- descobrimentos nacionais. frescos.

Miguel Vieira
em destaque
em Nova
lorque

Atravessou pela primeira vez o
Atlantico com destino a Semana
da Moda. Na bagagem uma “Afri-
ca” muito propria. Miguel Vieira
apresentou, no inicio de setem-
bro, a cole¢io primavera-verao
2017 naquela que € considerada a
semana de moda mais importante
do mundo.

O criador marcou a estreia pessoal
com um desfile de roupa feminina
e o regresso do Portugal Fashion
ao certame 15 anos depois da es-
treia. A Sala C do Pier 59 Studios
foi o local escolhido para apresen-
tar “Africa Minha”, uma colecao
inspirada na beleza da selva afri-
cana. Pretos e brancos misturados
em dourado ditam as tendéncias
do criador de S. Jodao da Madeira.

O desfile é mais um passo de
Miguel Vieira na conquista do
mercado americano, onde ja vende
a linha de crianca desde 2011. Mi-
guel Vieira segue agora de “baga-
gens” para Milao, onde apresenta-
ra a cole¢ao masculina na Semana

da Moda de Mil3o.

O Portugal Fashion prossegue,
agora, o roteiro internacional por
Mil3o, Paris e Londres.

moda

Rua Alves Redol, 372 | 4050-042 Porto
Tel: 225 074 150 | Fax: 225 074 179
apiccaps@mail.apiccaps.pt
www.apiccaps.pt

Diretor
Fortunato Frederico - Presidente da
APICCAPS

Edicao
Gabinete de Imprensa da APICCAPS
paulogoncalves@mail.apiccaps.pt

Fotografia capa
Frederico Martins

Concecao Grafica
e Execugao
salto alto e laborpress’

Distribuicao
Gratuita aos Associados

Tiragem
2.000 exemplares

N.°DL:
366612/13
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Asia também "H

ja domina

a nivel
do consumo

A Asia continua a refor-
car a sua lideranga no
que se refere ao consumo
mundial de cal¢ado, com
uma quota que ascende,
agora, a 53% do total.
Esta é uma das gran-

des conclusbes do mais
recente World Footwear
Yearbook, apresentado
na GDS, na Alemanha,
no final de julho.

PRODUGAO MUNDIAL

DE CALGADO
RECUOU EM 2015

(MENOS 0,4%)

O mais poderoso baré6-
metro da industria de
cal¢ado a nivel mundial,
da responsabilidade da
APICCAPS, e que ¢
distribuido em todo o
mundo, concluiu, en-
tre varios outros temas
relevantes, que a produ-
¢a0 mundial de cal¢ado
recuou em 2015 (menos
0,4%) para 23 mil mi-
lhoes de pares de calca-
do. Desses, 87% foram
produzidos no continen-
te asiatico.

87% DA PRODUGAO
MUNDIAL
ASSEGURADA PELO
CONTINENTE ASIATICO

Ao nivel do consumo, a
China perfila-se como
o maior mercado, com-
prando quase um em

cada cinco pares de sa-
patos vendidos a escala
internacional (em 2015,
o consumo deste pais
ascendeu a 3.800 milhoes
de pares). Neste «top1o»
mundial, a China é acom-
panhada por outros trés
paises asiaticos, respeti-
vamente: India (que surge
no 3.° posto com um
consumo de 2.196 mi-
lhoes de pares, isto é, uma
quota de 10,6% do total);
Indonésia (4.° lugar, 826
milhGes de pares e quota
de 4,0%) e Japao (6.° pos-
to, 660 milhoes de pares
e quota de 3,2%).

ASIA DOMINA NAS
EXPORTAGOES
EM QUANTIDADE

Europa e América do
Norte (ambas com
quotas de 16%) mantém
o consumo de cal¢ado a
um nivel elevado, sendo
superior ao que a popu-
lacao poderia sugerir.

O oposto ocorre com
Africa, com uma quota
atual de apenas 7%.

(QUOTA DE 85%),
MAS EM VALOR
ASSEGURA APENAS
64% DO TOTAL

No «top1o» mundial,

surgem quatro paises do
«velho continente»: Rei-
no Unido (7.° posto, 560
milhoes de pares, corres-

pondentes a uma quota
global de 2,7%), Alema-
nha (8.°, 445 milhoes de
pares, correspondentes
a uma quota global de
2,2%), Franca (9.°, 422
milhoes de pares, corres-
pondentes a uma quota
global de 2,0%) e Russia
(10.° posto, 390 milhdes,
correspondente a 1,9%).

ENTRE 0S PRINCIPAIS
PRODUTORES A
ESCALA MUNDIAL,
PORTUGAL
APRESENTA
MESMO 0 2° MAIOR
PRECO MEDIO DE
EXPORTAGAO,
APENAS SENDO
SUPERADO PELA
ITALIA

O continente america-
no ¢é representado por
apenas dois paises. Com
efeito, os EUA perfilam-
-se no 2.° posto, com
um consumo de 2.442
milhoes de pares e uma
quota global de 11,8%)

e o Brasil em 5.°, com
um consumo aparente
de 786 milhoes de pares
e uma quota de 3,8%. A
titulo de curiosidade, o
consumo per capita nos
EUA ¢ um dos mais ele-
vados do mundo. Cada
norte-americano conso-
me, em média, 7,5 pares
de calgado por ano.
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MODALISBOA “UNE” DESIGNERS EM LISBOA

Together dia o mote para mais  confiantes da moda nacional para a iniciativa “Fast Talks”,
uma edi¢ao da ModalLisboa. em mais de duas dezenas de nos Pac¢os do Concelho, onde
De 6 a 9 de outubro, o Pa- desfiles. serao discutidas problematicas

tio da Galé recebe os passos No primeiro dia, destaque ligadas ao setor da moda.




0 BANCO LIDER
DAS PME.

N°1 em adesoes a PME Lider
pelo 8° ano consecutivo

2.013 PME Lider 2015
aderiram via BPI

N°1 em adesoes a PME Exceléncia
pelo 7° ano consecutivo

596 PME Exceléncia 2015
aderiram via BPI

Conheca as condigcoes especiais do BPI para PME lider
em qualquer Balcao ou Centro de Empresas BPI
ou em bancobpi.pt/empresas

Dados IAPMEI e Turismo de Portugal
a1de Fevereiro de 2016

TURISMO DE )’{
PORTUGAL
eAND

e

PME lider'15 exceléncia'1s
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GALERIES LAFAYETTE SENTEM IMPACTO DOS ATENTADOS

1.600 milh6es de euros con-
tra 1.700 milhdes no mes-
mo periodo do ano passado.

As famosas Galeries La-
fayette registaram, no
primeiro semestre de 2016,
um volume de negécios de

e da queda de turistas em
Paris.” No total, as visitas
de clientes internacionais
cairam 15%.

Para o diretor-geral do
grupo Nicolas Houzé “é
evidentemente uma con-
sequéncia dos atentados

intemacional

Adidas aposta na customizacao
e leva producao para os EUA

A adidas esta a apos-

tar na produgio nos
EUA. A gigante alema
anunciou que planeia
abrir uma nova “Spee-
dfactory” em Atlanta,
nos EUA, até ao final
de 2017. O objetivo é
levar os produtos o mais
rapidamente para os
consumidores e a Adidas
afirma que a fabrica vai
permitir oportunidades
de customizacio «sem
precedentes».

O porta-voz da empresa

prefere nao desvendar,
ainda, muitos pormeno-
res, mas foi adiantando
que a adidas podera,
“criar uns ténis com-
pletamente adaptados a
forma/tamanho do pé do
consumidor com a esté-
tica que ele pretende”.

A adidas langou a pri-
meira “Speedfactory”,
altamente automatizada,
na Alemanha no ano
passado. A multinacio-
nal acredita que ao des-

carewpr\s

Campos & Resende, Lda.

Apartado 2

SaR | Farlu

Materiais utilizados no fabrico de Solas:

TR | TPS
oft e Bicolor

TPU+PU | PVC | P
Pl Bidencidade | PU ant

tico ESD

Materiais ulilizados no fabru:'.{: de Palmtlhas

PU | PUAntifingico | PU

Areas de atuacio:
Outdoor | Conforto | Sadde

Moda

centralizar a producao,
através da criacao de
fabricas perto dos seus
principais mercados,

vai permitir reagir mais
rapidamente a procura.
“Equipada com tecno-
logia de vanguarda, a
tabrica nos EUA permi-
te a adidas criar produ-
tos em volumes cada vez
maiores com uma com-
plexidade avangada de
cores, materiais e tama-
nhos”, afirmou a empre-
sa em comunicado.




SPEDYCARGO

TRANSITARIOS

SOLUTIONS THAT WORK.

A SPEDYCARGO foi criada em Janeiro de 2004 combinando a experiéncia e profissiona-
lismo da sua equipa e a confianga dos seus parceiros no exterior com o conhecimento das
exigéncias dos mercados nacional e internacional.

A SPEDYCARGO empenha-se em encontrar as solu¢des mais adequadas e melhor desenhadas
para os desafios da industria no presente e no futuro.

A SPEDYCARGO representa em Portugal o HTFN Global Logistics Partner. OHTFN é uma
associacao de empresas transitarias privadas com representacdo mundial que permite

uma cobertura global através de parcerias com empresas congéneres de elevada reputacao em
cada mercado. Como membro a SPEDYCARGO beneficia de parcerias com mais de 120 agentes
em cerca de 200 paises servindo mais de 600 portos e aeroportos.

www.spedycargo.pt

TRANSITARIO
ESPECIALIZADO
EM FEIRAS
INTERNACIONAIS
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A empresa Palmitex, produto-

ra de palmilhas, contrafortes
e outros componentes para
calcado, acaba de certificar
o seu sistema de gestao da

qualidade, de acordo com a
norma ISO 9001.0 processo
de certificagio contou com a

colaboracao do CTCP.
A ambi¢ao de obter o re-

17

PALMITEX CERTIFICADA COM APOIO DO CTCP

conhecimento do modelo
de gestao que praticam, ha
quase 30 anos, e que assenta
em principios base como a
preferéncia pela qualidade, a

melhoria continua, o traba-
lho em equipa e a relagao de
proximidade com o cliente,
foi o mote para esta aposta na
certificacao.

A tecnologia ao servico da moda.
A famosa designer Sarah Cho-
fakian langou uma cole¢io de
sapatos que, além de caracteris-
ticas de charme, como perfume,
inclui um acessério inovador: um
microchip.

A ideia de Chofakian é guar-

dar informagdes importantes a
respeito da garantia e das carate-
risticas da peca. No momento da

INOVacao

Designer lanca sapatos com chip

compra do produto, a vendedora
regista os dados da cliente conec-
tados ao microchip do sapato, o
que facilita consertos, trocas e
acionamento da garantia.

De acordo com o site Fashion
Forward, o chip também arma-
zena dados sobre os materiais
utilizados no cal¢ado, bem como
fornecedores, para agilizar os
processos.

+ TECMACAL

INDUSTRIAL SOLUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;
- tecnologia de boquilha para aplicagao

de cola;

- programagao por touch-screen;
- mudanca super rapida de bico fino para
bico largo através de regulagio automética’

{max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;
- economia em consumos de cola e energia;
- pingas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programével;

- piatelo programavel.

Rua dos Combatentes do Uitramar
Zin* 1, 3700-088 5. J. da Madeira - Portigal

Tel.: +351 256 200 480
Fax: +351 256 832 059
E-mail: teomacalitecmiacal. pt

cacao
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DUALTRAIN

CONSTRUIR UMA
ABORDAGEM SUSTENTAVEL
PARA O MODELO DE
FORMAGAO PROFISSIONAL
DUAL EM PORTUGAL,
ESPANHA E ALEMANHA

b

EMPRESAS FORMANDOS ESTADOS

O SUCESSO DO MODELO DE
FORMAGAO PROFISSIONAL DUAL
E JA UMA REALIDADE EM
DIVERSOS PAISES EUROPEUS.

WORKSHOP FINAL DO PROJETO
20 OUTUBRO 2016 —14H30

Centro Tecnologico do Calgcado de Portugal

Resultados do projeto e inscri¢oes
no Workshop em:

www.dualtrain.eu

copyright © 2015 DUALTRAIN, ACGREEMENT NUMBER — 2014-1-PTO1-KA200-001007 :: 2014 - 2016

EDITI
VALUE
Consultoria Empresarial

RS Frasmus+

P A
' Gentroteenoldgico Sl it =X
FOOTWEAR TECHNOLOGICAL
) do cal¢ado de portugal fivaiitse e

apoio da Comissao Europeia. A informagao contida nesta publicacao (comunicagao)
ao sendo a Comissao responsavel pela utilizagdo que dela possa der feita.
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HELPO PROMOVE CAMPANHA SOLIDARIA

mental HELPO esta, assim,
a promover uma campa-
nha nacional de recolha de
sapatos. Até 16 de outubro,

o ensino basico. No ensino
secundario € obrigatério ter,
pelo menos, uns sapatos.

A organizagao nao governa-

os sapatos podem ser entre-
es na sede na organizagao
HELPO em Cascais e em

Ermesinde.

Em Moc¢ambique e em Sao
Tomé e Principe, as criangas
podem ir descalgas a escola,
mas apenas até terminarem

iInvestimento

Apoios a marca propria terminam em dezembro

A APICCAPS tem de-
senvolvido, ao longo dos
ultimos anos, uma inten-
sa atividade no apoio a
internacionalizac¢io das
empresas portuguesas

de cal¢ado, em especial
no que diz respeito a
participagio em feiras e
exposi¢oes internacionais
e, mais recentemente, a
campanha de promoc¢ao
da imagem ‘Portuguese
Shoes’. Desde o inicio

de 2015, as empresas
beneficiam, igualmente,
de apoio a promocgao

das marcas préprias. Um
apoio que terminara, no
ambito deste projeto, em
Dezembro préximo, pelo
que se impoe que as em-
presas possam concluir
os seus planos de investi-
mento.

Os apoios estao previstos
em varias areas estraté-

COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DE CALCADO, LDA; -

gicas, seja a realizacao

de diagnésticos estra-
tégicos das empresas, a
aposta em publicidade e
a contratagio de assesso-
rias de comunicag¢ao em
varios mercados (Alema-
nha, Espanha, Franca,
Holanda, Reino Unido,
Itdlia e EUA), ou a pro-
dugio de catilogos (in-
clui a concecio, a edicao
grafica e a publicacao de
catalogos das colecoes de
empresas do setor, que
poderao ser utilizados
por estas na comunica-
¢ao com os seus clien-
tes, em particular como
suporte a participagao
em feiras internacionais).
Os apoios estendem-
-se, naturalmente, a
producao e cria¢ao de
conteudos fotograficos

e multimédia considera-
dos indispensaveis para a
promocao de proximida-

REFORGO ORLAR (MISTA)

de, quer com o puablico
profissional, quer com
os consumidores finais.
Nesta tipologia contem-
pla-se a contratacao de
fotégrafos, stylists, cabe-
leireiros, maquilhadores,
manequins profissionais,
equipas de video, entre
outros, capazes de criar
conteidos multimé-

dia de grande impacto,
passiveis de utilizagao
nos diversos suportes de
comunicacao utilizados
pela marca. Acresce que
serao apoios investimen-
to no «ciberespago» seja
através da criac¢ao de sites
ou lojas online.

Os objetivos sao claros:
promover o upgrade de
imagem das marcas do
setor e fomentar uma
imagem de exceléncia
das empresas e dos seus
produtos.

- IMPORTADORES DE TELAS
(TODOS OS TIPOS PARA A INDUSTRIA DE CALCADO)
- CORTE E FACEAMENTO DE TESTEIRAS E CONTRAFORTES

- -CONTRAFORTES EM TELA PLANOS E MOLDADOS

iy 5

IS

- - CONTRAFORTES EM AGLOMERADO DE COURO

(PLANOS E MOLDADOS)
-TODO O TIPO DE “JERSEY”
- FITAS DE REFORCO AUTO-ADESIVAS
-ENTRETELAS DE REFORCO TERMO-ADESIVAS
- FECHOS KB PARA CALCADO
- ANTI-DESLIZANTE “GRIPPER”
-TECIDOS DE MODA
- PELES DE MODA

www.slatel.com

Rua da Madeira - Zona Ind.n° 1

Apartado 158 | 3700-176 S. Joao da Madeira

Tels. 256 822627 / 256 823042

Fax 256 827374 / Fax online 213 516768

E-mail: geral@slatel.mail.pt | comercial@slatel.mail.pt
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Entrevista a José Manuel Mendonca, Presidente do INESC TEC

“Garantir o futuro

com Iniciativa e num
caminho de parcena”
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FUNDADOR DA ZARA E 0 MAIS RICO DO MUNDO

Amancio Ortega, fundador e
presidente da Inditex, grupo que
controla a Zara, ultrapassou Bill
Gates na lista da revista “Forbes”.

A fortuna de Amancio Ortega
estd, agora, avaliada em 78,6 mil
milh6es de délares, valor 1,5% aci-
ma do resultado do ano passado.

José Manuel
Mendonga é
presidente do
INESC TEC

- Instituto de
Engenbaria

de Sistemas e
Computadores,
Tecnologia e
Ciéncia. Trata-
-se de um La-
boratorio Asso-
ciado que conta
com mais de 30
anos de expe-
riéncia em I&D
e Transferéncia
de Tecnologia.
Com seis polos
no Porto (sede),
Braga e Vila
Real, o INESC
TEC agrega 13
Centros de I&D
e uma Unidade
Associada com
competéncias
complementares
e vocacionadas
para o mercado
internacional.
E um dos par-
ceiros de refe-
réncia do setor
de cal¢cado na
revolucdo in-
dustrial opera-
da nas ultimas
duas décadas.
Numa altura
em que se perfi-
la no borizonte
tecnologico o
projecto “Indus-
tria 4.0”. José
Manuel Men-
dong¢a conversou
com o Jornal da
APICCAPS.

[ProCc€sso d€ mode€rnizacao

ecnologica. QJue grandes |
mudancas tem testemu

nhado na industria de
calcado em Portugals

lﬁ

i

ual a importancia do
rabalho em rede entre o
N € as Institul]
oes do setor de calcado

entro l'ecnologico

P APS, empresas) no
processo de modernizacao
ecnologicar

=y =

O INESC TEC tem como
missao desenvolver novo
conhecimento com rele-

uma cumplicidade, uma
parceria estratégica com
quem conhec¢a bem os
constrangimentos e os de-
safios das empresas do sec-
tor e seja capaz de ajudar

a orientar os projetos de
investigacao e a especificar
e acompanhar os projetos
de demonstracio e teste
das solu¢oes inovadoras.
Sem prejuizo do impres-
cindivel envolvimento das
empresas fabricantes de
calgado, este processo nao
teria sido possivel sem o
comprometimento e total
envolvimento da

APICCAPS e do CTCP.

Portugal podera competir
em nichos especificos que,
para a dimensio do nosso
pais, poderio significar
negodcios de dimensao
muito importante. Os
clusters identificados por
Michael Porter ha mais
de 20 anos ji provaram a
sua capacidade em setores
como o calcado, o téxtil

e vestudrio, a floresta e

a agro-industria. Outros
setores pontuam, como

o automovel, as energias
renovaveis, algumas ma-
quinas e equipamentos e,
de uma forma emergente,
alguns nichos ligados as
TICs e ao software.

A especializa¢ao nesses
nichos, a elevadissima
qualidade da nossa mao-
-de-obra e da nossa enge-
nharia, infraestruturas de
muito boa qualidade e uma
atitude de abertura e ino-
vagao, virada para o mun-
do, sao os pontos fortes
sobre os quais tera de ser

entrevista

construida a competitivi-
dade industrial do pais.

que papel estara reserva
do a uma 1nstituicao como
o INESC 1 ECY

Noés queremos, nds temos
a obrigacao de contri-
buir fortemente, niao s
ajudando a universidade

e o politécnico a melhor
cumprir as suas missoes
de ensino e investigagao,
mas sobretudo a refor¢ar
a ligacdo entre a academia
e a sociedade - empresas,
hospitais, administragao
publica, entre outros —
para que esta se aproveite
totalmente do enorme
potencial que reside na es-
cola. Para isso apostamos
na exceléncia da ciéncia,
na capacidade de desen-
volvimento tecnolégico
com empresas € em atrair
para os nossos projetos
largas centenas de jovens
que, depois de passar pelo
INESC TEC, estarao mui-
to bem preparados para
seguir carreiras de sucesso
a nivel nacional e interna-
cional. E os exemplos siao
muitos e bons, felizmente.

(Due grandes mudancas
serao expectaveis com a
ndustria 4.0 ¢

Tantas como as que trouxe
a Industria 3.0... Quero

eu dizer que as mudancas
ja comegaram, a Industria
4.0 ja comegou ha muito,
ja ha muitos exemplos
disso nas nossas melhores
empresas, até mesmo no
calcado. Mas é um facto
que os computadores, 0s
sistemas automatizados,
os sensores, as redes de co-
municagao, a sofisticacao
no tratamento de infor-
magao, os media digitais,

e outros, vao continuar a

entrar nas fabricas, nas ca-
deias de fornecimento, nos
anais de distribuicao, etc..

el

estratégias empresariais
e as empresas tém de se
preparar rapidamente para
isso. E o cal¢ado nao sera
ertamente €xcegao.
D
O, D
a

is

C

definiu objectivos muito
ambic10sos. Qual espe-
deste novo OCA para a

[portuguesar

Que seja simples e rigoro-
$0, mas com um minimo

da economia portuguesar

Se conseguirem manter a
rota, liderando em inova-



CURSO EXECUTIVO .
Curso desenvolvido pela

LEADING Lancaster University

Management School

TO GROW 1° Programa em Portugal

Inicio: ABRIL 2016

Giving you the tools to
grow your business

Destinado a lideres de PMEs (proprietdarios ou gestores) que se encontram a crescer ou
com potencial de crescimento, Leading to Grow tem dois vetores de intervencdo: o lider e
a empresa. Intervindo no desenvolvimento pessoal do proprietdrio/gestor no que respeita
as suas caracteristicas de lideranca tem como objetivo final a inovagdo € crescimento do
negocio, aumentando a produtividade e rentabilidade.

Key benefits:

» Tornar-se num lider melhor;

* Desenvolver a empresa;

* Aumentar os lucros da empresa;

* Melhorar a capacidade de tomada de decisdes;
* Aumentar volume de negdcios;

* Melhorar a eficacia das decisdes:

* Aumentar a influéncia no seu préprio negécio;

* Melhorar a relacdo com os seus colaboradores:

&3

Action learning

LJ (i

Online forum Shadowing & exchange

» Delegar mais.

0,0, @ Mais informacoes:

Sara Carneiro Pacheco

Masterclasses and  Overnight experiential TDQChHECD@pGHO'U:p-pt
two modules . 226 196 260

www.catolicabs.porto.ucp.pt

Programa desenvolvido em parceria com:

CATO L I CA PO RTO @ Lancaster University

BUSINESS SCHOOL &




AP I CCAPS

23

PRIMEIRAS LOJAS DA VANS EM PORTUGAL

No ano em que come-
mora 50 anos, a marca
internacional inaugurou
lojas exclusivas em Por-
tugal. Em julho deste ano

abriu a primeira loja em
Cascais e em agosto a
segunda em Lisboa.

A empresa garante que
estd a “trabalhar para fa-

zer chegar a marca Vans
a outros pontos do pais,
através da abertura de
novos espagos no ano de
2017”.

E de pequenos grandes detalhes que é

feita a nova marca de meias masculinas,
Westmister. De fabrico 100% portugués e
produzidas no norte do pais, o projeto visa
promover a identidade do produto nacional
e conquistar os mais exigentes mercados
internacionais.

“Os padroes, as cores, qualidade sio as gran-
de mais-valias da Westmister”, sublinhou o
fundador e responsavel da marcha, Luis Cam-
pos”. Muito mais que umas simples meias, a
marca comega a dar cartas com um conceito
arrojado mas pouco conhecido em Portugal.

Luis Campos, desde cedo acompanhou o
negdcio da familia, mas foi aos 34 anos que
decidiu criar uma marca prépria. A forte tra-
di¢io familiar e a reconhecida competéncia
a nivel mundial foram o impulso fundamen-
tal para o empreendedor. Estas obras-primas
de estilo e conforto estao disponiveis em
varias lojas por todo pais. Também através
do site oficial, é possivel adquirir as meias
Westmister. A irreveréncia dos detalhes é

a caracteristica da marca que parte agora a
conquista da internacionalizago. “Do ponto
de vista da qualidade e produto, estamos ao
nivel das melhores marcas internacionais.
Falta-nos agora conquistarmos os mercados
externos’.

CORTE AUTOMAT

L
a febricadrs pela CEI

marcas

Peqguenos, grandes detalhes

MISTER

3

0 DE COWRO

O encaixe da pacas leflo integralmants por compatado: & &
welocidads 36 corte, fazem com qua & aquipamentos da corle
CEl 3a0m lidares no mundas

s pangs de calcado 530 corlados
unas de pacio da dgua dénenvohidas

SOLUGOUES ROBOTIZADAS

BEpacn Eunodail

Apds 8 exparéncla adquirida pela empresa na Indusing
Autamdvel, a CEI desenvolvey varias solscbes robolizades para
Laser, Jacio de digua

o caicado, combinanda ag lecnologias
2 WRREEONE.

:EM DE CALCADO POR LASER

1 Qo ABEE & @ miEs | b hechdlogha desenwohnda
para & kndustria de calgac
cipats vaniagens desia nova tecnologla, pedemos raferir
dade de cardar qualquer fipo da configuragio;

A glevada procisio:

O babeo termpo e cardagem por SApMIO0;

: ﬂl??LL"i Rua dos Acores - 278 Zona Industrial, 1 - 3700-018 5. Jodo da Madeira - Portugal Tel: +351 256 831 411 - Fax: +351 256 831 412 - Email: sales@zipor.com
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