SVIOILLONX




30 ANOS DE
CENTRO
TECNOLOGICO

“Foram ja muitos os que
vaticinaram, e por diversas vezes,

a morte do setor do calcado. Este
tem sido, no entanto, um setor

gue se tem sabido reinventar com
base na inovacdo, no design e na
qualificacao da sua oferta. Para essa
reinvencao muito tem contribuido

o Centro Tecnoldgico do Calcado
de Portugal. No momento em

gue este Centro celebra os 30

anos Nao posso deixar de me
associar a celebracao felicitando
esta iniciativa, um bom exemplo

de parceria entre a APICCAPS e a
administracao publica, pelo papel
tem desempenhado na afirmacao do
setor”.

Antonio Costa, Primeiro-Ministro

“A atuacao do Centro
Tecnoldgico do Calcado

de Portugal tem sido

um elemento central na
estratégia de modernizacao
que fez deste setor uma
industria inovadora de
elevada incorporacao de
tecnologia e o tornou numa
referéncia internacional.
Acredito que o CTCP
prosseguird a sua missao,
contribuindo decisivamente
para fazer acontecer o
crescimento de um setor
gue tem hoje a ambicao de
ser lider a nivel mundial”.

Antonio Saraiva, Presidente da CIP

“O exemplo da industria do calcado em
Portugal, assim como outros, tem que

ser realcado e nada melhor do que este
momento para o fazer. O desenvolvimento
tecnoldgico no calcado foi um fator
essencial no decorrer dos anos, com o
aparecimento de novos produtos, de cada
vez maior valor acrescentado, solidificando
o posicionamento de Portugal na linha

da frente no panorama mundial. O Centro
Tecnoldgico do Calcado de Portugal tem
tido um papel importantissimo, onde a

sua aproximacao as empresas, através dos
projetos elaborados em co-promocao,
prestacao de servicos e formacao de
recursos humanos, também tem sido
fundamental para a dinamizacao cada vez
maior do setor. A valorizacao e transferéncia
tecnoldgica sao fatores-chave para a
competitividade da industria portuguesa e,

sem duvida, o CTCP é um exemplo a seguir”.

Manuel Caldeira Cabral, Ministro da Economia

“O Centro Tecnoldgico do
Calcado teve um papel
decisivo no sucesso do setor
nos ultimos 30 anos. Com
entusiasmo, perseveranca

e profissionalismo
desenvolveu um ecossistema
e promoveu projetos de IDI
que levaram as empresas
Novos Mmateriais, processos,
equipamentos e sistemas
gue geraram vantagens
competitivas e tornaram
possivel um futuro de
sucesso. O INESC TEC

envia os parabéns pelos
excecionais resultados
alcancados!”

Luis Carneiro, Administrador
Executivo do INESC TEC

“O Centro Tecnoldgico

do Calcado tem sido, ao
longo dos ultimos 30 anos,
uma fonte permanente de
inovacao, design e de valor
acrescentado para toda a
industria do calcado, para a
economia e também para o
pais, permitindo afirmar este
setor como um dos mais
dinamicos e competitivos do
mundo”.

Joao Vasconcelos, Secretario de

Estado da Indastria

“O Centro
Tecnoldgico do
Calcado de Portugal
tem revelado um
papel de primeira
importancia na
transformacao
ocorrida na
industria nas ultimas
décadas”.

Fortunato LIrederico,
Presidente da APICCAPS

“O IAPMEI teve a honra de, ndo so testemunhar,
como apoiar ativamente a constituicao do Centro
Tecnoldgico do Calcado. E, por isso, com facilidade
e profundo respeito que me é possivel testemunhar
Nnao apenas o grande trabalho realizado ao

longo dos anos, mas o pioneirismo e a visao do
CTCP em diversas vertentes: estabelecimento de
parcerias e gestao em rede; estratégia partilhada e
desenvolvimento de dinamicas colaborativas; foco
no mercado e relacionamento com atores externos
no dominio da investigacao e desenvolvimento;
fertilizacdo cruzada e desenvolvimento tecnoldgico;
suporte a consolidacao de marca e a subida na
cadeia de valor; identificacao das oportunidades
geradas pela digitalizacao e consolidacao das
competéncias do setor.

O Centro Tecnoldgico do Calcado constitui, por isso,
um bom exemplo de dinamismo e competéncia para
0s proximos 30 anos. Parabéns”.

Miguel Cruz, Presidente do IAPMEI

“No ambito das Infraestruturas Tecnoldgicas do
PEDIP trabalhei com a excelente associa¢cao do
calcado, a APICCAPS, para se construir o Centro
Tecnoldgico do Calcado que em boa hora financiei
através do PEDIP.

Ja no meu tempo do governo, eu antecipava o
sucesso gue o calcado portugués esta a ter nos
mercados internacionais, gracas a visao estratégica
da APICCAPS e dos empresarios do calcado. Como
também antecipava, o Centro Tecnoldgico iria ser
um caso de sucesso e uma ferramenta fundamental
para o desenvolvimento tecnoldgico do setor.

Na realidade o Centro Tecnologico tem sido um
instrumento decisivo para mostrar como se injecta
conhecimento nas empresas de um setor dito
tradicional mas que € o setor industrial portugués
mais “sexy” nos mercados internacionais e que tem
das empresas mais avancadas a nivel mundial.
Parabéns pois ao Centro Tecnoldgico e a sua
equipa. Pela minha parte foi uma optima decisao a
de apoiar o lancamento do Centro”.

Luis Mira Amaral
Ministro da Indastria e Energia (1987-1995) 03
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30 ANOS QUE
MUDARAM A
INDCSTRIA DE
CALCADO EM
PORTUGAL
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O Centro Tecnoldgico de
Calcado celebra, este ano, o
30.2 aniversario. Trés décadas
ao servico da industria.

Trinta anos verdadeiramente
revolucionarios. Nesse periodo,
de setor tradicional, de mao-
-de-obra intensiva, a industria
de calcado deu lugar a uma
das industrias mais modernas,
inovadoras e tomadoras de
tecnologia de ponta. Em
Portugal e no mundo.

Sob a lideranca da APICCAPS
e a eficiente coordenacédo
técnica do Centro Tenoldgico
do Calcado de Portugal (CTCP)
foi possivel criar um verdadeiro
cluster em que empresas de
calcado, de componentes,
tecnologias, institutos publicos,
universidades, e entidades

do sistema cientifico e
tecnoldgico contribuiram

para o desenvolvimento de
solucdes tecnoldgicas de raiz
«made in Portugal» que viriam

. X

a revolucionar mentalidades e
processos, contribuindo para a
afirmacao do calcado portugués
no mundo. “Trata-se de um bom
exemplo de parceria entre a
APICCAPS e a administracdo
publica”, sublinhou o Primeiro-
Ministro, Anténio Costa. O
Ministro da Economia, Manuel
Caldeira Cabral, assume que “o
desenvolvimento tecnoldgico no
cal¢cado foi um fator essencial
no decorrer dos anos, com

0 aparecimento de novos
produtos, de cada vez maior
valor acrescentado, solidificando
0 posicionamento de Portugal
na linha da frente no panorama
mundial”. J& o secretario de
Estado da Industria, Jodao
Vasconcelos, destaca que “o
Centro Tecnoldgico do Calcado
tem sido, ao longo dos ultimos
30 anos, uma fonte permanente
de inovacao, design e de valor
acrescentado para toda a
industria do calcado, para a
economia e também para o pais,

permitindo afirmar este setor
como um dos mais dindmicos e
competitivos do mundo”.

A REVOLUCAO

INDUSTRIAL

No espaco de trés décadas, a
indastria de calcado sofreu uma
verdadeira metamorfose. “Se

no passado, as nossas empresas
eslariam condenadas a trabalhar
em grande escala e em regime
de subcontratacdo para grandes
marcas inlernacionais, as tltimas
décadas revelaram uma nova
indastria. Dindmica, evoluida
técnica e tecnologicamente,
capaz de responder rapidamente
as solicitacoes de mercado,
mesmo as pequenas séries. O
Centro Tecnologico de Calcado,
numa relaciio de estreila
parceria com a APICCAPS, tem
desenvolvido um papel muito
relevante na transformacio da
indastria”, sublinhou Fortunato
Irederico, Presidente da
APICCAPS.

Nos ultimos trinta anos,
Portugal consolidou o cluster de
calcado: fortaleceu a industria
de componentes e emergiu um
setor de bens de equipamento
altamente especializado. “Se

no passado, a industria de
calcado importava massivamente
todos os bens de equipamento

para as suas empresas, desde
meados da década de noventa
passou a desenvolver solucoes
de raiz, made in Portugal,
capazes de reposicionarem a
oferta portuguesa. Fruto desse
trabalho, hoje ja exportamos
alta tecnologia para calcado
para praticamente todo o
mundo”, recordou Leandro de
Melo, Diretor Geral do Centro
Tecnologico do Calcado de
Portugal.

Determinante nesta auténtica
«Revolucdo industrial» foi o
projeto FACAP. O programa

“A Fabrica de Calcado do
FFuturo” iniciou-se em 1994
(seguiram-se outros projetos
mobilizadores relevantes

como FATEC, SHOEMTAC ou
SHOINOV) ambicionava lornar
a fileira portuguesa do calcado
a mais moderna do mundo no
fabrico de calcado de couro.

O projeto foi responsavel

pelo aparecimento de uma
nova geracdo de tecnologias e
equipamentos (cerca de 100),
que rapidamente se impuseram
no mercado portugués e mundial

e que permiliram a indastria
portuguesa de calcado tornar-
se numa das mais evoluidas

do ponto de vista técnico e
tecnologico, a escala mundial.
“Tratou-se, sobretudo, de
investir em novas solucdes para
aumentar a produtividade e a
compelitividade e melhorar a
{lexibilidade e a capacidade

de resposta das empresas,
concretizando um novo
paradigma de especializacio em

pequenas encomendas, expedidas

rapidamente para a pequena
distribuicdo e retalho”, realcou
Leandro de Melo. Este programa
surge, em certa medida, como
resposta a globalizaciio e, em
especial, a previsivel entrada da
China na OMC.

Ha 30 anos, “iniciou-se a
implementacdo de um novo
modelo industrial, que permitiu
as PME portuguesas criar
novas vanltagens compelilivas
¢ um novo nivel de exceléncia,
nomeadamente a producio
individualizada, de micro

e pequenas encomendas,
aposla em artigos técnicos

de elevado desempenho ou o
desenvolvimento de artigos de
elevada qualidade com design
sofisticado”.

Nestes ultimos trinta anos,
foram desenvolvidas mais de
duas centenas de equipamentos
Made in Portugal e centenas de
componentes inovadores. Uma
nova indastria nasceu. E veio
para ficar.




LUIS CARVALHO
THE MAN OF THE
YEAR

Sucede a outro Luis (Onofre) honra de encerrar a pretérita
como “Man of The Year”, o edicdo. “Tem sido uma aventura
prémio instituido pela GQ e incrivel”, confessa.

que premeia os profissionais

da moda em Portugal. Luis, Os planos para os proximos
Carvalho, € um dos mais anos passam por consolidar a
promissores designers da nova marca. “Primeiro em Portugal.
geracao e um das mais fortes Depois no estrageiro”.
apostas da Modalisboa. Natural Parabéns Luis.

de Vizela, constituiu com a

Eureka uma parceria criativa que

promete surpreender o mercado

de calcado.

Em dois anos, tudo mudou

na vida de Luis Carvalho.

Em 2011, venceu o concurso
Acrobatic. Viria a ser voluntario
da Modalisboa, o evento
coordenado por Eduarda
Abbondanza que cedo nele
apostou e lhe concedeu a

The best components you will never see.

www.lusocal.com
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Data Center

I Exceléncia, Flexibilidade e Seguranca

ACESSIBILIDADE

Localizagao privilegiada em
zona de baixo impacto sismico e

5 Razoes
para nos escolher:

a 1 hora Lisboa - 1 hora de
Espanha

EFICIENCIA

Altamente eficiente ao nivel

CONFIANCA

DataCenter propriedade da Decsis.

Servi¢os operados com base nas energético, com um PUE (Power

normas 1S020000, 1ISO27000 e 1ISO9001 usage effectiveness) muito baixo, e

utilizando fontes de energia limpa

*

DISPONIBILIDADE

Cumpre os requisitos Tier 3
(Redundant capacity components +
Dual-powered equipments and
multiple uplinks)

REDUNDANCIA

Caminhos Redundantes e ligado
a um anel de fibra-éptica

A Decsis apresenta-se como um dos principais players na
prestacao de servicos nas TIC, a operar a partir de Portugal.
A Decsis é uma empresa Portuguesa especializada e focada na

prestacao de servicos no sector das Tecnologias de Informacao e
Comunicag¢ao, com mais de 20 anos de experiéncia.

PORTO LISBOA

Rua das Artes Gréaficas, 162 Rua Alfredo Silva Lote 16 e 17
4100-091 Porto Alfragide 2614-509 Amadora

V. N. GAIA

T:[+351] 226 076 850

T: [+351] 212 555 500 T: [+351] 220 923 000

EVORA

Zona Industrial Arcos do Sardéao, 320 Parque da Ciéncia e
4430-434 Vila Nova de Gaia

Tecnologia do Alentejo

VESTUARIO
PORTUGUES
DA CARTAS NO
EXTERIOR

S0 setores complementares e
com uma légica de aproximacao
aos mercados internacionais
equivalente. Vestuario e

calcado sdo construidos

por sensivelmente 6.000
empresas, empregam 140 mil
colaboradores e representam,
atualmente, 5.000 milhdes de
exportacdes.

Para César Araujo importa
“verticalizar o negdcio, investir
no retalho, e conquistar

novos mercados”. Na otica

do Presidente da ANIVEC
(Associacao Nacional do
Vestuario), “Portugal tem a
maior cadeia de fornecimento
do mundo. A experiéncia
acumulada ao longo de
geracdes € uma das nossas
grandes mais-valias e permitiu,
nomeadamente que o vestuario
e a confecdo em Portugal
conseguissem ultrapassar

um periodo mais dificil,

nomeadamente apds a entrada
da China na Organizacao
Mundial de Comércio (OMC)”.
Com as exportacdes de
vestuario a aumentarem

8% desde o inicio do ano, a
prioridade, agora, deve ser
dada, “a conquista de novos
mercados, em especial os EUA.
O reforco da aposta nos
mercados externos foi o ponto
de partida para a conferéncia
que a ANIVEC e APICCAPS
promoveram, com o apoio

do Programa Compete 2020
subordinada ao tema “100%
Internacional”. “Acredito que

a partilha de conhecimento
entre setores de atividade

serdo fundamentais para nos
impormos no futuro”, sublinhou
este alfaiate de terceira geracao
e gue preside a Associacao
Nacional das Industrias de
Vestuario e Confecéo.

“Portugal tem a
maior cadeia de
abastecimento do
mundo”.

César Aragjo
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A Parceria Ideal
Para 0 Seu Negocio
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A Expandindistria foi consliluida em 1983, lendo como missao melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-
la de servigos de consulloria, formagao e solughes informélicas ajustados 38 suas mecessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestiao e Adminstracao ®

Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA & constituido, nomeadamente,
pelos modulos de: Gestido Financeira, Gestio de Pessoas, Gestio Comercial, Gestao da
Qualidade & Gestao de Producdo.

O mbdulo GEPE - Gestio da Produgio estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento & controlo de produgdo, respectivos custos e

margens, permitindo-lhe;

» O tratamento em simultineo das encomendas, produgdo e cuslos.
« A gestdo da produgdo por encomenda ou para lote, com opgdo de chdigo de barras,
= A emissio aulomdtica das ordens de fabrico, requisiches de maleriais, gamas

operatorias e  instrugdes de fabrico.
* A imputagio automatica dos consumos A contabilidade analitica e & gestio de mate- . ..o

riais.

* A anilise das cargas de seccdo, das necessidades de materiais, do equilibrio de
linha, simulagao de precos e analise de margens.

EBS - Executive Balanced
Scoracard &

Conjunto da aplicagtes cujp objact-
vo prncipal €& apolar a gestio
estratégica da sua  organizagdo,
atravée da exploracéo de  indicado-
res estratégleos otaimente alinhados
com a Mssio & Visdo.

ESBl - Expandindistria Standard
Business Inteligence &

O processo  de  recolha, organiza-
¢d0, andlise e monilorzagio  de
informagies oferecem-he suporte 4
wmada de decisio em tempo real,
permitindodhe  ainda a  exploragio
combinada de diversos dados.

GlIM - Gestao Integrada de
Informagéo em Mulimédia @

O siklema de Gestio Documental
permite-he a organizagdo e arquivo
electminico  de tdos os tpos de
documentos produzidos ou recebidos
por via electrénica e a respectiva
distribuicho  aos  destinatiros, com
total desmatarializagho, assumindo
assim a constitulgao de um  siste-
ma “Data Ware House"

&

expandindustria

AD SERVIGO DA INICIATIVA

Outras Solugdes de Negdcio:

- Gestio
- GEestao
- Gestdn
- Gesthno
- GEestao
- Gestdn

de
de
de
da
da
de

Assoclacfies
Transitarios

Escolas

Transpores
Administragao  Local
Agregados

Solicite a visita de um consultor especializado e conheca as nossas solucoes:
Tel: 228347750 / Fax: 228317846 Morada: Avenida de Franga, B93-885, 4250-214 PORTO
Wabsite: www expandindustria.pt  E-mail: geral@mail expandindustria.pt

Calcado
de crianca
cresce 42%

APICCAPS
PROMOVE
CALCADO DE
CRIANCA

As exportacdes portuguesas

de calcado de crianca
aumentaram 42% nos ultimos
cinco anos e ascenderam,

no final de 2015, a um total

de 125 milhdes de euros. O
potencial de crescimento é
muito significativo. Por esse
motivo, a APICCAPS tem em
curso, com o apoio do Programa
Compete 2020, uma campanha
de comunicacdo, com a
designacao, “The Coolest Shoes
in the World”.

“Portugal exporta, por ano,
cinco milhdes de pares de

calcado de crianca. E um
segmento muito especifico,

de grande exigéncia. Com as
capacidades adquiridas pelas
empresas portuguesas ao

longo de geracdes, com uma
capacidade de desenvolvimento
muito acentuada, poderemos
fazer a diferenca neste
segmento de grande exigéncia”,
destacou Fortunato Frederico.

Aumentar as exportacdes,
conquistar novos clientes e
abordar novos mercados sdo
0s objetivos desta operacao,
inserida na estratégia de

internacionalizacdo do setor

em curso e que se traduz,

por um lado, na presenca de
empresas em cerca de 70
certames profissionais em todo
o mundo e, por outro, em acdes
de comunicacéo, inseridas na
campanha de imagem em curso,
com a designacao Portuguese
Shoes: Designed by the Future.
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MUSEU DO
CALCADO

REVIVE O
PASSADO

COM OS OLHOS
DO IFUTURO

O Museu do Calcado, em S. Joao
da Madeira, abriu ao publico

no dia 5 de novembro, numa
cerimdnia que contou com

a presenca do presidente da
Camara Municipal de S. Jodo

da Madeira, Ricardo Oliveira
Figueiredo, do secretario de
Estado do Desenvolvimento

e Coeséao, Nelson de Souza,

e de Miguel Vieira, nome
incontornavel da moda nacional
e internacional. O novo espaco
museoldgico do concelho, que
resulta de um investimento de
um milhdo de euros por parte da
autarquia, tera entrada gratuita

até ao final do ano.

A sessdo incluiu a assinatura
de protocolos de colaboracao
com a APICCAPS, o Centro
Tecnoldgico do Calcado de
Portugal e a Academia de
Design e Cal¢cado, formalizando
as importantes sinergias entre
estas entidades e o Municipio,
através do novo Museu, no
sentido da valorizacdo do
calcado.

Localizado na histdrica
Torre da Oliva, o Museu do
Calcado celebra uma industria

que marcou, e marca, de

forma indelével o concelho

de S. Jodo da Madeira,
homenageando todos aqueles
gue, de uma forma ou outra,
contribuiram para que o
calcado se transformasse

num dos principais produtos
de exportacdo nacional. Ao
preservar a memoaria coletiva
de todo o processo produtivo,
o Museu do Calcado projeta
também o que de melhor se
faz em Portugal. Mais do que
uma evocacao do passado, este
novo espaco museoldgico é uma
afirmacdo do presente, com os

olhos postos no futuro.

Com mais de 500 sapatos
expostos, parte de um acervo
com mais de 7.000, o Museu
do Calcado conta também com
as maquinas e as ferramentas
que forjaram incontaveis
pares de sapatos, para além
de vinte réplicas de varios
periodos histéricos, desde a
pré-histéria ao século XX, e
réplicas de vestuario da idade
medieval e do século XVIII.
Esta abrangéncia é ainda
fortalecida com a mostra de
guatro dezenas de obras de

DO OFICIO AO
DESIGN

CONTEMPORANEO

Assim, do ponto de vista
exposilivo, 0 Museu do Calcado
oferece trés areas fundamentais
¢ que tém como objetivo
explorar diferentes vertentes,
desde a producdo ao objelo,
passando pela obra de arte que,
indiscutivelmente, muitos sapatos
conslitluem ou proporcionam.
Desta forma, surge uma area

EXPOSICAO DE LUIS
ONOFERE

A primeira exposicao lemporaria
que o Museu do Calcado acolhe
¢ dedicada a Luis Onofre, nome
maior da criacio de calcado

em Porlugal e que impds o

seu trabalho além-{ronteiras,
transformando-se numa
referéncia no setor. Denominada
“Uma historia de paixao,
heranca e resiliéncia”, a mostra
dedicada a Luis Onofre conta
com exemplares que chegaram
aos pés de mulheres tiao
famosas como Michelle Obama,
que escreveu uma carla de

arte contemporaneas na zona
expositiva Sapatos com Arte.

O Museu conta, ainda, com um
nucleo dedicado a sapatos de
famosos, onde se destacam um
par cedido pelo atual secretario-
-geral da ONU, Anténio
Guterres, os de Eunice Mufoz,
referéncia maior do teatro em
Portugal, os sapatos vermelhos
escolhidos por Filipe La Féria
para Dorothy no musical
Feiticeiro de Oz ou do escritor
Valter Hugo Mae. Se os sapatos
dizem muito sobre as pessoas, é
aqui que se podem tirar todas as
duvidas.

relacionada com a producio

do calcado em dois momentos
historicos (a producdo arlesanal
¢ a producdo industrial), outra
com a dimensao historica do
sapalo e com a atualidade do
objeto e uma terceira dedicada a
relacdo entre a arte ¢ o calcado.

agradecimento pela oferta de uns
bolins, ou Letizia Orliz, rainha

de Espanha. Pode ainda ser
admirada a lambreta usada pelo
pai de Onofre para fazer entregas
antes da existéncia da fabrica

de familia, homenageando-se
assim diferentes geracdes de uma
familia com profundas ligacoes
ao calcado.

013
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Depois de Katty Xiomara, Miguel Vieira foi desportos como atletismo, boxe, ciclismo e No ambito da parceria entre Portugal

MODA

r——'"'"'l |
| v .‘.-' ’ — - - ,- l-"-'-_ E i1 EI} Vi == 13 ,;n, o criador escolhido para apresentar a nova ténis, criando pecas a medida dos atletas. Fashion e a Sport Zone, a linha segue a
e : -.u-n ) ) . S . -

+ & L ./ | 5 M r— _“ linha de sportswear Sport Zone powered by Miguel Vieira apostou no bindmio preto crescente tendéncia de colaboracdes entre
M—-—‘ h "in—. F-H—-‘_.-_ T g ' [ ' _-‘ - I p | Eashi leca 2 | b d d iad d ; ;
[ = el 1. = e B b i ; ortugal Fashion, uma cole¢do capsula que e branco, com apontamentos dourados. criadores e marcas, cada vez mais expressiva
hva *t{ ‘liq,______ I ¥ 7 b ol et ] 3 Ari i

e [ = e ‘ : / coloca a moda de autor no sportswear dos A colegédo, que contou com o trabalho no segmento do vestudrio desportivo. A
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= compreende desde calcas até casacos, bem fevereiro de 2017.
Para o verdo 2017, o criador inspirou-se em como luvas de combate, fitas e sacos.
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MAIS DO QUE CURSOS, OFERECEMOS PERCURSOS! : S e s SR

Embarque connosco nesta procura pela competéncia e valorizacao pessoal e profissional.

NOS NEGOCIOS Hi ‘” “l
COMO NA VIDA , ) 3

A Formacao Executiva de 2017 da 18
o ' ‘ :

Catélica Porto Business School pretende @
ol Sl o b J“I”

consolidar, com o novo portfolio de
cursos e atividades paralelas, o seu
estatuto diferenciador enquanto escola
de negdcios.
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SOFT SKILLS HARD SKILLS
VERTICALIDADE,
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PORTUGAL FASHION

Depois do roteiro pelas principais capitais
da moda internacional, o Portugal Fashion
regressou de malas e bagagens a casa e
apresentou, durante quatro dias, de que
matéria se faz a criatividade nacional. O
primeiro dia, em Lisboa, levou Storytailors,

e internacional.

Pedro Pedro, Alexandra Moura e Alves e

Goncalves ao Pavilhdo de Portugal.

A vista para a cidade Invicta, no Palacio
dos CTT, recebeu o segundo dia da Semana

CALCADO EM
DESTAQUE NO

PORTUGAL
FASHION

A Alfandega do Porto recebeu, no terceiro
dia, os desfiles de Miguel Vieira, Diogo
Miranda e Luis Onofre. O ultimo dia contou

JJ HEITOR

A colecio verdo 2017 apresenta
um ritmo energético com paletas
coloridas, combinacao de
materiais e modelos de design
tnico. As tendéncias para os dias
quentes destacam-se pelos tons
primarios e néons vibrantes, pela
diversidade de materiais, e pelos
grafismos diversos.

Esta fusdo resulta numa colecdo de
espirito livre, focada no visual do
dia-a-dia da mulher e realcando
a0 mesmo lempo o design rico e os

maleriais de qualidade.

Uma vez mais, o calcado nacional
esleve em deslaque em mais

uma edicdo dos dias dedicados a
criatividade nacional.

As habituais parcerias entre
criadores e marcas de calcado
malerializaram-se, uma vez mais
na passerelle. Destaque para a
parceria de estreia entre Anabela
Baldaque e Paulo Branddo. A
criadora apostou na producdo
nacional e, além dos sapatos,
aliou-se a marca de carteiras
amé-moi. Fatima Lopes e Joia da

de Moda e foi unicamente dedicado as
colecdes dos jovens criadores, numa
iniciativa histdrica do Bloom. A plataforma
tem servido como rampa de lancamento de
inumeros jovens talentos na ribalta nacional

com uma subida “acima do nivel do mar”

Europa, Kalty Xiomara e JJ Heitor
apresentaram, novamente, as

parcerias de sucesso.

Além disto, o calcado nacional
esteve em destaque na passerelle
principal com o desfile coletivo
de calcado, que deslacou as
novidades para verao 2017 das
marcas Ambitious, Dkode, Fly
London, JJ Heitor, J Reinaldo

e Nobrand. Contando com a
participacdo do ator Jorge
Corrula, o desfile resumiu as
principais tendéncias de calcado

de Leixdes.

para ver os desfiles de Luis Buchinho e Katty
Xiomara no Terminal de Cruzeiros do Porto

De regresso a Alfandega, Fatima Lopes,
Carlos Gil, Vicri e Lion of Porches, entre
outros, fecharam com chave-de-ouro as
apresentacdes dos criadores portugueses
para o proximo verao.

NOBRAND

Com a aposta no estilo
desportivo a ganhar mais
importéncia, a colec@o para

o proximo verao promete

muita diversidade. Predomina

a utilizacdo de diferentes
materiais e a exploracio de cores
alternativas.

As propostas masculinas
acenluam o caminho desportivo e
confortavel da marca que aposla
na reinvencao dos classicos com
padrdes alternativos.

femininas e masculinas que
o mundo calcara na proxima
estacao quente.

LUIS ONOFRE APRESENTA
PROPOSTAS MASCULINAS

Uma vez mais, o terceiro dia do Portugal Fashion ficou
marcado pela apresentacdo da colecao de sapatos de

Luis Onofre.

Hellenic Garden d& o mote para os proximos dias
quentes. Composta pela unido de varios pontos, a linha
é o elemento basico de qualquer forma e representa a
expressdo mais pura de um desenho. As suas trajetorias,
o dinamismo das suas curvas e o seu papel na arte

da Antiguidade Classica sao as inspiracdes essenciais
do verdo de Luis Onofre, que acrescentou modelos

masculinos a sua colecao.

A audacia do verdo exige cor, contrastes e grandes tons
gue marcam o passo das sandalias altas. Em homem, as
propostas reinventam os modelos cldssicos, dando-lhes
um toque de modernidade e conforto.

FLY LONDON

Sempre progressiva, nunca
convencional, a Fly London
voltou a surpreender em mais
uma colecio para o outono-
inverno.

Nas propostas femininas
predominam as sandalias
elevadas, com uma palete de
cores variada. Os coordenados
masculinos marcam, uma vez
mais, o estilo proprio da Fly
LLondon: botas confortaveis,
com tons monocromaticos e a
aposta recente da marca em
sneakers chamou a atencio
dos mais atentos. As malas
complementaram, de forma tnica,
esta colecao.

J REINALDO

A nova colecdo primavera/verao
2017 da J.Reinaldo transporta-
nos para um estilo urbano,
pratico mas sofisticado, alento ao
mundo que nos rodeia. Silhuetas
desportivas revisitadas para se
destacarem como objetos de
desejo. A leveza dos materiais
utilizados ¢ exasperada pelas
diferentes texturas reforcando

o seu aspelo natural. Laminados
e prensados ddo uma nova

vida a palete de cores da
estaciio. O branco ganha grande
destaque nesta nova colecdo. Os
acabamentos reforcam a tradicao
da fabricacio artesanal.

DKODE

Do you remember where you
came [rom? A slory was born in
your neighborhood.

New Neighbors da o mote

para os dias quentes Dkode.

O foco nas origens e nas
herancas constroi as propostas
conlemporaneas da marca.

Esta ¢ uma colecdo a favor de um
verdo sereno e alegre que viaja
ao passado e mistura a juventude
com a noslalgia. Uma colecio
que retorna aos classicos: tons
palidos, tons quentes e detalhes
metalizados, com apontamentos
coloridos e padroes florais.

As propostas contam com
lexturas ricas, maleriais rasticos
e acabamentos handmade;
reflexo do ADN da DKODE.

AMBITIOUS

Os grandes centros urbanos,
cenarios de justaposicao da
uniformizacido advinda da
sociedade globalizada e da
personalidade individualista
do Homem contemporineo,
exercem as suas influéncias

no processo de criacio. Numa
viagem imaginaria através dos
continentes, a cidade torna-se
unidade inspiradora.

Numa verdadeira construcio
citadina, os materiais entrelacam-
-se com as cores e tons urbanos
e tornam-se no veiculo de
malerializacdo do discurso
eclético do universo global de
ultramodernidade.

O cunho Ambitious distingue-
-se, nesla colecio, pela forma
como se propoe a desconstruir
¢ a descodificar as criacoes,
explorando conceitos, formas,
maleriais, padrﬁes e lexturas.
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VALENTIM
QUARESMA ABRE
LOJA NO BRASIL

Valentim Quaresma acaba de inaugurar a sua colecdes de roupa e acessorios.
primeira loja propria no Brasil, continuando

assim o processo de expansao internacional A abertura do primeiro ponto de venda
da marca. proprio fora de Portugal representa um

momento de viragem e um importante
O designer de joias tem, atualmente, pontos marco na internacionalizacao da marl:a
de venda em quatro paises da Europa, em Valentim Quaresma.

High- F:nd-Shoe
bl espacos multimarca. A nova loja fica situada
) em Curitiba, na Alameda Presidente Taunay,
WWW. HIGHENDSHOE.EU . ) o
uma das zonas comerciais mais privilegiadas
da localidade. A cidade possui uma *
grande influéncia europeia e é conhecida
internacionalmente por servir como tubo
de ensaio das marcas emergentes. Além
disso, existe uma margem de negodcio para
receber a drea do design de jdias, acessorios
e vestuarios.

HIGH-END SHOE
FORMACAO INOVADORA
PARA A PRODUCAQ DE
CALCADO DE LUXO

T

Com uma area de 130 metros quadrados,
0 novo espaco de Valentim Quaresma
funciona, em simultdneo, como espaco
de showroom, onde estdo disponiveis as

O projeto High-End Shoe tem como objetivo fortalecer o
segmento de calgado de Iuxo na Europa através do
desenvolvimento de uma nova geragdo de produtores
altamente qualificados e promogéo do empreendedorismo
de novos e talentosos designers, orientando-os para a
produgdo de calcado de alta gama.

TECMACAL A TRADICAQ ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA

INDUSTRIAL 50LUTIONS

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;

- tecnologia de boquitha para aplicagdo
de cola;

- programagao por touch-screen;

- mudanga super rapida de bico fino para
bico largo através de regulagdo automatica
(mdx. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- BCONOMia em consumas de cola e energia;)

- pingas n"2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programavel;

- piatelo programavel.
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SPEDYCARGO

TRANSITARIOS
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2 O PAISES
Cobertura global.

Aéreo

AEROPORTOS

Servico direto.
Espaco garantido.
Servico porta-a-porta.

PORTOS MARITIMOS

3 O O FCL (Contentor Completo).

LCL (Grupagem).
Servicos adicionais.

Especialistas em:
-Feiras.
- Eventos.

30002200000

emitidos no ultimo ano.

BEY

Maritimo Rodoviario Aduaneiro Especial

SOLUTIONS THAT WORK!

Spedy Express

Spedy Regular

SPEDYCARGO, TRANSITARIOS, S.A.

Head Office

Via Central de Milheirés, 726
Milheirés

4475-330 Maia

Telf.: + 351 229 993 650 Fax.: + 351 229 964 962

Lisbon Office

Edificio 134 - Piso 2 - Gab. 2119/2120
Aeroporto da Portela

1750-364 Lisboa

Telf.: + 351218 480 369 Fax.: + 351 218 480 370

www.spedycargo.pt

<MPRESAS

E ESCOLAS
RECOMENDAM
MUDANCAS NO

3

ENSINO

A formacao profissional
necessita de mudancas que
deverdo passar, sobretudo,

por cursos com prevaléncia da
componente pratica e maior
contacto com as empresas.

Esta foi uma das grandes
conclusdes da conferéncia final
do projeto DualTrain, sob o mote
“Modern Training for a Modern
Industry”, que ocorreu no Centro
Tecnoldgico do Calcado de
Portugal e que contou com a
presenca de varios especialistas
internacionais.

De um modo geral, entidades
do ensino reconhecem ser
necessario “uma melhor
coordenacao entre escolas,
empresas e instituicdes e mais
autonomia por parte de escolas
para implementar modelos
Unicos de ensino, como é o caso
do ensino dual.

O projeto europeu DualTrain

tem como objetivo principal a
implementacdo de um modelo
de formacéao profissional dual
de sucesso - tirando partido das
experiéncias bem-sucedidas

na Alemanha - no setor do
calcado em Portugal e Espanha,
pretendendo-se criar novas
perspetivas de carreira para

0os candidatos a emprego e
aumentar a competitividade do
setor do cal¢cado nos respetivos
paises.

Identificar e promover lideres
setoriais como referéncia
para a implementacdo e
desenvolvimento do sistema
dual, assegurar que os alunos
cumprem requisitos minimos
de acesso e que 0Ss processos
de selecdo s&o rigorosos,
sobretudo para garantir niveis
de compromisso aceitaveis,
permitir que as empresas
participem na selecdo dos
formandos, assegurar que a

formacao no posto de trabalho
é adequada em termos de
guantidade e qualidade e
desenvolver a figura do tutor
nas empresas sdo algumas

das recomendacdes para

que o ensino profissional seja
catapultado para um novo
patamar de exigéncia.

FORMACAO
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O MUNDO ESTA
CADA VEZ MAIS PERTO

Encontre os melhores clientes para expandir

0 seu negocio e fazer a sua empresa chegar mais longe.

Encontre toda a informacéo sobre mais de 253 milhoes
de agentes econémicos em todo o mundo na
Bases de Dados da Informa D&B.

Descubra tudo em www.informadb.pt
e escolha a solucao de informacao a sua medida.

iN F‘_.)RIVIA 11@ ==

Relatorios de Empresas | Bases de Dados | Analises e Softwares de Gestao de Informacao | Estudos Setoriais | Estudos sobre o Tecido Empresarial

INFORMA D&B | informadb@informadb.pt | Telf.: 213 500 300

dunQ bradstreet

CESCE

O valor do crédito

CHIN A COM GRANDE

«TRAMBOLHAO»

NAS EXPORTACOES

Parecem soprar novos ventos
de mudanca na industria

de calcado a nivel mundial.

De acordo com dados da
Associacdo da Industria

de Couro da China (CLIA),
divulgados pelo World Footwear
Yearbook, as exportacdes
chinesas recuaram 12% no
primeiro semestre deste ano.
A verificar-se este cenario até
final do ano, o peso da China
na quota mundial recuard para
0s 65% (69% no final do ano
passado).

O peso da China a escala
mundial parece, agora, cada
vez mais distante do passado
recente. Em 2012, por exemplo,
0 peso da industria chinesa nas
exportacdes mundiais ascendia
a 74%. Uma das explicacdes

RISING UP

mais plausiveis prende-se com a
emergéncia do mercado interno,
cada vez mais atrativo para as
milhares de empresas chinesas.
Certo é que a China estara a
perder peso para varios outros
“players” a escala internacional.
Nos EUA, por exemplo, a

gueda nas vendas chinesas
durante o primeiro semestre de
2016 estara a ser aproveitada
por varios outros paises,
nomeadamente asiaticos, em
especial Viethame e Indonésia.
Mas ha igualmente alguns paises
europeus (Portugal, Espanha

e |talia) e americanos (Brasil e
México) que parecem ganhar
protagonismo neste “Admiravel
Mundo Novo”.

No continente asiatico, para
além de Indonésia e Vietname,

O calcado portugués continua

a conquislar lerreno nos
mercados externos, alargando as
exporlacdes a novas geogralfias.
De janeiro a setembro, Portugal
exportou 60 milhdes de pares

de calcado, no valor de 1.685
milhdes de euros. Relativamente
ao periodo homologo, assinala-se

outros paises parecem

querer emergir. E o caso

do Bangladesh. Segundo o
Ministério do Comércio, o
objetivo é ambicioso e a meta
de cinco mil milhdées de euros
de exportacdes em calcado e
produtos derivados de couro.
Na india, o 2.2 produtor mundial
de calcado (2.200 milhdes de
pares produzidos em 2015, de
acordo com o World Footwear
Yearbook), Governo e iniciativa
privada, ultimam a criacao de
centros de logistica portudria
que irdo permitir alavancar as
exportacdes. A india exportou,
em 2015, apenas 10% da sua
producao.

Na América do Sul, a
crescente onda protecionista
na regiao parece estar a

um crescimento de 3,7%.

A confirmarem-se estes dados
até ao final de 2016, este

sera o 7.° ano consecutivo de
crescimento das exportacoes
portuguesas de calcado. Nesse
periodo, as exportacdes ja
aumenlaram mais de 55%.

afetar a industria brasileira.

A Associacao Brasileira de
Calcado (Abical¢cados) renuiu,
recentemente, com o Ministério
da Industria, Comércio e
Servicos para discutir algumas
das preocupacodes relativas ao
comércio na regido. De acordo
com a Abicalcados, as barreiras
informais em vigor na Argentina
jad penalizaram o calcado
brasileiro, desde o inicio do
ano, em 3,8 milhdes de ddlares.
Heitor Klein, presidente da
Abicalcados, lamenta que “esta
seja uma questao que se arrasta
desde 2000”. A preocupacao
acentua-se com o aparecimento
de barreiras adicionais ao
comércio na Bolivia e Coldbmbia.
“Vai penalizar bastante as
nossas exportacdes”, sublinhou.
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IMPORTAMO-NQOS
COM QUEM EXPORTA

Num mercado cada vez mais global, as melhores oportunidades de negocio
estao muitas vezes alem-fronteiras. E por isso que a COSEC esta sempre onde
estiver o seu negocio.

AO SEU
LADO

EM TODO
O LADO

Presente em 5 continentes e em 52 paises através da rede internacional Euler
Hermes, a COSEC disponibiliza um vasto leque de solucoes de Seguro de Créditos
paraapoiar a atividade comercial e ainternacionalizagao das empresas portuguesas.
Se quer chegar mais longe de forma mais segura, escolha o lider de mercado.
So tem a ganhar.

Contacte-nos: 217 913 700 | E-mail: cosec(@cosec.pt | www casec pt

COSEC - Companhia de Seguro de Créditos, S.A., sociedade anénima de seguros, com sede em Avenida da Repiblica, 58 — 1069-057 LISBOA, c o s E c

autorizada pelo Instituto de Seguros de Portugal a exercer atividade nos Ramos Nao Vida - Crédito e Caugao. Matriculada na Conservatéria do
Registo Comercial de Lisboa sob niimero Gnico da matricula e de identificacao fiscal n.° 500726000, com o capital social de € 7.500.000,00.



