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Designacdo do projeto | Valorizacdo da Oferta do Cluster do Calcado 2015 (2¢

semestre) e 2016

Cédigo do projeto | POCI-02-0853-FEDER-000048

Objetivo Principal | Reforco da capacidade inovadora das PME do cluster

Regido de intervencdo | Mundo

Entidade Beneficidria | APICCAPS

Data de Aprovacdo | 29-05-2015

Data de inicio | 15-02-2015

Data de conclusdo| 31-12-2016

Custo total | 1.496.729,31 €

Apoio financeiro da Unido Europeia| 1.490.116,79 €

Execucao:
Investimento| 1.188.522,28 €

Incentivo| 632.071,74 €

Este projeto surge no contexto da implementacao do FOOTURE 2020 - Plano Estratégico
do Cluster do Calcado, uma vez que as empresas necessitam de criar vantagens
nomeadamente com base na qualidade, design, inovacao continua dos produtos,
flexibilidade dos processos e exceléncia da gestdo organizacional, sendo que as tipologias
de intervencao previstas neste projeto podem dar um forte contributo nestas questdes,
a saber:

e Inovagao organizacional e gestao;



e Economia digital e tecnologias de informagdo e comunicacao;

e Criagao de marcas e design;

e Desenvolvimento e engenharia de produtos, servicos e processos;
e Protecdo de invencgdes e criacoes;

e (Qualidade.

Execucao Fisica do Projeto

As empresas evidenciaram uma maior preocupacao em proteger mais as suas marcas,
produzir conteudos fotograficos/multimédia e em proceder a transformacéao digital dos
Seus processos.

Neste projeto contamos com a participacao de 54 empresas com um investimento total
de 1.037.075 €.

Destacamos o nimero de empresas, por tipologia, que realizaram investimentos:

Investimento N.2
Criacdo Marcas (posicionamento e conceito) 12
CRM e Serv. Integragao 27
Diagnéstico 6

Loja online 18
Novos métodos 29
Plano de Comunicagdo 33
Prote¢do Modelos 1

Reform. website 32
Registo Marca 64
Sessdo fotografica 53

O investimento das empresas refletiu uma maior preocupag¢ao em otimizar e integrar
processos e, numa vertente mais comercial, desenvolver planos de comunicagao,
produzir conteldos e ganhar uma maior presenca digital.



Este grafico evidencia o peso do investimento por rubricas.

M Certificagdo Biocalce
M Concegdo de marcas (Posicionamento e Conceito)
B CRM e servigos de integracdo
Diagndstico Estratégico da Empresa
B Implementagdo de novas tipologias de produtos
B Implementagdo de novos métodos de organizagao flexivel
H Lojas On-line
H Planos de Comunicagao
B Produgdo de Conteldos Fotograficos / Multimédia
M Protecdo de Modelos
M Registo de Marcas

B Websites




