C @ M P E T E ‘/' PORTUGAL ** . ** UNIAO EUROPEIA
2020 & 2020 Bl ...,
* volvimento Regional

Designacao do projeto | Portuguese Shoes 2017/2019 - Campanha de Imagem do

Cluster do Calcado

Cddigo do projeto | POCI-02-0752-FEDER-037624

Objetivo Principal | Promover a valorizacdo da imagem internacional do calcado
portugués

Regido de intervencdo | Mundo

Entidade Beneficidria | APICCAPS

Data de Aprovacdo | 18-07-2018

Data de inicio | 01-12-2017

Data de conclusdo| 30-11-2019

Custo total | 2.375.937,10 €

Apoio financeiro da Unido Europeia| 1.840.110,12 €

Trata-se de um conjunto articulado de iniciativas de promog¢ao da imagem
internacional do calgado portugués visando alavancar o trabalho comercial dos
exportadores nacionais e favorecer a percegao internacional dos produtos portugueses.
Apresenta os seguintes objetivos operacionais:

(i) reforcar e qualificar a presenca do calgado portugués no ciberespaco;

(ii) garantir a notoriedade do calcado portugués na comunicacdo social
especializada com impacto internacional;

(iii) divulgar diretamente a imagem do calcado portugués junto de compradores
e "fazedores de opinido" internacionais;



As principais atividades a desenvolver sao as seguintes:

1. Atividades de Marketing Direto: distribuicdo de merchandising em feiras
internacionais e produgdao e distribuicdo de mailings internacionais
direcionados para potenciais clientes da industria portuguesa;

2. AcOes de imprensa e comunicacado: press kit para a impressa especializada,
insercao de anuncios em revistas e promog¢dao em TV,

3. Marketing de conteudos: producao e envio da revista Portuguese Soul, do
livro Portuguese Soul Prestige, do livro Portuguese Soul Ten Years, do livro
"Porto" e Portuguese Shoes Annual Executive Summary;

4. Acdes de sensibilizacdo: acdes de imprensa, video e apresentagao integrada
de moda, calcado e acessdrios nos eventos de moda Modalisboa, Portugal
Fashion e Conferéncia de Luxo Condé Naste;

5. Marketing digital: criacdao de base de dados digital producao de conteudos

para a Portuguese Shoes TV, campanhas de marketing digital e reformulagao
de site Portuguese Shoes;

Execucao Fisica do Projeto

A APICCAPS concretizou as atividades a que se tinha proposto, procurando
impactar os varios stakeholders do mundo do calcado, em particular os opinion makers
e compradores internacionais, adotando uma estratégia de comunica¢ao coerente e
incisiva, valorizando a imagem internacional do calcado portugués.

A titulo de exemplo, elencamos 4 a¢des desenvolvidas de entre o vasto conjunto
de atividades concretizadas no ambito desta iniciativa:

Divulgagao de video na Fashion TV e redes sociais

https://www.youtube.com/watch?v=NWv5Lr2cNLE



https://www.youtube.com/watch?v=NWv5Lr2cNLE

Portuguese Shoes TV

https://www.youtube.com/watch?v=WkDoeau QQU&t=46s

Publicagao Facts & Numbers

https://www.apiccaps.pt/publications/facts--numbers/126.html

Revista Portuguese Soul

https://issuu.com/391038/docs/portuguese soul magazine

Distribui¢ao do Investimento

-

m AcgOes de Imprensa e Comunicagdo ® Agbes Sensiblizacdo = Gestdo global do projeto

= Mailing Direto = Marketing de Conteudos = Marketing Digital


https://www.youtube.com/watch?v=WkDoeau_QQU&t=46s
https://www.apiccaps.pt/publications/facts--numbers/126.html
https://issuu.com/391038/docs/portuguese_soul_magazine

