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GONCALO SANTOS,
SECRETARIO-GERAL
DA APIC (ASSOCIACIO
PORTUGUESA DOS
INDUSTRIAIS DE
CURTUMES)

Para a fileira dos curtumes o tema que

estd na ordem do dia € o couro e a sua
imagem. O couro estd a sofrer ataques sem
precedentes na sua histdria. A titulo de
exemplo:

- A PETA - People for the Ethical Treatment
of Animals - acaba de escrever a entidade
gestora do dicionario da lingua inglesa
para alterar a definicdo de couro para
contemplar o vegan leather;

- O jornal The Guardian (jornal inglés de
referéncia) publica "fake news" acerca

do couro, prontamente desmentidas pela
nossa congénere inglesa, o que prova que
este ja ndo € apenas um tema das redes
sociais, mas esta a ser replicado pela
comunicacédo social!;

- Uma modelo simulou ser esfolada

como um animal em plena Piazza Duomo
em Mildo, na ultima semana de moda,

para ilustrar a crueldade animal que
supostamente é infligida pelo couro,
guando sabemos que o abate resulta da
obtencdo da carne para consumo humano.

Isto sdo, apenas, alguns exemplos de
ataques recentes ao couro. Por outro

lado, as alteracdes de consumo alimentar

- alimentacdo vegetariana, vegan, entre
outras - tém vindo a criar uma tendéncia
de reducdo do consumo de carne, com
especial impacto no mundo ocidentalizado.

O material que nds produzimos, o

couro - e que as industrias de calcado

e marroquinaria portuguesas tdo bem
aprenderam a trabalhar e a valorizar - é um
ativo a preservar.

A industria de curtumes tem vindo a
desenvolver estudos e projetos em diversas
areas para fundamentar a defesa da
imagem do couro, para criar conteudo:

- Responsabilidade Social e Ambiental
(Relatdrio Social e Ambiental);

- Seguranca, Higiene e Saude no Trabalho;

- Economia Circular: Reciclagem do cromio
(em breve com cerca de 40 anos);

- Pegada ambiental:

- Pegada de carbono: Método de célculo
definido em estudo elaborado UNIDO
(desde 2012): Alocacao zero ao couro ou
alocacdo minima;

Neste sentido, € importante promover
um estudo hipotético comparativo de

um mundo com industria de curtumes -
gue € 0 nosso mundo - e um mundo sem
industria de curtumes. (Seria o mundo no
qual enterrariamos o couro, ndo fariamos
calcado e malas em pele, nem estofos de
automoveis, de aviao, etc.).

- Bem-estar animal e rastreabilidade;

(O Centro Tecnoldgico da Industria de
Curtumes tem um parceiro que estd a
elaborar um rating mundial de bem estar
animal, com base na legislacdo em vigor).

Sao todos temas que cabem dentro do
conceito de Sustentabilidade do Couro.
Por outro lado, devemos olhar para o que a
industria de curtumes nao tem:

- Autenticidade do couro: A tudo se chama
couro ou leather (syntehtic leather, vegan
leather, wine leather, pineapple leather, etc.).

- Comunicacdo do couro: é importante
promover uma campanha em que se
explique o que é couro? Como se obtém?
Fixar a ideia de que é resultante do abate
de animais para consumo humano da
carne; e que € uma matéria-prima de
origem renovavel.*

*intervencao na reunido do Conselho Consultivo da APICCAPS
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EUROPEIA LANCA

3

PROJETO PARA
ATRAIR JOVENS
PARA A INDUSTRIA

ATE 2030 A INDUSTRIA EUROPELA
DE TEXTIL, VESTUARIO, CCRTUMES
E CALCADO PRECISA DE 400 MIL
TRABALHADORES

Atrair pessoas com menos de 30 anos
para que estudem e venham a trabalhar em
setores estratégicos para a economia, como
o Téxtil, Vestuario, Curtumes e Calcado, é

o objetivo da campanha “Open your Mind”,
promovida pela Comissdo Europeia, através
da EASME (Executive Agency for Small and
Medium-sized Enterprises) e da DG GROW
(Directorate General for Internal Market,
Industry, Entrepreneurship and SMEs). A
APICCAPS integrou o grupo de prepara¢cao
desta campanha.

A campanha, inserida no “Projeto de
cooperacao setorial em skills: carreiras nos
setores téxtil / vestuario / couro / calcado”
(Blueprint for setoral cooperation on skills:
showcasing careers in the textile/clothing/
/leather/footwear setors), pretende isso
mesmo: fazer com que as pessoas que
procuram emprego, e sobretudo os jovens,
esquecam os preconceitos e olhem de outra
forma para as oportunidades de trabalho
nestas areas.

Alterar a perceg¢ao gue os jovens tém sobre
estas industrias é importante para a captacao
de talentos e para a renovacdo das empresas e
das proprias areas de negdcio, que necessitam
de “sangue novo” para manterem um elevado
nivel de inovacdo e competitividade.

A ITV, os curtumes e o calcado sao setores
com grande tradicdo na Europa e um
grande peso, nomeadamente na economia
portuguesa, mas continuam a ser pouco
apelativos para a faixa etdria entre os 14 e os
30 anos, 0 que causa, junto das empresas,
constrangimentos em termos de recursos
humanos.

Para que a mensagem possa chegar de forma
eficaz ao seu publico-alvo, vao ser organizadas
visitas, encontros e Open Day em escolas,
centros de formacdo e empresas e associacdes
do setor, em que peritos destes setores vao
falar sobre as possibilidades de carreira,
respondendo também a todas as duvidas dos
potenciais interessados.

“O cluster da moda na Europa emprega
atualmente mais de 2 milhdes de pessoas e

é particularmente relevante. Importa ndo sé
preservar postos de trabalho existentes, como
atrair uma nova geracao capaz”, sublinha
Paulo Goncgalves, diretor de Comunicacao da
APICCAPS, entidade que integra o Comité de
Direcdo deste projeto. Acresce que dados da
propria Comissao Europeia atestam que, até
2030, estes setores necessitardo de 400 mil
novos profissionais”.

O responsavel alerta também para a
necessidade de conservar um patrimonio
relevante para a Europa: “As raizes da moda
estdo baseadas na Europa. Ndo deveremos
perder esse patrimoénio. Ndo é mais
sustentavel que mais de 80% da producédo
destes setores esteja concentrada no
continente asiatico”.

PORQUE TRABALHAR NESTAS AREAS?

As dreas da ITV, calcado e pele séo
estratégicas na Europa, representando

um volume de negdcio anual de 200 mil
milhdes de euros e empregando 2,2 milhdes
de pessoas (66% sdo mulheres) em 225 mil
empresas.

Em paises como Portugal, Italia, Espanha,
Romeénia e Poldnia, tém um peso significativo
nas exportacoes.

Para os mais jovens, uma carreira nesta area
é atrativa ndo so pela criatividade envolvida,
mas também pela possibilidade de, através
da criacdo de solucdes inovadoras, contribuir
para um planeta mais limpo.

As tecnologias digitais e o proprio
desenvolvimento tecnolégico em termos de
|&D, producédo, divulgacao e comercializagcao
dos artigos de vestuario e calgado criaram
novos perfis de profissionais, muitos com
elevado grau de especializagéo, tornando-as
apelativas, por exemplo, para licenciados.
Por outro lado, a globalizac&o criou
oportunidades de estudar fora do pais de
origem, nomeadamente através do programa
Erasmus, ou de desenvolver uma carreira em
varios pontos do globo.

Estes sdo alguns dos pontos a abordar durante
estas acdes que vao decorrer em seis paises
europeus.
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PAULA GIL

Assumiu, recentemente, o cargo de
presidente da Academia de Design e
Calcado. Coordenadora do Nucleo de
Formacao Profissional da Delegagio

Regional do Norte desde fevereiro de 2016,
assumiu as funcgées inerentes a preparagao,
desenvolvimento, acompanhamento e
avaliacao de acoes de formacao. Licenciada
em lingenharia Metalirgica pela Faculdade
de I'ngenharia da Universidade do Porto
e a frequentar o Programa Doutoral em
Ciéncias da Fducacao na Faculdade de
Psicologia e Ciéncias da Fducacao da
Universidade do Porto, Paula Gil esta “a

tomar o pulso ao setor”



O cargo de presidente da Academia
de Design e Calcado ainda ¢ recente.
Qual a primeira avaliacio que faz da
indastria?

Em primeiro lugar € com muito
gosto de que assumo esta

funcdo, com a certeza de que

é um grande desafio. E uma

grande responsabilidade ao nivel
nacional, uma vez que a industria
atravessa um momento crucial.
Estamos a passar por um ligeiro
abrandamento da economia
nacional e internacional, e muitos
fatores externos interferem com

a nossa industria. Por outro lado,

0s proprios habitos de consumo
dos nossos clientes estao a mudar
drasticamente. Tudo isto sdo
desafios que se colocam atualmente
a industria do calgado.

No entanto, a industria tem sido
resiliente e capaz de responder

aos desafios que se vao colocando.
O calcado portugués tem uma
posicdo muito forte no mercado
internacional, que colhe os frutos
do investimento na inovacao e na
qualidade. E este € um caminho que
deve continuar a ser aprofundado.
Mas esta inovacdo de que falo sé

é possivel se for acompanhada

por uma qualificacdo dos recursos
humanos. Portanto, a Academia

do Calgcado tem aqui um papel
preponderante para, em articulacdao
com aquilo que é a visao estratégica
dos nossos industriais, conseguir dar
uma resposta concertada, objetiva,
eficaz e célere em relacdo aquilo
gue sdo as reais necessidades do
mercado de trabalho.

Um dos grandes desafios da indastria
tem sido a atrac@o de jovens para
trabalhar no setor... como olha para
este tema?

Acredito que a qualificacdo dos
recursos humanos é um dos

maiores fatores estratégico para

a competitividade das empresas.

E, neste aspeto, penso que deve
existir um maior envolvimento dos
empresarios.

A pouca atratividade dos

setores industriais é transversal

a todos. Durante muitos anos,

a sociedade considerou que
trabalhar na indUstria era uma
profissdo menos digna e com

menor prestigio. Por esse motivo,
muitos jovens embarcaram em
percursos alternativos, muitas vezes
contrarios a sua vocacao, mas mais
ligados a informatica e ao setor
administrativo. Felizmente, acho que
essa tendéncia esta a inverter-se
porgue ha uma procura crescente de
mao-de-obra altamente qualificada,
com saldrios igualmente atrativos.

A Academia de Design e Calcado
estd empenhada em desenvolver
uma estratégia de mobilizacdo de
jovens. E se nao os temos ca no pais,
vamos busca-los a outros paises.

Se tivesse de definir algumas
prioridades para este novo cargo,
quais € que seriam?

Essencialmente, a parceria entre
todos os intervenientes da industria.
N&o é possivel fazer um trabalho
bem feito se ndo estivermos em
consonancia com os objetivos dos
Nnossos parceiros ao nivel industrial,
gue sdo a principal forca de trabalho
e é para eles que nds trabalhamos.
Portanto, diria que as minhas
prioridades passam por: estabelecer
parcerias, abrir portas, sair da zona
de conforto, procurar aquilo que os
outros fazem bem e tentar replicar,
na medida do possivel, na nossa
realidade.

Trabalhar na indastria do calcado
pode ser sexy?

Eu acho a industria do cal¢cado
extremmamente sexy. Mas é
importante que os jovens
conhe¢cam o processo produtivo.
Porgue além do produto final ser
(quase) comparado a uma obra

de arte, o processo de formacéao,
de aprendizagem e de producédo
também é.

Nos temos neste momento, e a titulo
de exemplo, empresas a trabalhar
no desenvolvimento sustentavel,

a apostar em tecnologia de ponta
€ em novos processos produtivos.
Portanto, diria que a industria do
calcado estd no bom caminho e que
os industriais estao sensibilizados
para este tipo de questdes. Se
assim for, vai sendo cada vez mais
facil atrair mao-de-obra. E esse é

0 nosso grande desafio: se a méo-
de-obra ndo existir, tentar ir busca-
la onde ela possa existir ou entdo
requalificando ativos empregados.

A requalificac@o dos trabalhadores
deve ser reforcada?

Sim, sem duvida. Cada vez

mais estamos a apostar nesse

tipo de formacao continua dos
trabalhadores. E necessario dota-los
daquilo que sdo as competéncias
atuais, sobretudo na parte digital

e técnica, mas ndo sé. Temos
atualmente um grande numero de
recém-licenciados desempregados
e que, muitas vezes, obtiveram
licenciaturas em areas que nao sdo
aguelas que o mercado de trabalho
estd a necessitar. Portanto, estamos
a tentar fazer a reconverséo destas
pessoas para areas potencialmente
empregadoras.
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Ve CRAVITYHREE

EVA SOLES

As solas VP Gravity Free utilizam EVA - um
materal da releréncia nao productio de solas
inistadas. Estes material & resistente & Ggua, &
corras@o e evila a contominacio quimica. A
compingcdo desios caraotersicas juntamen-
te com a forte absorgdo do impacto & axire-

ma levezo definem a marca VP Gravity Free,

vapesol
Always a step ahead.

WWW VAPESCL.COM



MARITA MORENO VENCE
PREMIO DE “MODA,
SUSTENTABILIDADE E
NEGOCIO” DA MOMAD
MADRID

A marca sustentdvel portuguesa Marita Moreno venceu

a segunda edi¢cdo do prémio “Moda, Sustentabilidade e
Negdcio”, no ambito da sua presenca na ultima edicao
da MOMAD Madrid. O evento internacional tem como
foco as ultimas tendéncias de moda, calcado e acessodrios
e distinguiu o conceito lancado pela artesa, designer e
escultora Marita Setas Ferro.

A imagem da marca e do produto, somando o design, as
matérias-primas utilizadas e o carater de responsabilidade
social, o juri atribuiu o prémio a Marita Moreno, dando-lhe
o direito de ter um stand prdéprio na proxima edicdo do
MOMAD em fevereiro de 2020.

A colecdo de Primavera/Verdo 2020 apresenta sapatos
em pinatex, um substituto do couro feito a partir de fibra
de ananas, com solas desportivas recicladas e malas que
surgem em formato de mochila, revestidas com cortica,
papel impermedvel e microfibra reciclada.

ZOURI VENCE PREMIO
INTERNACIONAL

A empresa portuguesa Zouri Shoes, especialista no desenvolvimento de
calcado ecoldgico e vegan, foi eleita em Dublin como o segundo melhor
projeto do ano no Torneio de Inovacao Social 2019, na area de Economia
Circular. O concurso promovido pelo Banco de Investimento Europeu
recebeu mais de 200 propostas de toda a Europa.

A marca tem marcado uma das maiores revolucdes na inovacao em
Portugal, uma vez que cada par de sapatos recicla o equivalente a

seis garrafas de plastico do mar. A estratégia da marca estd assente
nos pilares da economia circular de forma a que nunca nada se perca.
“Mesmo no final de vida do calcado, o utilizador podera envid-lo para
uma empresa que o ird utilizar na producdo de mobilidrio urbano”, diz a
marca em comunicado.

A Zouri Shoes, que havia recebido, este ano, o prémio nacional da
Academia Electrdo, alcanca agora o primeiro galardao internacional que
lhe permite “provar que a internacionalizacdo da marca € o objetivo
primordial, passo que estamos a dar agora para a regido do Benelux”,
revelou Adriana Mano, fundadora da marca portuguesa.

A fase final do Torneiro de Inovacdo Social pelo Banco de Investimento
Europeu teve lugar em Dublin, com 15 projetos finalistas, envolvendo 21
nacionalidades, de toda a Europa, e contou com a presenc¢a do vice-
presidente do Banco de Investimento Europeu, Andrew McDowell, e da
ministra da Juventude da Irlanda, Katherine Zappone.
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MAQUISHOES o7 [
| | | FEIRA DE MAQUINAS, ’ gg el
e TECNOLOGI}\ E ACESSORIOS v Y
|y PARA A INDUSTRIA DO CALCADO NOV -
2019 |
EXPOCOURO o
X FEIRA INTERNACIONAL 10h - 19h |
Dy FELE EXPONOR

O PASSO CERTO PARA O SEU
NEGOCIO!

Caminhe lado a lado com as melhores
oportunidades do setor. Aproveite ainda este
momento privilegiado para se encontrar com
todos players que atuam ou se relacionam com
estas industrias, num verdadeiro ambiente de
negocios.

1l
L Exponor

exhibitions




BOLFLEX DA

LICAO DE
SUSTENTABILIDADE
NO PALCO DO
PORTUGAL FASHION

“NADA SE PERDE, TUDO SE
TRANSFORMA!”. ESTE E O LEMA DA
BOLFLEX E INSPIROU UM MOMENXNTO
ORIGINAL NA CLTIMA EDICIO DO
PORTUGAL FASHION

No saldo nobre da Alfandega do Porto, a
empresa de Felgueiras surpreendeu com
modelos de cal¢cado feitos com materiais
produzidos a partir de desperdicios,
reforcando uma visdo industrial e social

mais ecoldgica, circular e sustentavel. “A
Bolflex ndo produz cal¢cado, oferece, sim,
solugdes distintas para as empresas. Foi esse
o ponto de partida para a nossa presenca no
Portugal Fashion”, explicou o diretor-geral e
fundador Antdnio Ferreira.

De acordo com o responsavel da

Bolflex, “apesar da borracha ser a nossa
especialidade, com o tempo, fomos
descobrindo que era possivel reaproveitar
os polimeros e os desperdicios. Chegamos
a desaproveitar, sé na nossa empresa, cerca
de 150 toneladas de matéria-prima. Depois

de muita pesquisa, descobrimos que era
possivel reaproveitar esses desperdicios
e incorpora-los de novo no processo de
fabrico”.

O grupo Bolflex desenvolveu, assim, uma
nova gama de produtos, que tém como

base uma tecnologia de desvulcanizacdo
patenteada e impar na Europa, gerando na
sua base, um produto similar a uma borracha
virgem gue volta a ser reintroduzida no
processo de fabrico. De Espanha e Inglaterra
também chegam desperdicios que sdo
tratados, ganhando vida em novos produtos.

Aos desperdicios podem ser, ainda,
incorporados novos elementos, como borras
de café, palha, cortica, folhas, lonas velhas.
“Eu e a minha equipa estamos com muita
coragem e ainda temos muito para dar. Alias,
ja tratamos sapatos velhos em fim de vida, o
qgue € uma novidade fantastica”, acrescentou
Antdnio ferreira, garantindo que “a procura
é muita”.
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DA SUSTENTABILIDADE NASCEU...
UMA MARCA DE MALAS

No seio da sustentabilidade, o grupo Bolflex apresentou este ano um

novo projeto: a My Cute Pooch, uma marca de malas e acessorios de

senhora personalizaveis, produzidas com materiais 100% reciclaveis.
A par da Bolflex, a My Cute Pooch juntou-se a criadores consagrados
e talentos em ascensao e faz a sua estreia num dos maiores eventos
de moda do pais: o Portugal Fashion. A marca integrou o espaco

Brand Up do evento, na Alfaindega do Porto, onde estiveram
presentes os principais criadores e produtores portugueses de todos
os setores da fileira moda.

Criada com base no conceito “always by your side”, a My Cute
Pooch é uma mala pratica, de pequenas dimensoes e personalizavel
de forma a adaptar-se a diferentes gostos e ocasides. A
sustentabilidade e o respeito pelos animais sao duas das grandes
linhas orientadoras da My Cute Pooch. Todos os seus produtos

sdo livres de componentes de origem animal, o que valeu a marca
a cerlificacdo com o selo PETA approved — Vegan. Cada colecdo ¢é
desenvolvida com materiais que se destacam pela sua qualidade e
capacidade de inovacdo.
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MODALISBOA

“COLLECTIVE é a crenca da unido. E a pluralidade numa palavra. E a vontade

de nunca parar de inovar e de crescer”. Durante quatro dias e cinco espacos,

a Moda nacional invadiu Lisboa. De 10 a 13 de outubro, as Antigas Oficinas do
Fardamento do Exército foram a casa-mae da Modalisboa. Um espag¢o aberto
pela primeira vez a cidade, que viu subir a passerelle as propostas dos criadores
nacionais para os dias quentes de 2020. No total, 22 desfiles e 37 cole¢gdes foram
apresentadas ao publico nacional e internacional que, nesta edicao contabilizou
25 mil visitantes.

Uma vez mais, o calcado nacional esteve em destaque na Modalisboa. No
segundo dia, o Patio das Laranjas encheu-se de musica e danca para o
Happening da APICCAPS. Dezenas de bailarinos, acompanhados pela musica de
DJ Fred, apresentaram o melhor do cal¢cado nacional.

No terceiro dia, Luis Onofre através da parceria com o Portugal Fashion,
apresentou Eivissa, uma colecdo “com a aura da luz de um verao entre lbiza e
Mykonos, que marca o regresso do criador a inesperadas combinacdes de cores
e materiais, e, a0 mesmo tempo, a reinvencdo da marca num novo paradigma de
sustentabilidade. As peles animais foram substituidas por tecidos e a madeira e
cortica deram forma aos saltos”.

Fora da passerelle, os sapatos portugueses estiveram em destagque na exposicao
“A pele em que habitamos”. Durante os trés dias, os visitantes puderam ver o que
de melhor existe na producao de calcado em pele. “Uma industria como a do
calcado carrega tradicdes, mas também tem nos ombros o peso de ser pioneira,
de inovar, de melhorar. A responsabilidade partilha a morada com a influéncia,
as duas caminham de forma diretamente proporcional. Esta tem de ser a Unica
filosofia de quem cria e materializa num planeta que precisa cada vez mais de
respeito”. A ModalLisboa e a APICCAPS apresentaram uma exposicdo que quer
pensar na forma como a pele, tao tradicionalmente trabalhada em Portugal,
percorre o caminho da sustentabilidade. Quando bem tratados, uns sapatos

em pele duram a vida inteira — exatamente como o planeta que habitamos. A
tecnologia avancou de forma a que trabalhar a pele seja menos poluente para

o0 ambiente do que as alternativas e as marcas nacionais representadas na
exposicdo fazem, diariamente, o esfor¢co de descobrir novos tratamentos, sem
guimicos, sem toxicidade, para proteger o produto protegendo o mundo.

Ainda na passerelle principal, Patrick de Paddua apresentou, com a marca de
calcado Ambitious, a colecdo “Call Me”. Inspirado nos Club Kids, o designer
“explorou o lado divertido da época, apostando em estampados, patches e
padrdes em look total. A identidade streetwear/sportswear da marca evidenciou-
-se em toda a colec¢do, dando prioridade ao conforto, em silhuetas diversificadas
entre o justo e o oversized, que se materializam em algodé&o, denim, impermeavel,
sarja, seda, couro e poliéster. A paleta de cores centrou-se nos classicos preto e
branco em contraste com cores vivas como o amarelo, o verde e o bordeaux”.



PORTUGAL FASHION

DEPOIS DA PRESENCA NAS PRINCIPAIS SEMANAS
DE MODA INTERNACIONAIS, E NO PORTO QUE

O PORTUGAL FASHION FECHA A JORNADA DE
APRESENTACOES. A COMPLETAR 45 EDICOES, O
EVENTO JUNTOU, NA ALFANDEGA DO PORTO,
UM PROGRAMA DE DESFILES “AMBICIOSO E
DIVERSIFICADO”

De 23 e 26 de outubro, a cidade Invicta viu subir
a passerelle as cole¢cdes Primavera/Verdo 2020
de alguns dos principais criadores portugueses.
Além destes foram ainda apresentadas as linhas
comerciais da industria de vestuario e calcado e
as propostas disruptivas dos jovens designers do
Bloom.

No total, o evento recebeu 30 desfiles coletivos

e individuais, nos quais participaram seis escolas

de moda, 11 jovens designers (nacionais e
internacionais), 21 criadores e marcas (nacionais e
internacionais), oito marcas de calcado e quatro
marcas de roupa de crianca. "Tivemos desfiles mais
convencionais e apresentacdes mais performativas;
moda de autor, mas também pronto-a-vestir, calcado
e kidswear; criadores nacionais e internacionais,
consagrados e emergentes; escolas de moda... Tudo
isto sem perder o foco na qualidade e originalidade
gue distinguem a moda portuguesa”, garante Mdnica
Neto, coordenadora do Portugal Fashion.

A ABORDAGEM ECOLOGICA DO CALCADO
PORTUGUES

Foram varias as a¢cdes que o setor do calcado,
através da APICCAPS, promoveu no ambito da 452
edicdo do Portugal Fashion. O objetivo passou por
apresentar um setor que, na sua génese, promove a
sustentabilidade e a economia circular.

A comecar, a exposicdo “Nem tudo o que vem

a rede é peixe” apresentou as propostas de trés
empresas que se especializaram na recolha de
plasticos das praias e do mar. Estima-se que, todos
0s anos, sejam despejadas 22 milhdes de toneladas
de plastico nos oceanos. Conscientes dessa
realidade, AsPortuguesas, Skizo e Zouri promovem,
por um lado, acdes de recolha desses desperdicios
e, por outro, reaproveitam essa matéria-prima e
desenvolvem colecdes tdo surpreendentes como
sustentaveis.

A hora do jantar de 62 feira, dia 25 de outubro, o
palco pertenceu a Bolflex, uma empresa especializada
no setor dos componentes, que atua na conce¢ao,
producao e fornecimento de solas para cal¢cado (ver
pagina 11).

Por fim, oito marcas portuguesas de cal¢cado
subiram, a passerelle principal do Portugal Fashion
na noite de sdbado. Eureka, Fly London, Gladz,

J. Reinaldo, MLV Portuguese Shoes, Nobrand, Rufel,
The Baron’s Cage apresentaram um denominador
comum: todas sdo especializadas na producédo de
calcado (e artigos de pele) em couro, uma matéria-
prima desperdicada pela industria alimentar que

é reciclada industrialmente e colocada de novo na
cadeia produtiva. O resultado final é a producao
de calcado (e artigos de pele) de exceléncia, numa
matéria-prima nobre, que tem um periodo de vida,
substancialmente mais longo do que a esmagadora
maioria dos outros materiais.

Destaque, ainda, para a participacdo no espaco
Brand Up, que “acumulou pela primeira vez as
funcdes de showroomcom e de urban market”.
Ambitious, Bolflex, Eureka, Fly London, Gladz,

J. Reinaldo, Luis Onofre, MLV Portuguese Shoes,
My Cute Pooch, Nobrand, Rufel e The Baron’s Cage
estiveram representadas.

MODA
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APICCAPS

outbro / 2019

INDUSTRIA DO

CALCADO NO BANCO
DA UNIVERSIDADE

APICCAPS REUNIU CONSELHO
CONSULTIVO

O polo de Biotecnologia da
Universidade Catolica do Porto foi
o ponto de partida para mais uma
reunido alargada entre o Conselho
Consultivo e os Orgaos Sociais da
APICCAPS. “Um Plano de acao
para a sustentabilidade” foi o

tema que reuniu seis dezenas de
empresarios e parceiros institucionais
numa discussao focada no futuro
competitivo da industria. Mercados,

Sustentabilidade, Vendas online, Novos
Modelos de Negodcio sdo apenas
alguns dos temas que dominam a
agenda coletiva e que mereceram
reflexao.

Nos ultimos anos, a questdo da
sustentabilidade atingiu um enfoque
nunca antes visto, levantando
questdes sociais estruturantes.
Surgiram centenas de conceitos




e ideias pré-concebidas que nem
sempre correspondem a realidade.
Num mundo globalizado onde a
informacao circula ao segundo,
importa desmistificar ideias,
planear o futuro e delinear um novo
reposicionamento estratégico da
nossa industria.

Para Maria José Ferreira, do Centro
Tecnoldgico do Calcado, um dos
maiores problemas que a industria
enfrenta é a desinformacao. “Existem
atualmente 400 rdétulos ambientais
distintos, o que causa uma grande
confusao tanto no consumidor

como nas empresas”. Que rotulo é

0 mais indicado ao meu produto?

O que é ser “verde”, “ambiental”

e “sustentavel”? O que significa

cada selo ambiental?. A discussao
adensa-se com a questao do couro.
No universo virtual muitos sdo os
movimentos contra o uso de couro.
Mas nem sempre prevalecem os
argumentos solidos e cientificamente
inquestionaveis. Para Goncalo Santos
esta € uma questao “urgente, porque
além das redes sociais, muitos
orgaos de comunicacado social a nivel
mundial estdo a travar uma batalha
contra a nossa industria, divulgando
noticias falsas e apelando ao fim da
industria de curtumes”. Segundo o
secretdrio-geral da APIC (Associacédo
Portuguesa de Curtumes), “o setor
registou ja quebras na ordem dos
20%”. Torna-se, por isso, “essencial
desenvolver programas estratégicos

de promoc¢ao da industria”.

Para Luis Onofre, este € um assunto
premente. “A industria portuguesa
do cal¢cado é altamente especializada
na producdo de calcado em couro.
E essencial perceber que sinais o
setor estd a receber dos clientes
internacionais e de que forma nos
poderemos adaptar. No entanto,
para a nossa industria, o couro

serd sempre a matéria-prima por
exceléncia, porque além de todas as
propriedades que conhecemos do
couro - durabilidade, respirabilidade
- estamos a reaproveitar um sub-
-produto da industria alimentar”.

O CONSELHO CONSULTIVO

A direcédo liderada por Luis Onofre
criou em 2017 um Conselho
Consultivo. Trata-se de um érgao nao
estatutario, composto por mais de
50 empresarios de todas as regides
de forte concentracdo da fileira do
calcado. Adicionalmente, o Conselho
Consultivo engloba empresarios

de varias geracdes e de todos os
subsetores da fileira.

Para Luis Onofre “reunir o Conselho
Consultivo é sempre da maior
relevancia porque permite aprofundar
o debate sobre as questdes mais
relevantes da industria com um
conjunto alargado de empresarios de
grande competéncia”.

PRESIDENCIA
ABERTA

CONHECER, COM PROFUNDIDADE, O
UNIVERSO DOS SEUS ASSOCIADOS E
PREPARAR O NOVO PLANO ESTRATEGICO
E UMA DAS PRIORIDADES DA APICCAPS,
QUE CONTINUOU, EM OUTUBRO, O
PROGRAMA DE VISITAS AS EMPRESAS.

CALSUAVE

A Calsuave é uma empresa de calcado, em
Guimaraes, de 8000, com 26 anos de historia
que emprega cerca de 200 trabalhadores.

Caracteriza-se por produzir calcado
de conforto no segmento feminino,

essencialmente para um puablico alvo com mais
de 40 anos. Para além da concecdo, a Calsuave
produz internamente as solas, as palmilhas

e os saltos. Utilizam, preferencialmente, os
sistemas de construcao strobel, cosido lateral
e california como métodos de construcdo dos
sapatos. Os principais mercados sdo Franca,
Espanha e Russia. Brevemente, iniciardo a
abordagem ao mercado japonés.

EUROVILDE

A Eurovilde é uma empresa familiar de
calcado, sediada em Felgueiras, criada nos
anos 80. Se nesta altura apenas produziam

30 pares de sapalos por dia, hoje, produzem
cerca de 1.500 pares.

A empresa ¢ especializada em calcado de
conforto de alta qualidade. Tém como objetivo
responder as necessidades de um segmento
de mercado em crescimento, procurando usar
materiais sustentaveis. Os principais mercados
sdo a Holanda e a Franca. A conquista de
novos mercados ¢ uma das prioridades para
0s proximos anos.

NOIBIING;

A Rodiro é uma empresa familiar de calcado,
de Felgueiras, com uma producio de 5000
pares/dia, muito focada no servico ao cliente.
Com esse objetivo, dispoem de um gestor

de vendas para cada uma das conceituadas
marcas internacionais para as quais opera.
Adicionalmente, disponibiliza um gabinete

técnico e de design especializado, que

se ajusta as necessidades dos clientes. A
empresa encontra-se cerlificada de acordo

com as normas ISSO 14001 e ISSO 9001.

Exporta, atualmente, quase a totalidade da
producdo, para clientes dos cinco continentes.
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TRANSITARIOS

33 PARCEIROS 40 AEROPORTOS

Rede global de logistica. Servico direto. Especialistas em:
Espaco garantido. - Feiras.
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SOLUTIONS THAT WORK!
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O FABULOSO
NEGOCIO DAS
SAPATILHAS
BRANCAS

Nos primoérdios dos tempos, na era da moda
classica e conservadora, dificilmente se
pensaria numas sapatilhas brancas como um
acessorio simples, discreto e indispensavel.
Mas os tempos mudaram e, quando em
2014, a marca sueca Axel Arigato lancou

0s primeiros modelos, o mundo da moda
“abalou”. Nas principais passerelles
mundiais, mesmo marcas consagradas como
Chanel ou Dior, converteram-se a uma moda
renovada. Nunca a expressao “Go back to
basics” fez tanto sentido.

No mercado atual, sédo milhares as marcas
gue encontraram nas sapatilhas brancas um
negocio irresistivel. H4 modelos para todos
0s gostos, com prec¢os variados e pequenas
caracteristicas que as diferenciam. Adidas
com Stan Smith, Nike com Air Force 1,
Golden Goose da Saint Laurent e Alexander
McQueen tornaram-se uma “febre” para

os fashionistas e, hoje, é facil comprar

as famosas “white sneakers”. O tema é
analisado, com profundidade pela Business
of Fashion (BoF): em 2018 as vendas destas
sapatilhas, ascenderam aos 100 mil milhdes
de euros.

“O mercado das sapatilhas brancas
ascende, atualmente, a 100 mil milhdes

de euros, tendo o seu radpido e grande
crescimento ficado a dever-se ao facto do
streetwear estar na moda”, sublinha a BoF.
E precisamente nos EUA e na China que as
“white sneakers” encontram o seu melhor
mercado. “Passaram a ser utilizadas em todo
o tipo de situacdes, ndo sendo utilizadas,
apenas, para ocasides menos formais.
“Atualmente, é tdo comum uma pessoa usar
as sapatilhas com jeans e t-shirt como com
um blazer ou um vestido”.

Para além de Axel Arigato, dois outros
nomes criaram de raiz um negdcio de
sucesso através de umas simples sapatilhas
brancas: Greats e Koio. A primeira foi
fundada em 2014, tendo atingido, em
junho de 2019, 13 milhdes de euros em
vendas online. O modelo mais famoso € o
Royale que custa 179 ddlares, em branco
naturalmente. A segunda, a Koio, foi

criada em 2015. Apesar de ndo existirem
documentos de contas publicas, ha a
registar um investimento do ator Miles Teller
e do produtor Simon Kinberg. O modelo
mais apetecido -Triple White - ascende a
250 dolares.

Segundo a BoF “Axel Arigato teve de
encontrar um nicho para atingir este sucesso
inquestionavel. Tudo isto aconteceu devido a
uma grande de pesquisa e conhecimento de
mercado”. Neste segmento, “as trés marcas
procuram oferecer simplicidade, qualidade

e conforto a precos acessiveis”. Hoje por
hoje, “produzem-se muitos mais sapatos de
elevada qualidade a precos competitivos,
devido a tal saturacdo do mercado”, assume

a BOF. Axel, Greats e Koio conseguem
equiparar-se a grandes marcas como Adidas
e Nike, oferecendo o mesmo tipo de produto.

Em 2018, as vendas do Axel Arigato
atingiram 12,3 milhdes, mas este ano espera-
se que cresca até aos 21 milhdes. Existem,
atualmente quatro lojas na Europa e a
marca esta presente em lojas de retalho
como Selfridges, Le Bon Marche e Lane
Crawford. Alex Arigato procura, desde que
lancou a marca, renovar a famosa sapatilha,
alternando as cores e os materiais. “N&o é
um produto novo, € o mesmo produto feito
de forma diferente. Isto é muito valorizado
pelo consumidor”. Os prec¢os praticados sao
menores em relacdo as marcas de luxo como
Saint Laurent e Gucci.

As trés marcas - Axel Arigato, Greats e
Koio - comecaram com vendas online
diretamente ao consumidor, tendo mais
tarde optado pela venda em lojas fisicas,
para dar oportunidade aos clientes de
verem, sentirem a qualidade das matérias-

OCIOS

N

primas e experimentarem o produto. “Sendo
a qualidade muito valorizada, estas marcas
acreditavam que a simples presenca online
ndo valoriza suficientemente o produto”,
sublinha a Business of Fashion.

Em relacao a Greats, a loja fisica sempre foi
um objetivo, uma vez que a marca “vende
90% através do site e os restantes 10%
dividem-se entre a loja no Soho e a parceria
com a Nordstrom”. Porém, o preco ndo

é tudo. A marca precisa de ter algo que a
diferencie verdadeiramente das outras. Para
Axel Arigato, os eventos na loja, como por
exemplo, experiéncias de customizacdo dos
sneakers ou a ligacdo a figuras publicas,
aproximam o publico-alvo da marca. Ja a
Koio aposta em parcerias e eventos como
forma de atrair novos clientes.

No mundo atual, a Nike e a Adidas
continuam a ser as grandes poténcias neste
segmento de mercado. Por isso, com o
aumento da concorréncia das jovens marcas,
tém investido em novas acdes e novos
modelos de sapatilhas. Para a Business of
Fashion, “as pecas classicas, como as “white
sneakers”, nunca vao deixar de estar na
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moda e muito menos desaparecer”.
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Industria 4.0
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A Associacdo da Industria de Couro da
China (CLIA) foi selecionada pelo Comité
Executivo da Unido Internacional dos
Técnicos da Industria de Calcado (UITIC)
para ser responsavel pela organizacdo do
21¢ Congresso, em 2021. Este sera o segundo
congresso a ter lugar na China, depois de
em 2013 se ter realizado em Dongguan e
Guangzhou.

CHIN A RECEBE
PROXIMO
CONGRESSO
MUNDIAL DA UITIC

Yves Morin, presidente da UITIC desde 2010,
acredita que esta serd uma oportunidade
Unica de conhecer “o futuro da industria.

No ultimo congresso de 2018 no Porto, os
resultados superaram todas as expectativas.
Reunimos mais de 540 delegados de

33 paises. Espero que os profissionais
aproveitem esta oportunidade para voltar

a China e descobrir como este pais esta a
preparar o futuro do setor”.

Este congresso relne, regularmente, os

SLATEL

COMPONENTES PARA A INDUSTRIA DO CALCADD, LDA.

LN

PMAE lider  asceMdnoats

/I IMPORTADOR DE TELAS (ToDOS 08 TIPOS PARA A INDUSTRIA DE CALGADO);

// CORTE E FACEAMENTO DE TESTEIRAS E CONTRAFORTES;

// CONTRAFORTES EM TELA PLANOS E MOLDADOS;

// CONTRAFORTES EM AGLOMERADO DE COURO (PLANOS E MOLDADOS);
/ PRODUZIMOS TODO O TIPO DE “JERSEY";

// PRODUZIMOS TODO O TIPO DE ENTRETELAS (TERMO E AUTO-ADESIVAS);
/I FITAS DE REFORGO AUTO-ADESIVAS (CRISTAL);

// FECHOS “KB” PARA CALGADO E CONFEGAO:;

/I ANTI-DESLIZANTE "AQUITEL";

/I MEMBRANA TPU (INJEGAC SOLA POLIURETANO);

// COLAGENS DE ULTIMA GERACAO PARA TODO O TIPO DE INDUSTRIAS; ‘&.
/l TPU PARA CONFECAQ E MARROQUINARIA; h

// TECIDOS DE MODA.

TESTEIRA EM TECIDO
COM PING-PONG

Slatel geral@slatel.mail.pt Slatel comercial@slatel.mail.pt
Geral // (+351) 256 823 042 Comercial /| (+351) 256 823 042

TELA DE VERGAR
JERSEY'S!

principais especialistas do setor. O evento

é organizado em torno de duas sessdes: o
primeiro dia é dedicado a visitas a empresas
de calcado e industrias relacionadas

e os dias seguintes sdo dedicados a
apresentacdes e palestras técnicas. Ao
Comité Cientifico cabera, no entretanto,

a responsabilidade de selecionar as
apresentagdes, esperando-se o contributo
de especialistas de todo o mundo.

UITIC

A Unido Internacional de Técnicos da
Industria de Calcado (UITIC), criada

em 1972, € uma organiza¢cdo que visa
desenvolver a inovacdo no setor do calcado,
em particular organizando regularmente
conferéncias internacionais e promovendo o
estabelecimento de parcerias e de trocas de
informacao entre os representantes.

FITA DE REFORGO
ORLAR (MISTA

FECHO “KB"

PELES E
TECIDOS

FITA DE REFORGO
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NOVA LEI DOS
SALDOS: SAIBA O
QUE MUDA

No inicio de outubro entrou em vigor a nova
lei que legisla as regras dos saldos. Em linhas
gerais, o novo documento pretende tornar o
comeércio e os periodos de promoc¢des mais
claros e justos para o consumidor.

Nos ultimos anos, a época de saldos apenas
poderia vigorar duas vezes por ano, em
datas fixadas, e com duracdo limitada. Em
2015, uma alteracdo na legislacdo permitiu
modificar o calendario oficial da época

de saldos, bastando que os comerciantes
comunicassem a ASAE a intencédo de
proceder a um “escoamento acelerado

das existéncias”. Estes periodos de saldos
poderiam durar, no maximo, quatro meses

© labncadas el CE

CORTE AUTOMATICO DE COURD
Contonas do milhares pares de calcado 50 cortados
diprimemants por mubgquinas de acio de Agus desenvolodas

0 ancaixe 4a pacas feits nlegralmame por compuiadar @ a
walosdada die corte, Tarem com qué 0% squipamantos de codte
CE| sejem kdeéras ng munda

!
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por ano, ndo estando fixado nenhum
calendario legal. Uma das alteracdes que o
novo decreto-lei introduz é, precisamente, na
fixacdo dos prazos, que ndo podem exceder
0s 124 dias por ano.

Outra das alteracdes prende-se com

a semantica aplicada aos periodos de
desconto, principalmente a distingdo

entre promocdes e saldos. Em 2015, a

lei veio permitir que estes dois periodos
acontecessem em simultaneo, realidade
proibida até entdo. O que agora a lei
introduz é uma clara distincdo entre ambas,
clarificando nas etiquetas dos produtos.
"Tendo em vista uma maior transparéncia
nas relagcdes entre os consumidores e

as empresas, considera-se oportuno
introduzir o conceito de preco mais baixo
anteriormente praticado e de percentagem
de reducao, dotando o consumidor de uma
informacao mais precisa que lhe permite
comparar os pregos, avaliar o desconto
praticado, o montante da sua poupanca e o

wr

custo-beneficio da decisdo de compra”, diz
o decreto-lei 109/2019. Por outras palavras,
ao permitir calcular o desconto sobre o
preco que vigorou durante os 90 dias
anteriores, o novo decreto--lei ndo permite
descontos enganosos, principalmente os que
acontecem na época do Natal. Assim, deixa
de ser possivel inflacionar os precos para
anunciar saldos maiores.

Por outro lado, e tendo em vista uma maior
transparéncia, “as etiguetas devem exibir de
forma bem visivel, o novo preco e o preco
anteriormente praticado ou, em substituicao
deste ultimo, a percentagem de reducéo.
“No caso de se tratar do lancamento de um
produto ndo comercializado anteriormente
pelo agente econdmico, deve constar o
preco promocional e o prego efetivo a
praticar findo o periodo promocional”. Por
outro lado, tratando-se de produtos com
defeito, as etiquetas devem referir de forma
precisa e clara o defeito em causa.

SOLUCOES ROBOTIZADAS

A ROBAEESCHE ME procoucho 8 calgado & um passo essancial
para qua esta Industia ss mantanha compatitiva dentro da
enpagn Europeu

Apds @ pupardincia adguinda pein emprasa nn Industria
Autamceel, f CEI dasenvolvii vanns solupdas robolizadas paa
0 calade, combinando as teonokogias Laser, Jaclo de aguea

& ultrasons

:EM DE CALCADD POR LASER

agam por ased & o mas recenie lecnologis deseanvolada
pela CEI para o Indwsiria de colgads:

Comao principals vantsgens desta nova ecnodogia, podemos refarir
- A possibildade do cardar qualguer tipo de configurania;

- A algvada precisan;

- O Dako 18mpo da CArdagem por Sapab

W B Rua dos Agores - 278 Zona Indusirial, 1 - 3700-018 5. Jodo da Madeira - Portugal Tel: +351 256 831 411 - Fax: +351 256 831 412 - Email: sales@zipor.com
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A Expandindistria foi consliluida em 1983, lendo como missaos melhorar o desempenho dos seus clientes, oferecendo-lhes um conjun-

-

lo de servigos de consulloria, formagao e solugtes informalicas ajustados a5 suas necessidades.

SIGA - Sistema Integrado de Gestiao e Adminstracao ®

Desenvolvido desde a génese da empresa, o ERP SIGA & constituido, nomeadamente,
pelos modulos de: Gestido Financeira, Gestio de Pessoas, Gestio Comercial, Gestao da
Qualidade e Gestao de Produgio.

O mbdulo GEPE - Gestio da Produgio estd integrado no SIGA e contempla a gestao
de amostras e encomendas, planeamento & controlo de produgdo, respectivos custos e

margens, permitindo-lhe;

= O lratamento em simultineo das encomendas, produgao e custos.

= A gestae da produgdo por encomenda ou para lole, com opgao de codigo de barras.
= A emissao aulomatica das ordens de fabrico, requisices de maleriais, gamas
instrugbes de fabrico.
= A imputacio automatica dos comnsumos 3 contabilidade analitica e 3 gestio de male-

operaldrias e

riais.

O SABER

* A anilise das cargas de seccdo, das necessidades de materiais, do equilibrio de
linha, simulagao de precos e analise de margens.

EBS - Executive Balanced

ESBl - Expandinddstria Standard

GlIM - Gestao Integrada de

&

expandindustria

AD SERVIGO DA INICIATIVA

Outras Solugdes de Negdcio:

Scoracard & Business Inteligence & Informagéo em Mulimédia @
Conjunto de aplicagtes cujo obleci- O processo de recolha, organiza- O sistema de Gestio Documental - Gesto de Assoclaghes
vo prncipal € apoiar a gestdo ¢#o, andlise ¢ monilorizagho de  permitedhe a organizagdo e arquive - Gestdo de Transitarios
estralégica da sua  organizagdo, informagties oferscem-he suporte &4  oclecidnico de wdos os tpos de - Gestdo de Escolas
através da exploragdo de indicado-  tomada de decisa@ em tempo real,  documentos produzidos ou recebidos - Gestdo de Transportes
res ostratégicos totaimente alinhados  permitindodhe ainda a  exploragiio  por via electronica e a respectiva - Gestdo da Administragio Local
com a Missfo e Visfio. combinada de diversos dados. disribuigo  aos  destinatirios, com - Gestido de Agregados
total desmaterializagho, assumindo
assim a constitulgao de um  siste-
ma “Data Ware House"
Solicite a visita de um consultor especializado e conheca as nossas solucoes:
Tel: 228347730 f Fax: 228317846 Morada; Avenida de Franga, 893-883, 4250-214 PORTO .‘ :
Wabsite: www expandindustria.pt  E-mail: geral@mail expandindustria.pt i LD_GERT




GRUPO LVMH QUER
COMPRAR A TIFFANY

A Tiffany pode estar muito perto de pertencer ao
grande universo da LVMH. O grupo francés acaba
de oferecer 13 mil milhdes de euros para adquirir
a empresa americana de joias e junta-la a marcas
como Louis Vuitton, Dior ou Céline.

Segundo a Reuters, a direcdo da Tiffany n&o
“recusou a hipdtese de negociacdo”, desde que

0 pre¢o por agao subisse consideravelmente
(proposta de 120€/acdo) e que a oferta comecasse,
pelo menos, nos 14 mil milhdes de euros.

A joalharia foi uma das dreas com maior
desempenho na industria de luxo em 2018.
Segundo a consultora Bain & Co, as previsdes
apontam para um crescimento de vendas, neste
setor, de 7% em 2019.

A Tiffany foi fundada em Nova York em 1837

e ficou reconhecida pelo filmer "Breakfast at
Tiffany's", protagonizado pela atriz Audrey
Hepburn. A empresa tem vindo a registar quedas

B smom

AT T

a investir no comércio elétrico e esta a tentar
diversificar a sua oferta de produtos, tornando-
-0S mMais acessiveis, para conseguir chegar a um
publico mais jovem. No entanto, o grupo francés
acredita que a Tiffany precisa de investir ainda
mais na promoc¢ao e no desenvolvimento de novas
estratégias, o que pode ser facilmente alcancado
se a marca pertencer ao universo LVMH.

A compra da Bvlgari em 2011, por exemplo,
aumentou a quota de joias e relégios no grupo,
que ja detinha a Hublot e a Tag Heuer. Este
segmento, segundo a Reuters, representou 9% da
receita e 7% dos ganhos da LVMH em 2018, um
quinto dos valores auferidos com marcas como
Christian Dior, Givenchy e Louis Vuitton.

A aquisicdo da Tiffany aproximava, assim, o grupo
LVMH da categoria de noivas e diamantes, bem
como do mercado de luxo americano. Caso exista
um acordo, a LVMH planeia manter a estratégia da
Bvlgari e da Tiffany separadas.

NUNDO

nas vendas desde 2015, no entanto, tem vindo

TECMACAL

INDUSTRIAL SOLUTIONS

A TRADICAO ENCONTRA A ALTA TECNOLOGIA

NOVA CERIM K78 TP

sem necessidade de injectores

- pré-preparada para cola a base de agua;

- tecnologia de boguilha para aplicagio
de cola;

- programagaa por touch-screen;

- mudanca super rapida de bico fino para
bico largo através de requlacao automatica
(max. 3min)

- sistema Goodyear incorporado;

- BCONDMIA em consumos de cola e energiagy

- pingas n°2 motorizadas;

- duplo apoio de bico;

- movimento da cabega programdvel;
- piatelo programavel.

Rusa dos Combatentes do Uitrampas

21, 3700-089 5. J. da Madeira - Portugal

Tal: +351 256 200 480 i it

Fax: +351 256 832 059 . 023
E-mail: tecmacab@tecmacal pt
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GERACAO 4.0

PEDRO ABRANTES
ASPORTUGUESAS

Comecou num produto: a
cortica. Devidamente trabalhada
foi transformada em flip-flops; as
primeiras do mundo neste tipo
de material. Venceu o prémio

da Amorim Cork Ventures em
2016 e, pouco tempo depois, a
unido com a Kyaia fez o resto

da historia...que ainda estad a ser
escrita.

Da parceria com o surfista
MacNamara aos pés do staff

da Modalisboa e do Portugal
Fashion, conheca a histdria de
Pedro Abrantes.

Como ¢ que nasceu esle projeto?

Em primeiro lugar, porque ja tendo
trabalhado de alguma forma com este
material (cortica) [com as hortas caseiras
iPlant] e conhecendo as suas caracteristicas,
identifiquei uma lacuna de mercado neste
segmento em especifico, que se prende com
a falta de recurso a solucdes eco-friendly.
Esta primeira experiéncia muito positiva
com a cortica associada a conjugacao de
varios fatores, como a minha formacé&o de
base (arquitetura), a minha paixao pela
industria do cal¢cado (e do entusiasmo pelo
posicionamento internacional de Portugal na
area) e a vontade de ter um grande projeto
pessoal, levaram-me a conceber um produto
que junta um pouco de todas estas areas,
um tanto ao quanto inesperado, versatil e
sofisticado, com um interessante potencial
de mercado e tendo sempre a cortica como
grande elemento diferenciador. Assim
nasceram ASPORTUGUESAS.

O setor do calcado foi uma escolha natural?
Sim, uma escolha natural. Ter uma marca
de calcado era uma paixao e, acima de
tudo, criar uma marca sustentdvel com uma
proposta de valor Unica.

Numa época em que a suslentabilidade
esta na ordem do dia, de que forma ¢ que
ASPORTUGUESAS se distinguem?
ASPORTUGUESAS diferenciam-se ndo

so pela inovacao e tecnologia, mas
também pelo seu design e conforto.

A incorporacdo da cortica permite um
contacto mais suave com os pés, e através
de uma proposta mais natural permite que
ndo aguecam ao sol, evitando também

a transpiracdao. ASPORTUGUESAS sé&o
ainda consideravelmente mais leves que

a concorréncia, mas com uma enorme
resisténcia ao choque.

ASPORTUGUESAS, como anteriormente
mencionado, tém a portugalidade no

seu ADN e a marca visa que o cliente se
identifique com toda a proposta de valor
incorporada na mesma. Concretizando,
ASPORTUGUESAS sao mais do que flip-
-flops. Transmitem sensac¢cdes, momentos
de descontracdo, de liberdade, de prazer e
de conforto, atingindo um publico também
alegre, diversificado, mas unido por um pais,
por uma cultura, por uma identidade. Um
produto amigo do ambiente e em sintonia
com a natureza.

Quais sd0 os planos para o futuro da marca?
O que podemos esperar?

ASPORTUGUESAS ambicionam ser uma
referéncia, tanto a nivel nacional como nos
mercados externos, competindo futuramente
com as principais marcas mundiais. Estamos
a investir num crescimento sélido através de
uma profunda andlise da concorréncia e das
preferéncias do consumidor.

Atualmente a abordagem tem sido analisar

parceiras estratégicas para impulsionar

e fortalecer a valorizacdo do produto
d’ASPORTUGUESAS e promover as colecdes
da marca como objetos de desejo um pouco
por todo o mundo.

Neste contexto e dado o potencial de
exportacdo d " ASPORTUGUESAS, estima-se
gue poderd representar uma fatia de 80% do
mercado total .

De que forma pensa ser possivel evoluir a
indastria de calcado nos proximos anos?

A industria do cal¢cado € muito dependente
dos recursos humanos.

Penso que deveriamos investir muito na
formacao das nossas equipas. E importante
que o colaborador tenha formacao na
funcdo que desempenha.

Para mim a formacdo na modelacéo,
costura, montagem entre outros é o maior
investimento que a industria pode fazer.

Que conselho daria a um jovem que esta a
comecar na indastria?

Que acima de tudo tenha paixao pelo que faz...

E importante estarmos rodeados dos
parceiros certos para crescer e dar 0os passos
certos.

RACAO 4.0
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Data Center

I'Exceléncia, Flexibilidade e Seguranca

ACESSIBILIDADE DISPONIBILIDADE

5 Razoes

para nos escolher: Localizacdo privilegiada em Cumpre os requisitos Tier 3
zona de baixo impacto sismico e (Redundant capacity components +
a 1 hora Lisboa - 1 hora de Dual-powered equipments and
Espanha multiple uplinks)

CONFIANCA EFICIENCIA REDUNDANCIA

DataCenter propriedade da Decsis. Altamente eficiente ao nivel Caminhos Redundantes e ligado
Servicos operados com base nas energético, com um PUE (Power a um anel de fibra-6ptica
normas 1S020000, 1ISO27000 e 1SO9001 usage effectiveness) muito baixo, e

utilizando fontes de energia limpa

A Decsis apresenta-se como um dos principais players na
prestacao de servicos nas TIC, a operar a partir de Portugal.

A Decsis é uma empresa Portuguesa especializada e focada na
prestacao de servicos no sector das Tecnologias de Informacao e
Comunicag¢ao, com mais de 20 anos de experiéncia.

PORTO LISBOA V. N. GAIA EVORA

Rua das Artes Graficas, 162 Rua Alfredo Silva Lote 16 e 17 Zona Industrial Arcos do Sardédo, 320 Parque da Ciéncia e
4100-091 Porto Alfragide 2614-509 Amadora 4430-434 Vila Nova de Gaia Tecnologia do Alentejo

T:[+351] 226 076 850 T: [+351] 212 555 500 T: [+351] 220 923 000



FOLLOW ME

e a Unreal Fields.

PALLAS
@pallas.pt

Carolina Palla Neves. Arquiteta. Em 2014
lancou a Pallas, onde procurou aliar pecas
exclusivas ao design, apostando nos detalhes
e na promocao do fabrico artesanal. A
marca € inspirada em lugares e culturas
distintas e em mulheres cosmopolitas e
modernas. Os sapatos sdo “profundamente
marcados por um visual eclético, mistura
padroes e texturas, peles genuinas e outros
acessorios que resultam numa elegancia
descomprometida aliada ao estilo funcional
das linhas que a desenham”.

Mais em: www.pallas.pt

Neste més de outubro conheca trés novas marcas que
prometem revolucionar o mercado nacional: a Skizo, a Pallas

SKIZO

@skizoofficial

“Normalmente perguntamos, como podemos mudar
o mundo? Na Skizo a resposla é sempre a mesma:
uma garrala de plastico de cada vez e tudo pode
comecar a partir dos nossos pés”.

Este é o manifesto da Skizo, uma nova marca de
sneakers personalizaveis que promete revolucionar
o mercado. E porqué? Porque cada par de sapatos ¢
produzido com plastico recolhido nos oceanos, que
posteriormente ¢ transformado em fio téxtil.

Cada par de sneakers Skizo contém,
aproximadamente, meio quilo de plastico, o

equivalente a 18 garrafas.

Descubra mais.em https://ircycle.com/

UNREAL FIELDS
@unrealficlds

AcUnreal Fields Llem como objelivo tornar-se
uma marca de moda inovadora no panorama
mundial. A trabalhar com um conjunto de
mentes arlisticas distintas, a marca quer
posicionar-se como embaixadora cultural de
um pais conlemporaneo e criativo - lar de

ideias novas.

Os sapatos Unreal Fields s3o artesanais,
produzidos em fabricas nacionais de geracoes
antigas e familiares e tém como inspiraciio as
artes, a cultura e a inovacao.

Mais em: www.unrealfields.com
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ACADEMIA

FORMACAO QUE FAZ DIFERENCA

il .-'- T o,

BRADGG* i

A parceria enfre.a.B{adco eoCFPIC nesteanode
2019, foi um fa'ta @ medida”. E um orgulho para esta ‘E
gente jovem, receber a formagao DEDICADA de A alZ friy

; que 0s transfdrma em especialistas e proﬁsszonals ﬁ?‘l:

Ml capazes e dedicados. 3 ':;;35

T Competéncia e empenho sdo talvez as melhores‘ _:"*g-
b > I palavras que descrevem cada um dos elementos WA

Estas formacées tiveram como objetivo b it i vossa equ 4 e ~=nlf % H_‘.“H; e
_ amelhoria da qualidade do trabalhono i . i‘ — 5 RIS
5 némio homem/maquing, tendo-se ObHAQ__ ==’ B | _;:Ehf‘ ana G?"Eel'i_:\l IManager Rl "'«:
_ umadiminuigdo dos acidemtestteTiabalho, | L "3.---,;"'.5'1"@ T-'h_ = G 1
eeiReIROTTAS de qualidade do produtoede = -':‘?I' i vz 1!;-;;""1'1:',";..;‘1‘”' BB 5 g
B produttv:dadel & ARG 4t
- Os resultados fqram alcangados, bem como 3 na ik £y
num passado recente, pedidos de formagao e 0

especificos foram prontamen,te atend' dos
__(ex mdquina de montar bicos). _

- Neste sentido, vai ser dada continuidade
. 5'* de formagdo, desta feita nas dreas da R "
R nta em eAcabamentq:dIa Calgado ol

Dite, costura, montagem e acabamento de*‘calgado com conteudos e
ajustados as necessidades e possibilidades das empresas.

Contacte-nos atraves do email: cfpic@cfpic.pt ou do telefone (+351) 256 815 060




